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《春心萌动 享恋爱乐事》H5 创意营销案例
广 告 主：乐事

所属行业：食品类

执行时间：2018.03.01-04.01

参选类别：移动营销-互动类

营销背景

随着春季限定薯片全网首发上线，乐事也推出了与潮流服饰品牌 PUMA 共同打造的乐事 X PUMA

跨界合作限量礼盒。

营销目标

希望通过平台上市活动，拉近与年轻消费者的距离，激发用户兴趣积极参与互动，打造具有社交传

播话题的互动机制，从而完成品牌与消费者的深度对话，最终为乐事新品上线转化可观销量。

策略与创意

通过乐事 X 天猫欢聚日 campaign 的主题“春心萌动 享恋爱乐事”的创意 idea，三步策略联动，

借鉴当下最 IN 最少女心的爆款游戏《恋与制作人》，沉浸式互动体验满足消费者少女心，打造乐事

恋爱季专属互动 H5。

第一步 品牌&活动洞察

结合春日氛围与即将到来的情人节，打造属于时下年轻人的专属乐事恋爱季。



第 10 届金鼠标数字营销大赛

第二步 互动体验

以第一人称的主角视角展开游戏，利用“对话+换装“的互动方式，与拟人化的乐事产品展开在线

虚拟春日恋爱，情节中巧妙植入新品薯片及乐事 xPUMA 联动礼盒！原创 CG 原创配音，满满恋爱

氛围，紧紧抓住年轻消费者的“少女心”。
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第三步 销售转化

携手 90 后新锐设计师陈安琪定制跨界商品-天猫独家春季限量潮流礼盒吸引年轻消费者的注意，打

造恋爱季必备独家爆款礼盒，通过抽奖赠送限量奖品及大额优惠券导流活动页进行销售转化！

执行过程/媒体表现

聚焦于当下最热门的微信、微博等社交媒体平台，除了乐事、彪马官微官博外，利用代言人杨洋的

号召力和一只鸡腿子等坐拥百万粉丝的大 V 共同传播，引发全网热议，掀起一波玩趣风潮。
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营销效果与市场反馈

浏览量（PV）：256740；独立访问量（UV）：160490；访问次数：224690。


