
第 10 届金鼠标数字营销大赛

味全尬舞机
广 告 主：味全

所属行业：饮料行业

执行时间：2018.10.17-至今

参选类别：移动营销-互动类

营销背景

未来的 AR 技术运用，已然成为互联网营销的新趋势，走在营销潮流前端的味全在这一技术上的运

用，自然不会缺席。除了在瓶身上大做文章之外，味全紧随潮流，在瓶身上创新地融入了当下热门

的 AR 技术，并以极具人气的代言人王一博为黑科技尬舞机加足马力。

营销目标

要做年轻人的生意，先做年轻人的朋友！味全与超人气偶像王一博强势联手，并以时下最火的 AR

尬舞机拉近与消费者的距离，提升品牌好感度。同时，利用粉丝经济，将人气转化为产品销量。

策略与创意

什么样的瓶身营销，才能更胜一筹？味全乳酸菌借势代言人王一博与 AR 技术让消费者在明星的号

召力下沉淀更年轻的消费群体。打开支付宝 AR 扫一扫，扫描味全乳酸菌瓶身 LOGO，即可解锁黑

科技尬舞机，在 AR 人体识别技术的加持下，左手右手一个慢动作与王一博同屏尬舞，实现迷妹与

偶像零距离接触的愿望。

执行过程/媒体表现

1、线上传播借势#味全王一博#人气话题，为活动造势，借助代言人王一博超人气流量，先声夺人，

引爆微博话题。
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2、味全官方微博、支付宝微博及 kol 发布 AR 尬舞机视频及动图，为活动引流，吸引消费者分享自

己的尬舞视频，形成二次传播。
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3、味全及蚂蚁特工官方公众号同步预热。
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4、9 亿流量的支付宝平台资源位铺设，辐射更多潜在用户。
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营销效果与市场反馈

AR 尬舞机引发用户广泛参与，通过偶像力量拉近与消费者的距离，提升品牌好感度。味全尬舞机

上线期间，线上微博话题曝光量超 1.1 亿次，对品牌的推动有一定影响力。


