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悦诗风吟毛孔吸引器
广 告 主：悦诗风吟

所属行业：美妆行业

执行时间：2018.07.20-07.22

参选类别：移动营销-互动类

营销背景

在“颜值即正义”的时代，铺天盖地的化妆品广告背后，各大美妆品牌的营销策略也不断地花样翻

新。从单一的二维手段传播，到 360°的感官体验，美妆届的营销人开始在技术上大做文章。悦诗

风吟，作为年轻女性的首选品牌，不仅是韩妆性价比中的战斗机，在营销届中更是战斗力爆表。AR

营销大热的当下，悦诗风吟摒弃传统的营销模式，联手蚂蚁特工和消费者玩起了 AR#毛孔吸尘器#

游戏。

营销目标

专攻少女心的悦诗风吟，聚焦年轻女性的兴趣点：简单小游戏，用 AR 方式提升交互和体验，在给

予消费者乐趣的同时，潜移默化地植入产品理念——毛孔吸尘器，告别毛孔问题，从而带到产品的

销售。

策略与创意

蚂蚁特工采用了贴合品牌理念“吸尘器”作为出发点，结合了 AR 陀螺仪技术，开启了超现实、三

维旋转式场景搜索游戏新体验。画风上，采用了超萌的 Q 版风，将毛孔脏东西拟人化，直击消费者

的少女心。AR+超萌小怪兽，让玩家仿佛找到了在支付宝玩精灵宝.可梦的感觉，乐在其中。通过悦

诗风吟的奖品加持，更是大大激发了消费者的参与度，引发二次传播。

执行过程/媒体表现

1、官微发布 AR 玩法，吸引消费者参与互动，赢取好礼。
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2、9 亿流量的支付宝平台资源位铺设，辐射更多潜在用户，提升活动参与度。
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3、悦诗风吟线下门店活动海报铺设，通过趣味的 AR 游戏，拉近品牌与消费者的距离。

4、蚂蚁特工官方微信及多平台宣传悦诗风吟毛孔吸尘器玩法，扩大影响力。
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营销效果与市场反馈

活动日均 AR 参与量高达 15 万+，AR 技术的虚实结合，新奇而又趣味无穷，极大程度的调动消费

者的参与热情，加上消费者的二次传播，将活动热度推向新的高峰，从而无缝衔接转化为线下的销

售量。


