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酷狗音乐校园星梦计划 

广 告 主：酷狗音乐 

所属行业：互联网 

执行时间：2018.03.01-12.31 

参选类别：互动类  

营销背景 

一直以来，酷狗音乐都致力于为热爱音乐的年轻人创造更好的培养环境和更多的才华展示机会。酷

狗音乐又解锁了另一种音乐新玩法——“校园星梦计划”，该计划是在酷狗校园音乐基地、校际音

超联赛后的又一大扶持校园音乐人的重要举措。 

人们的生活离不开音乐，爱音乐的人也从来没有停止过自己追求理想的脚步，所以才有了 80、90

年代的歌坛盛景，才有了现在的周杰伦、陈奕迅、王菲这些音乐天王和天后。虽然我们依然醉心于

既有的音乐金曲并一再传唱，但中国音乐市场迫切需要更多新生力量来搅动这场风云，重现前辈们

辉煌的歌坛景象。 

正是因为看到了这样的现状，酷狗音乐正式推出“校园星梦计划”，以此大力支持校园音乐，探索

音乐新玩法，推动中国原创音乐发展。让每一位校园音乐人都有机会在更好的舞台上展示自己的才

华，实现自己的音乐梦想。   

营销目标 

完成全年度 500 所高校音乐类活动赞助扶持；完成全年度 100+原创校园音乐人扶持； 

实现目标活动页 1000 万浏览量。 

策略与创意 

“校园星梦计划”与千所高校联合举办的校园音乐类活动，选手可通过所在学校的参赛链接进

入校园歌手大赛的活动页面，报名并上传作品。观众也可以在酷狗音乐上为喜欢的选手投票，

并实时观看选手间的精彩对决。 

酷狗音乐为学校音乐活动打造更好的舞台，以歌手挖掘及作品征集、选手故事及作品传播、线

上票选及明星同台演唱等多种形式，支持校园原创音乐人，让金子发光梦想得偿。  

执行过程/媒体表现 

酷狗音乐提供赞助资金以及投票系统技术服务，深入千所高校的音乐类活动，获得系列品牌权
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益，每场活动的品牌权益包括： 

1、 各学校所有选手参赛作品上传比赛官网投票页面； 

 

2、 不少于 1 篇微信公众号植入品牌信息； 

 

3、 不少于 1 条微博植入品牌信息并@酷狗校园俱乐部； 
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4、 不少于 10 个本校社群宣传，并植入品牌信息； 

5、 不少于 20 个本校 KOL 朋友圈/QQ 空间宣传，并植入品牌信息； 

6、 落地活动使用统一星梦计划主视觉模版； 

    
7、 签到区摆放 2 个品牌展架； 

8、 活动前观众入场期间品牌宣传视频轮播； 

   

9、 主持人口播串词不少于 5 次提及酷狗音乐。 

营销效果与市场反馈 

活动共计曝光数：1010 万曝光量。 


