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中交建 x 网易新闻《一分钟漫游港珠澳大桥》H5 互动 

广 告 主：中交建-港珠澳大桥项目组 

所属行业：建筑行业 

执行时间：2018.10.24-10.31 

参选类别：互动类  

营销背景 

中国改革开放四十年，成就非凡。今年 10 月 24 日通车的港珠澳大桥便是杰作之一，作为世界上最

长的跨海大桥，它历经了 14 年筹备和建设，全程 55 公里，创下多项世界之最，被英媒称为“现代

世界七大奇迹”之一，但这座承载巨大历史意义的国之重器，仿佛与我们很陌生，它到底是什么样

子？有什么工程亮点？大多数人都尚未得知。 

作为港珠澳大桥的承建方之一的中国交建联手网易新闻打造该项目，耗时 3 个多月，用情感化内容，

视觉化表达，轻量化互动，送上了港珠澳大桥初次露面的“见面礼”。 

营销目标 

这种国家工程的传播，以往的做法都是报道、直播等，但这样的传播方式，也会伴随着覆盖面窄，

阅读门槛高等种种不足。在碎片化的当下，如何用最符合当下语境的传播方式，迅速扩大港珠澳大

桥成功通车的信息声量，让用户能迅速了解大桥全貌，并触发情感关联，成为本次传播的首要目标 

策略与创意 

经历了 14 年筹备和建设后终于亮相，许多人都想在通车之际，一睹这座世界最长跨海大桥的风采，

同时，对于广东周边人群，以及经历了香港、澳门回归的一代人来说，港珠澳大桥更有一种“家与

团圆”的深切情感共鸣。 

经过深入洞察，这支《一分钟漫游港珠澳大桥》的 H5 暖心出炉，以第一人称视角，只需要简单地

长按屏幕，就能在一分钟之内穿越 55 公里的港珠澳大桥，“亲眼目睹”三大通航桥、6.7 公里的海

底隧道、人工岛等等，在通车当天，满足用户“抢先看”港珠澳大桥的需求。 

同时，代表着连接和沟通的桥本身就有着浪漫含义，当用户“漫游”港珠澳大桥，抢先欣赏到无限

风光时，还可以以明信片的形式，解锁港珠澳大桥的真实美景，同时以走心的文案，将这份美好体

验分享给好友，交互极简，内容优质，正是这些因素，造就了该项目覆盖上亿人的裂变传播。 
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（扫码体验 H5） 

执行过程/媒体表现 

情感化表达 

不论传播媒介如何变化，内容都是打开用户共鸣的钥匙。无论在视觉表达，还是文字表达上，网易

新闻都充分考虑到了这一点，用最走心的方式，触发用户共鸣。 

1、视觉表达 

港珠澳大桥共 55 公里，8 大板块，想要完美呈现它的风光，大多数人的第一想法都是靠建模和渲

染，但是这样会导致 H5 体量庞大，加载和交互都会卡顿，手绘的优势便由此凸显，不仅能将港珠

澳大桥最如梦如幻的一面画出来， 还会像手写信一样，给人一种暖心感，极大地优化用户体验。 
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视频浏览链接：http://v.163.com/static/1/VE4Q408FD.html 

2、文字表达 

视觉化报道不同于传统，所以在文字风格上，该 H5 也采用了较为感性的表述，以用户情绪为出发

点，建立港珠澳大桥与用户的情感共鸣，比如用一些温暖的情话、诗歌等，让用户因美景而动情，

因美好而共鸣。 

 

轻量化体验： 

技术只是优化报道的一种方式，并非目的。所以，该 H5 采用了最简洁的一镜到底的交互，只要按

着屏幕，即可开始穿越，欣赏港珠澳大桥的沿途景色，同时，只要松开手指，便可以生成明信片，

在走完全程后将其分享给好友。极简的交互可以让用户最大限度地沉浸在内容中，从而实现报道的

真正价值。  

http://v.163.com/static/1/VE4Q408FD.html
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金牌传播矩阵： 

好的内容更需要好的渠道助力传播。本支 H5，除了在网易新闻站内推广外，还特别联合了新华社、

新华网等优质媒体进行联动传播，新华社发布的相关微信，上线几分钟后便收获 10w+阅读量及数

千点赞量，同时，还有其他央级媒体联动传播，共同推动国家项目重磅传播。 

 

营销效果与市场反馈 

《一分钟漫游港珠澳大桥》一经上线便刷屏朋友圈，截至目前的 PV 更是达到了令人震惊的

105,132,537，上亿人通过这支 H5 领略了港珠澳大桥的无限风光，也正是这个惊人的数据，让本

项目成为网易史上流量最高的 H5 作品。 
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各大营销网站、公众号纷纷转载，以解读、专访等形式，从设计、创意、交互等角度对该 H5 进行

解析，分享该 H5 引发流量井喷的背后逻辑。 
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数字时代赋予了传播更多可能，本项目覆盖上亿人的惊人表现便是最好例证，印象中总是深奥厚重

的国家项目，也可以成为被轻松玩转的爆款，这也为媒体的多元化报道尝试上提供了多一条思路。 

（数据来源：网易新闻客户端后台监测统计） 

 


