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5 弹立方突破次元壁成为 CF 玩家制胜绝招 

广 告 主：5 口香糖 

所属行业：快消食品 

执行时间：2018.07.16-12.31 

参选类别：移动营销类-展示类 

营销背景 

5 品牌一直坚持“鼓励探索，勇敢选择”的品牌精神，且品牌一直不断创新在寻找新的沟通方式与

13~35 岁的目标 TA 进行有效沟通。 

营销目标 

箭牌旗下产品对于每一次合作都有销售转化要求，因此内容合作中除了需要兼顾基于新场景的有效

沟通方式还需要考虑销售转化，完成带货目标。 

策略与创意 

以穿越火线手游 IP 为核心开展 5 弹立方跨界营销，内容共创展现产品最弹一面，配合线上线下共

同带货实现销售转化目标。 

执行过程/媒体表现 

案例视频：https://v.qq.com/x/page/b0827ypr28i.html 

https://v.qq.com/x/page/b0827ypr28i.html
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破壁第一弹：定制最弹道具，创造“以弹制胜”游戏招数 

为了深度诠释 5 弹立方产品“弹”属性，游戏内打造弹立方专属道具“5 限量版手雷”“5 限量弹跳

板”，让玩家在游戏中直观感受产品卖点。 

 

邀约人气游戏主播蓝战非和仓鼠王在社交平台上传 5 弹立道具游戏视频，激发粉丝热议并探索“以

弹制胜”游戏新招数。 

 

破壁第二弹：游戏人物刀锋和斯沃特在现实上演弹力“出”镜 
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游戏内人物刀锋和斯沃特联手出演品牌联合 TVC，演绎产品最弹一面。 

  

破壁第三弹：线上线下联动，虚拟现实打通，有效拉动销售 

游戏内设置 5 弹立方优惠券，玩家领取后可到线上电商渠道进行核销，同时在联合定制瓶身上设置

一瓶一码奖励机制，购买弹立方立即获得游戏礼包，线上线下协同带动销售转化。 

 

破壁第四弹：紧贴游戏大事件最弹品牌参与其中 

适逢 2018 年是穿越火线 IP 十周年，线下将在重庆、武汉、南京及上海四大城市举办穿越火线 10

周年庆典，5 弹立方一同参与游戏盛会与玩家们一同“以弹制胜”。 

   

营销效果与市场反馈 

1、 手雷及代金券派发活动，共计派出 1482+万份 

2、28%玩家通过游戏认识 Five 并提升兴趣，26%玩家产生购买行为，16%玩家主动向朋友推荐

Five 

3、销量同比提升 72.6%，市场份额同比提升 2.7 个百分点 


