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中国农业银行“周四羊毛惠”互动 H5 活动营销
广 告 主：农业银行

所属行业：金融类

执行时间：2018.08.15-11.29

参选类别：移动营销-互动类

营销背景

金融同业、互联网企业纷纷开展以销售为导向的品牌活动，例如最红星期五、双十一、双十二、年

货节、超级品牌日、新势力周、造物节等，并把每个活动打造成 IP，让主品牌不断保持新鲜活力，

以此建立主品牌的形象。在此趋势下，农行计划围绕亮点金融产品及缴费、观影、美食、网购等高

频消费需求，结合客户季节性消费热点，在每周四开展促销活动，打造“周四”品牌活动，提升客

户交易频率。

营销目标

1、增加“周四羊毛惠”活动品牌信息曝光量，扩大品牌影响力；

2、强化用户对于“周四羊毛惠”的品牌印记；

3、提升农行自媒体平台粉丝活跃度，达成有效的存量转化效果；

4、完成手机银行交易目标，提升成交量目标。

策略与创意

随着互联网化的不断提升，以及移动互联的不断发展，用户对于更简单直接的营销内容较为容易接

受，同时“薅羊毛”的概念一直被大众所认可，而更多有关“薅羊毛”的促销信息能够有效吸引大

量用户关注，并产生高效的转化效果。为了配合中国农业银行手机银行“周四羊毛惠”品牌活动的

推广，策划并发起农行掌银“周四羊毛惠”系列微信 H5 互动活动，在活动中以“小羊”的元素来

突显“羊毛惠”的概念；同时在活动中设置了每周四的特殊活动机制，以此强化“周四”的活动节

点；最后在活动中通过趣味的好友分享机制，增加了用户自主分享行为，进一步提升了活动对于“周

四羊毛惠”品牌营销效果。
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执行过程/媒体表现

1、首先，在活动中设置了每周四的特殊活动节点，用户可以平时通过免费领取或好友赠送的方式，

收集 4 中不同的元素，在每周四当天可同时使用四种不同的元素参与游戏，以此获得更多的优惠机

会；

2、其次，因为活动中设置了 4 中不同的元素，用户在收集元素的过程中会通过自主转发的行为，

给好友赠送或索要，以此达到集齐四种不同元素的目的；
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3、最后，活动中用户中得奖品后，需要登录农行手机银行并通过交易 1 分钱来兑换奖品，通过这

种方式有效的实现了交易转化的目的。

营销效果与市场反馈

1、农行掌银“周四羊毛惠”系列微信 H5 互动活动不但为农行“周四羊毛惠”活动进行有效的品

牌传播，更为农行微信公众号及掌银 APP 提升了用户活跃度，同时为农行掌银 APP 带了了 381 万

以上的交易成交量，从而超额完成了农行活动营销的效果预期，收到了农行多部门的认可；
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2、另外简单直接的活动参与形式和优惠机制被更多用户所接受，从而吸引了 132 万以上的用户参

与，也得到了用户的一致好评。

活动期间：活动营销推广曝光量达到：2200 万+；活动期间新增参与人数共计：755,537 人；PV：

8,077,227；UV：792,213；一分购支付交易笔数：3,811,243。


