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步履不停，TUMI 触手可行 

广 告 主：TUMI 

所属行业：快消 

执行时间：2018.07.01-12.01 

参选类别：搜索营销类 

营销背景 

品牌市场环境：据统计，全球箱包行业受新兴市场需求带动，整体规模持续呈高增长态势。我国箱

包行业发展现状增速良好，市场规模逼近千亿。TUMI 1975 年在美国兴起，被美誉为“华尔街高

级白领必备”，已占据绝对市场。但入驻中国市场较晚，品牌认知度较差，品牌受电商平台及竞品

抢量严重，流量不稳定。 

竞品市场环境：近年，较多奢侈品新客户着力于搜索推广、搜索投放，持续为品牌官方电商网站引

流和促进高销售转化。比如：Rimowa、Coach、Furla、Montblanc 等。 

 

营销目标 

如何在第一时间拦截目标人群，抓住他们的消费动机，实现品牌信息的精准推送，激活、加速消费

者购买决策时刻，到销售转化及二次购买，是本次营销的终极目标。 

1、 利用搜索优化、搜索投放展示品牌优质资源，在目标用户心智中，建立 TUMI 与“国际化”“高

端化”的强关联，推动成为中国高端白领人群购买的首要选择。 
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2、强化产品认知，为 TUMI 系列产品做品牌和产品双曝光，实现口碑与销量的双丰收。 

 

策略与创意 

1、通过大数据精准寻人，让奢饰品与人群的精准匹配完美结合。利用曝光量最大的百度品牌专区

广告投放位，以高品质大画幅震撼的创意样式，进行醒目的品牌和新品曝光。 

2、各专区、百度闪投、搜狗多图等高级样式的广告推广陆续上线，分设备全面覆盖移动、PC 流量，

让每一位核心用户都意识到，自己能穿戴出高品质的艺术，成为大师级艺术的一部分。 

3、高效搭建账户结构，精确控制价格，确保了品牌曝光和效果转化兼顾营销目标的达成。 
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执行过程/媒体表现 

1、精准寻人、强势曝光： 

通过大数据锁定忠实用户、访问过 TUMI 主域名用户、以及中高端奢侈品类人群进行强视觉化的曝

光。百度品牌专区广告吸睛拦截忠实粉丝，限量抢购，包包必达；意向用户开始挑选“大师级艺术

品”；潜在人群品牌信息最大化曝光。 

 

2、百度闪投高级样式同台展现占领广告位置、搜狗多图增加广告吸引力： 

如同搜索词条一般的广告形式，跳入用户眼帘。第一时间拦截消费人群，让用户更容易接受，更有

冲动点击了解的意愿，提升广告内容体验，激活人群购买决策的最关键时刻。 

  

3、点击搜索，用户行为转化： 

强势曝光，限量销售，刺激消费者购买，最终拉动销售。 

运用阮经天明星代言人资源，将阳光率性、时尚洒脱的形象发酵放大，最大力度运用明星的粉丝效

应，将明星群体粉丝转化为品牌自有粉丝。 

强势媒体同投，打造极具话题的全民热议，热点门户网站新闻持续报道等一系列传播方式，打造关

于品牌和产品的热议。 
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营销效果与市场反馈 

 

超出预期完成目标，实际效果超过预期的 4 倍。 

品牌总曝光量：8 亿+；短期内官网（页面定制）：PV: 9000W+；PC 端品牌相关词：超出 KPI 275%；

移动端品牌词：超出 KPI 385%；竞品词：超出 KPI 786%；移动端竞品词：超出 KPI 800%； 

在无界的互联网世界，任何一个需求都能被轻松汇聚成不可小觑的市场力量。 


