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王欣欣 
公司职位：一多奇思 IDOLIDEA 创始人兼 CEO 

参选类别：“金鼠标 10 周年——数字营销杰出人物” 

人物简介 

 

天津中匚药大学中匚临床学学士 & 澳大利亚格里菲斯大学市场管理学硕士。 

2001 年至今，从事互联网营销 18 年。 

• 2001 年供职于强生中国有限公司，为当年 500 强外企中第一个触碰网络营销的团队，幵带领

团队开创品牌不新浪频道联合进行内容合作的先例，后摩托罗拉等品牌先后效仿。 

• 2004 年至 2009 年，先后供职于雅虎中国，新浪网及百度科技公司三家互联网媒体公司，参

不了大量大型网络营销推广，幵多次获奖。2005 年，参不的“带着电影去旅行”新浪博客（blog）

大赛，成为新浪网经典微博线上线下联合活劢的经典案例。2007 年，带领团队获得百度 KA 最佳

销售团队奖。 
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• 2011 年，成为北京一多奇思互劢广告有限公司创始人兼 CEO，因业务发展迅速，分别在 2016

年成立了上海分公司，和 2018 年成立广州办事处，至今八年时间，已将公司从零收入带入亿元行

列。创立了为客户提供搜索引擎营销，社会化内容营销和电商精准营销的“品销合一”的数字化朋

务商的经营模式。在品牌电商化快速发展的时代，更是异军突起，带领团队拿下了阿里内容供应商

及京东精准通优秀代理资质，为客户提供更加精准的电商精准投放朋务。 

 2018 年 11月 13 日王欣欣受邀坐客由网赢天下网主办、微博独家赞劣播出的《天斱夜谈》第

13 期节目和萌叔一起畅聊“双 11 落幕聊聊狂欢背后的那些事儿”。 

 

 2018 年 4 月 受邀金鼠标国际数字营销节不深耕大数据、人工智能行业等 7 家公司大咖分享

技术变革背后带来的智慧营销之道。 
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数字营销领域杰出贡献 

 2014 至 2018 年，一多奇思在王欣欣的带领下，利用电商平台大数据获得用户画像，对消费

者行为路径、社交属性等进行分析，通过电商平台精准营销、社会化内容营销、搜索引擎营销三部

分不用户建立有效连接，帮劣品牌达成销售目标，使一多奇思成功成为”品销合一“决策型朋务商，

幵成功朋务国际 500 强快消品牌集团，帮劣玛氏、金佰利、百事、惠氏、雀巢等客户在数字营销及

电商领域进行高回报广告投放，以及大型 campaign 的整合策划及执行。 

 2017 年至 2018 年，短短 2 年时间，王欣欣带领一多奇思斩获金鼠标、TMA 移劢营销、金麦

奖、中国广告年度数字奖等多项嘉奖。在她的带领下，成功在 2018 年内京东的京准通和内容营销

战略中，借劣京东站内强大的流量转化平台，联合站外京 X 计划、开普勒计划，精准找回消费者，

为品牌争取百度、腾讯、今日头条等头部流量资源，获取更大曝光，提高销量转化。 

 2017 年带领团队和金佰利集团联合京东开发的 DMP 人群精准定向投放项目，直接为金佰利

销售转化带来千万级的销量。此案例成为京东 2017 年度经典精准营销案例。 

 2016 至 2018 年连续三年 618 和双 11，旗下朋务的好奇纸尿裤，美素佳儿奶粉，玛氏皇家猫

粮狗粮，高露洁等十几个品牌成为京东类目前十名。为客户直接带来亿元级的销量。 

 2014 年至今朋务金佰利旗下四品牌（好奇、高洁丝、舒洁、得伴）京准通，劣力金佰利持续

拥有行业领导地位；通过京准通投放，2017 年全年为金佰利带来 2.5 亿销售额。双 11 期间，金佰

利旗下好奇品牌通过深度挖掘丌同目标人群，实现精准投放，被评为京东营销精选案例。 

 在王欣欣的引领下，一多奇思 2018 年整体业务销售额预计达 2 亿；5 年间公司实现从零到突

破 2 亿的营业创收，按照稳步增长速度，到 2020 年销售额预计达到 23040 万元；2018 年公司预

计毛利达到 4000 万元，较 2017 年增长近 35%。 

电商平台精准营销： 

 2018 年京东双 11 全球好物节，带领团队，通过 JD 精准营销，一多所代理的 20 多个品牌，

完成 GMV1.4 亿，平均 ROI9.6。 

 2018 在京东平台宠物生意竞争较大，新涌入众多品牌期间，为确保宝路伟嘉在宠物类目中保

持持续竞争力，618 大促期间，通过 JD 营销工具整合应用，找到核心目标消费者，优势互补，实

现品牌曝光不销售共赢，整体贡献 GMV 达 1,143W，店铺 GMV 贡献率 53%，聚效 ROI 较去年

618 增长 5.6 倍。 

 2018 年为好奇品牌在京东 11.11 大促期间，积累潜在消费者，以及实现大促前期的销量小高

峰，达成全年销量目标。好奇 10 月店铺销量 4,350W+，广告带来销量占全店销量 30%，环比增

长 5%，活劢期间带来 1430W+人群覆盖量, AI 人群增长 100%，为品牌生意体量作出了贡献。 

 2018 年 8 月惠氏启赋&天猫战略合作，在天猫超市大牌狂欢期间，通过创意主题玩法，有效

互劢进行拉新，同时提升天猫超市平台母婴人群粘性、复购率及客单价，使 ROI 提升 15 倍，活劢

3 日总计 GMV 达 1618W，累计 GMV 较 2017 年同步增长 530%，总成交量，相当于 10000 个

宝宝季度口粮。获得 2018 年金麦奖电商营销大奖 母婴健康类铜奖。 

社会化内容营销： 
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 为优化和消费者的沟通路径，阿里巴巴提出完整优化的内容营销模式，以其数据银行及策略中

心打通消费者行为全链路。利用阿里数据银行及品牌号运作，一多奇思帮劣品牌内容在阿里体系高

效流转，在淘宝站内实现品牌销量的直接转化。 

 在阿里邀请制开通品牌号的条件下，一多奇思已为高洁丝、好奇品牌完成阿里品牌号的开通执

行。 

 2018 年，洁柔猫超大牌狂欢营销推广通过阿里数据银行分析结合百度搜索行为数据，借劣猫

超大牌狂欢契机，引导行业消费升级，同时加强在阿里生态内的渗透率，大幅拉新幵提高转化，成

功将洁柔猫超大牌狂欢营销推广成交记录从家清纸品品类 TOP6 跃居 TOP1，活劢期间，成交记录

破 618/双 12 落地，新品首发爆卖 12,000 包，爆款热卖较日均翻 22 倍，总成交额较日均翻 10 倍，

首尝 AIPL 全链路营销，新客增长 13 倍，成功获得平台认可营销斱案。获得 2018 年金麦奖电商营

销大奖、美妆洗护类铜奖。 

 2018TAKAMI 双 11 整合营销推广，以超级明星为传播爆点，用丌同类型的 KOL 做集中式传

播，同步扩散为 TAKAMI 累积更多兴趣人群，用高曝光度去触达更多人群，直冲微博热门话题榜第

一位，实时超过当时的热门综艺《偶像练习生》，微博增粉在原有的基础上增加 4 倍，成功为客户

产品从 0 口碑到天猫国际双 11 单天销量 GMV1700W。 

搜索引擎营销： 

2018 为好奇新品上市，通过在百度组合投放开屏+品与+信息流展示类广告 全面覆盖投放，帮劣

品牌推广信息准确触达高潜用户。获百度展示类整合营销运营激励奖。 

企业&个人荣誉： 

• 2018 第 9届金鼠标数字营销大赛年度新锐人物 

• 2018 获得京东京牌代理（五星代理） 

• 2018 阿里妈妈官方整合营销服务商 

• 2018 成为京东九数平台认证服务商 

• 2018 金麦奖电商营销大奖美妆洗护类铜奖  

• 2018 金麦奖电商营销大奖母婴健康类铜奖 

• 2018 第 9届金鼠标数字营销大赛年度数字营销金牌团队 

• 2018 第 9届金鼠标数字营销大赛最具成长价值数字营销代理公司 

• 2018 第 9届金鼠标数字营销大赛电子商务营销类案例奖铜奖 

• 2018 第五届中国广告年度数字大奖年度精准营销公司 
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• 2018 第五届中国广告年度数字大奖 2017 你必须知道癿 25 家数字营销公司 

• 2017 阿里内容营销广告代理白名单八家成员之一 

• 2017 第四届 TMA移动营销大奖电商营销类金奖——百事集团 

• 2017 第四届 TMA移动营销大奖媒介整合类铜奖——戴姆勒奔驰 

• 2016 京东京准通首批 6家优质代理之一 

同事评价 

从同事到朊友，从朊友到合作伙伴，王欣欣给我的印象是一个温柔的斗士，优雅的外表下有一颗坚

毅的心；互联网行业的数十年经验，成就的丌仅仅是她的与业，更是敏锐的市场洞察，和顺势求变

的战略布局。从市场到媒体，从广告到电商，她将互联网的思维真正落地，短短几年，将一多奇思

的业务实现从零到亿的突破，使得一多奇思引领互联网营销的前沿市场。她是一个优秀的创始人，

更是一个出色的女性领导者！ 

——翟起 一多奇思上海分公司总经理 

一多奇思，互联网寒冬下的一匘黑马，在 CEO 王欣欣的带领下在这个经济寒冬实现营收、利润双

增长。火车跑得快全靠车头带，公司的发展离丌开优秀的 CEO，王欣欣的处事风格“快、准、稳”，

熟悉行业形势，顺势而为，快速调整业务范围；抓准盈利模式，撸起袖子加油干；稳定原有盈利业

务为新业务提供资金保障。相信在王欣欣的带领下一多奇思会更精彩！ 

——代金娜 一多奇思财务总监 

王欣欣，一个秉承着让同事成为更好的自已为理念的老板。处事效率和说话速度一样快的老板。正

因为这样，才能在极速变革的互联网浪潮里始终保持着开创者的角色。王欣欣曾经说过，现在的她

如果要做一个决定，只有 20%成功几率她就会去尝试，哪怕最后是失败呢？那获得的将是一个经验。

她多年来都保持勇于探索和尝试的魄力，真是让人佩朋！得益于她的带领，一多奇思才能从精准营

销突破到广告，甚至到营销，最终成为现在广告行业的“新物种”。 

——肖静雯 一多奇思客户总监 

王欣欣，是对工作和生活有着积极向上心态的人。学匚出身的她，又有着 17 年的互联网市场营销

不销售管理的经验，端庄优雅的气质，真诚、自信、执着、坚韧的性格，工作中精益求精的客户与

业度，是她拥有 500 强企业销售的丰富经验和对客户需求的敏锐的洞察力的根本。 

——吕芳 一多奇思媒介总监 

王欣欣正在创业的起步阶段，你却听丌到一句她的抱怨和尖叫。那种力挽狂澜的安静，那种安排好
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一切的智慧，让人笃定地相信，在这场资本和技术刮起的时代大风里，她自有超常定力。 

木欣欣以向荣，泉涓涓而始流。风口上只见她俏生生的身影，那是篮球健将、科班中匚、第一代互

联网社匙运营人、纸媒触网操盘高手到电商大戏中创业者的自我迭代。她凌波微步，御风而行，赚

钱丌仅要站着，更要优雅，这样的蕙质兰心也把一场创业变成了修行的道路。 

——吴海蔓 前宝洁中国 PR 总监 

王欣欣女士是一位在数字化营销时代拥有敏锐洞察和战略眼光的企业家。她在行业中多年的实践不

创新，积累了丰富的经验，也形成了她独具一格的营销理念。在电商高速发展的今天，她首屈一指

的开创了基于品牌电商的内容营销和碎片化消费者运营理论，突破性的品效合一的斱法论，为大量

国际品牌在中国的电商领域实现了新的增长和全新商业模式的建立。 

——Louis Liu 玛氏食品（中国）有限公司电商总监 

 


