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荣耀 Note10 新品上市视觉营销 

广 告 主：荣耀 

所属行业：3C 数码 

执行时间：2018.08.20-12.29 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

荣耀 Note10 于 2018 年 8 月初进入手机市场，主打卖点为 THE NINE 液冷散热+双 Turbo（手机

散热功能）、大屏商务、5000mAh 大电池（超级快充，支持反向充电）、影音娱乐（对称式立体双

扬声器+杜比全景声+AI 拍照+AIS 手持夜景）。 

营销目标 

荣耀 Note10 目标消费人群为男性手游爱好者，在手机上市后，需巩固核心粉丝群，争抢小米 MAX3

及黑鲨手机市场份额。  

策略与创意 

策略: 

市场上针对手游推出的手机产品同质化严重，跑分式科技产品营销进入白热化阶段，所以我们另辟

蹊径在产品上市期间进行视觉营销，通过社交媒体的设计物料，生动化体现多卖点，打造荣耀

Note10 独特的吸引力和记忆点。 

创意： 

采用 3D 建型、手绘、漫画、鼠绘、实拍等多种创意形式，解读荣耀 Note10 卖点，全新和极具创

意的形式，引发了用户对手机的关注和讨论，产生了大量 UGC。 

执行过程/媒体表现 

制作悬疑类、卖点解读类、核心卖点类、态度类、BD 类、夜拍类、节点类等一系列创意海报超过

20 套，逐个击破卖点，在国内及海外同步传播，部分视觉物料成为 Note10 全球传播的核心素材。 

呈现如下： 

1、悬疑类：利用荣耀 Note10 的名称，为强化 10 的记忆，用“不再 9 等，就在此 10”，为产品

发布做悬疑预热。 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

 

2、悬疑类：在新品发布会前的预热阶段，以极具视觉震撼的 3D 建模海报突出产品“更大，更快，

更 COOL”主题。并以 4 个典型使用场景暗示 4 大卖点。 
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3、 卖点解读类：解构中国汉字，使海报上的文字上下颠倒后显示为不同文字，隐喻不同卖点。 

海报的正面文字为：大、双、冷，指大屏、双扬声器、液冷散热卖点。 

将海报上下颠倒后，文字变成：长、AIS、迅，指长续航、AIS 智慧防抖、流畅迅速卖点。 

   

4、 卖点解读类：撕掉荣耀 Note10 的“伪装”，显露出产品不为人知的另一面。 
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5、 卖点解读类：以趣味功能场景切换，展现手机既能商务又能娱乐的卖点。 

 

6、卖点解读类：荣耀 Note10 绝不仅仅只是手机，大屏荣耀 Note10+爆米花=追剧神器！ 
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功能十足的 Note10，搭配其他辅助配件，就能有 1 + 1 > 2 的效果。 

 

 

7、 卖点解读类：利用牛仔裤的紧身效果，凸显荣耀 Note10 不仅是手机，还兼具多种功能。 
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8、 卖点解读类：以动物拟人化形式，生动解读指纹支付、阅读模式、全面屏手势。 

 

9、8GB 卖点：利用画面反差，体现出荣耀 Note10 8GB 版本的流畅体验“8GB 大运存，不因卡顿

变身！” 

   

10、8GB 卖点：以手机结合实景，以夸张的手法凸显手机 8GB 大内存卖点。 
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11、大屏卖点：展现荣耀 Note10 超大屏幕带来的震撼体验 

   

12、流畅卖点：将荣耀 Note10 与游戏地图结合，凸显荣耀 Note10 的流畅游戏体验 
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13、大电量卖点：以夸张画面结合真实测试的数值，展现大电量长续航卖点，真正的“硬碰硬”。 

   

14、态度海报：洞悉大部分人在使用手机时手机会出现的通病，突显荣耀 Note10 配置够高。 
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15、态度海报：结合年轻人喜欢的“金句文化”传播产品卖点 
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16、态度海报：洞察到生活中手机使用场景容易出现的小问题，用荣耀 Note10 勇敢 Say No。 
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17、BD 联合海报：以 3D 建模的形式，结合不同品牌的消费者使用场景传播荣耀 Note10 卖点。

（展示部分） 

   

  

18、BD 联合海报：联名数英网，配合元旦节点，以年轻时尚版猪八戒勇闯南天门大战四大天王，

寓意新年大家为爱勇闯，不惧艰辛。 
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19、夜拍海报：#我的城市夜未眠#系列夜拍海报，凸显荣耀 Note10 夜拍功能。（展示部分） 
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20、节点海报：教师节创意海报，结合荣耀 Note10 有线投屏，科技让分享知识变得更简单。 
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21、节点海报：国庆节创意海报，以鼠绘形式展现荣耀 Note10 在黄金周期间的使用场景。 

 

 

22、节点海报：大雪节气，以萌萌的动物插画为基础，荣耀 Note10 智能防抖，不怕寒冷。 
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23、节点海报：圣诞节，圣诞老人为大家准备了游戏大杀器：荣耀 Note10。 
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营销效果与市场反馈 

 

 


