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一键解锁跨越千年的忧愁，只在醉美酒乡
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营销背景

1、项目背景

在消费升级的大趋势下，白酒饮用人群已经发生迭代更新，常识里白酒传播受众都偏大偏成熟，但

是我们洞察到白酒和 85-90 后这群年轻人群也有传播的机会，在这种情况下，我们针对白酒行业整

合了一个新的创意传播项目-《醉美酒乡》,通过 H5，让年轻人群和白酒建立联系。

2、项目挑战

在普通人观念中，一向走传统电视营销的白酒项目，如何有限的碎片时间，让这些看惯新鲜玩意儿

的 85-90 后年轻人群感兴趣并在短时间内了解到项目亮点，和白酒产生情感共鸣是本次传播的挑战。
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营销目标

85-90 后作为白酒新的饮用人群，我们采用他们的语言去跟年轻人沟通，将白酒的营销项目《醉美

酒乡》传递给这一批年轻人，引发他们的关注和热议。

策略与创意

沟通零距离：用年轻人喜欢的语言讲他们感兴趣的事儿

选取好玩有趣的古代场景，将白酒文化与古代名人的号召力结合起来，抛出古代名人的难题：
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他们醉酒为哪版？一键唤醒，弹出与每个难题相对应的解决方案，将醉美酒乡的四个大招发现、

体验、证言、传播进行原生植入最终引出《醉美酒乡》。

执行过程/媒体表现

创意执行：他们醉酒为那般？

在一个月黑风高的夜晚，一间小酒馆，古代四人 IP 人物都喝醉了，他们到底是在借酒浇什么愁呢？

每个人都有每个人的忧愁，这次，我们一起进入酒馆，和他们聊聊跨越千年的忧愁。



第 10 届金鼠标数字营销大赛

1、贵妃醉酒 世人不解我真情
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2、李白咏酒 世人不知我才情

3、武松买酒 世人不懂我柔情
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4、济公嗜酒 世人不爱我性情

5、解锁四大人物，获取独家秘笈
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扫码查看 H5 案例

营销效果与市场反馈

通过古人今说的方式，借助四个著名历史人物打造四个微型场景，演绎四个经典故事，表达四个情

感问题，引出四个解决方案，将白酒行业一站式解决方案【醉美酒乡】传递给年轻人群，让 85-90

后这群年轻人群和白酒建立情感共鸣。

创意 H5 阅读量 10 万+。
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