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荣耀手表 “自我挑战”态度海报创意展示 

广 告 主：荣耀手机 

所属行业：3C 数码 

执行时间：2018.08.27-12.31 

参选类别：移动营销类-展示类 

营销背景 

荣耀手表于 2018 年 10 月上市，历时三年迭代更新，从外观、工艺到科技都有翻天覆地的变化，

在产品发布前的传播节点，不能提前曝光产品卖点、参数、功能，但是必须激发消费者好奇心与关

注度。 

营销目标 

在不曝光产品的前提下，巧妙地传递产品 4 大核心卖点:多运动模式、一周长续航、上山下海、智能

生活，引发消费者关注，为发布会聚集声量。 

策略与创意 

策略：荣耀手表主打运动功能，主要目标人群为热爱挑战和极限运动的年轻时尚人群，因此提炼出

keyword“挑战”，发起“自我挑战”态度海报，为发布会预热造势。 

创意：以各种极限挑战运动的场景暗示产品卖点，搭配自我挑战宣言文案，贴合年轻时尚人群对爱

挑战和极限运动的需求，体现态度，拉近品牌产品与用户的距离，引发目标消费者对荣耀手表的关

注和对卖点的猜测。 

执行过程/媒体表现 

在国内及海外年轻人聚集的社交媒体平台发布，每日发布一张海报，对产品卖点功能进行悬念炒作，

引起网友的关注，形成热议。  
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营销效果与市场反馈 

为发布会聚焦热度，精准吸引时尚、健身、户外人群的关注，引爆预售热潮。 


