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荣耀手环 4 卖点趣味传播 

广 告 主：荣耀 

所属行业：手机行业 

执行时间：2018.11.16 

参选类别：移动营销类-展示类 

营销背景 

荣耀手环 4 作为荣耀配件的新品，初上市之际急需曝光，提升产品知名度。 

如何将荣耀手环 4 的几大核心卖点在社交平台上与目标消费者沟通是本次营销的挑战。 

营销目标 

将荣耀手环 4 的核心卖点进行创意性表达，与其他品牌的手环风格形成差异化，在用户心中建立独

特认知，提升产品口碑。 

策略与创意 

策略：电子产品在传播中常以数据、专业术语等内容与用户沟通，缺乏趣味性及温度，荣耀手环 4

以年轻用户作为主要目标消费者，结合时下年轻人兴起的“梗文化”和“金句文化”用趣味化的方

式为创意表现形式，以多个角度展示产品，通过有趣的洞察文案立体化展现产品心率监测、睡眠监

测等功能卖点，拉近与目标消费者的距离，引发粉丝广泛关注。 

执行过程/媒体表现 

在微博、微信等多平台，以官方矩阵账号进行传播 
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营销效果与市场反馈 

与竞品的产品展示海报形成明显区隔，打造荣耀手环段子手人设，赋予产品人格化特征。 


