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恒洁 X 纽约时装周：当潮一品 

广 告 主：恒洁 

所属行业：家居卫浴 

执行时间：2019.08.26-09.18 

参选类别：创新营销类 

营销背景 

恒洁卫浴，作为首家跨界故宫文化 IP 的家居品牌，率先于 2019 年推出#当潮一品#国风智能卫浴

空间系列。 

营销目标 

延续 2019 年上半年恒洁“当潮一品”概念结合天猫国潮来了系列 9 月纽约时装周活动，提升恒洁

“当潮一品”的国潮卫浴品牌及新国货代表的品牌地位。 

 

策略与创意 

越来越多的中国元素出现在国际 T 台上，越来越多的国货品牌正在做出创新与改变。恒洁加入天猫

国潮来了“打破常规”，要把中国制造家居产品剥开揉碎，重新再造，带到时尚秀场中心。 

2019 年 8 月至 9 月，恒洁联合天猫国潮来了，出海参与到国际时装周活动中，通过联名服饰、潮

酷视频、海报等多元化创意形式，运用传统报纸媒体、社交媒体、新闻媒体以及官方自媒体等多种

渠道组合式传播，将#当潮一品#卫浴系列与时尚潮牌时装相融合。 
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执行过程/媒体表现 

联合微信平台时尚类、生活类知名达人共同打造声势：【深夜发媸】、【她刊】、【在家 ZAIJIA】

等多个社交达人发文为恒洁出海纽约国际时装周一事发声，同时从时尚、家居等角度高度肯定了恒

洁此次联手设计师打造的#当潮一品#服饰，在社交平台进行了良好传播。 

H5 视频：https://v.qq.com/x/page/k3059a6u8b2.html 

 

https://v.qq.com/x/page/k3059a6u8b2.html


                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

时尚跨界，联合天猫“国潮来了”，用潮流服饰展现品牌态度：恒洁卫浴在纽约时装周上秀出了以

卫浴生活空间产品为设计元素跨界的#当潮一品#秀款服饰，以新锐、先锋的时尚姿态打破了以往大

家对家居尤其是卫浴品牌的刻板印象。 

恒洁 X 纽约时装周_当潮一品_时装周秀场：https://v.qq.com/x/page/j0923t9e15d.html 

 

https://v.qq.com/x/page/j0923t9e15d.html
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*联名款服饰 

营销效果与市场反馈 

作为第一个亮相国际时装周的卫浴品牌，恒洁以家居行业的独特视角与创意，焕新大众对家居新国

货的认知，再次向消费者诠释了#当潮一品#的国潮态度，定义中国卫浴的智造之美。同时也提升了

品牌和产品力，提升了品牌知名度。 

创意表现上，结合国际时装周的时尚元素和恒洁产品，跨界的卫浴创意点燃了国际秀场。 

服装设计上，巧妙的融入了#当潮一品#系列产品的国潮文化设计元素，在国际秀场上展示中国文化

元素魅力的同时，也让世界看到了中国品牌厚积薄发的创新力，传递了恒洁的品牌态度。 

营销表达上，精准定向，精准传播。通过新浪微博粉丝通、微信朋友圈广告等媒体，精准定向目标

用户，传递恒洁“当潮一品”国潮态度，获得高达 2.2 亿曝光量。微博话题#当潮一品#阅读量高达

1.5 亿。活动预热期间，有奖转发恒洁锦鲤的活动，获得 3900 万的阅读。高转发、高互动，为此次

活动打下坚实的基础。 

媒体推广上，强势曝光，广度覆盖。联合多家头部 APP 开机画面强势霸屏，广度覆盖目标人群，大

范围曝光此次恒洁出征纽约国际时装周品牌大事件。 

整合创意内容、媒体资源、社交媒体资源，以及走秀在国际时装周、话题讨论等多种营销手段，打

通线上线下传播，提升此次整合营销战役的传播效果。 
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