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荣威硬核挑战赛创新营销

广 告 主：荣威

所属行业：汽车行业

执行时间：2019.11.21-12.05

参选类别：创新营销类

营销背景

都说现在老年人比年轻人硬核，坐地铁都会挂个 LED 小牌显示“勿需让座”；天坛老人锻炼仿佛门

派高手“飞檐走壁”；抓个小偷云淡风轻，你大爷永远是你大爷。

反观身边的年轻朋友，秃如其来，性格佛了，整个人都丧了起来：我可太难了。“这届年轻人不够

硬核”，这句话像是当年的“80 后是垮掉的一代”，“90 后是废掉的一代”，不能当真。

这届年轻人真的不够硬核吗？我看未必！否则他们怎么参加硬核挑战赛。

营销目标

#MAX 硬核挑战赛#是微博运动发起的挑战活动。人生不设限，自由去挑战，聚拢粉丝关注。

粉丝通过集卡通关、红包挑战等互动内容持续参与，分享挑战成果，传递硬核态度，深度植入荣威

RX5 MAX 车型硬核实力。

策略与创意

#MAX 硬核挑战赛#是微博运动发起的挑战活动。人生不设限，自由去挑战，不限年纪不限技能，
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只要你觉得自己够硬核，就能带话题上传图片、视频参加比赛。

硬核挑战赛全面开启，#万物皆可转#，#大力士挑战#，#硬核挑战#三大擂台接连上线，明星、达

人空降赛事，聚拢粉丝关注。

粉丝通过集卡通关、红包挑战等互动内容持续参与，分享挑战成果，传递硬核态度。

执行过程/媒体表现

视频链接：

https://dianliuegg.youku.com/share/video/XNDQyMTI4Nzc0OA==?sharekey=6f461fa8b6

35f5cb4ec100f2c6279ba67

人生不设限，这个夏天，荣威 RX5 MAX 硬核来袭，荣威携手微博社会化媒体平台霸气摆擂，打造

MAX 硬核挑战之旅，邀请亿万微博用户挑战自我，共同见证 RX5 MAX 全新上市，驭见硬核实力。

https://dianliuegg.youku.com/share/video/XNDQyMTI4Nzc0OA==?sharekey=6f461fa8b635f5cb4ec100f2c6279ba67
https://dianliuegg.youku.com/share/video/XNDQyMTI4Nzc0OA==?sharekey=6f461fa8b635f5cb4ec100f2c6279ba67
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#万物皆可转#，#大力士挑战#，#硬核挑战#三大擂台明星号召官集结。

街舞大师肖杰担任#万物皆可转#擂台号召官，灵动的舞蹈搭配 RX5 MAX 的硬核动力，带来一场人

车共舞视觉盛宴。

知名时尚博主宋昱欣担任#大力士挑战#擂台号召官，于强韧中抒发优雅，于克制中释放张力，传递

荣威 RX5 MAX 强韧美学及硬朗姿态。

最强大脑王昱珩担任#硬核挑战#擂台号召官，通过一系列与 RX5 MAX 的科技智慧挑战，让网友感

受 RX5 MAX 的科技魅力和非凡驾控。

8 月 20 日，荣威作为赛事发起者，RX5 MAX 以强韧精神直面#大力士挑战#，以硬核之力牵引大

飞机，在广大网友的关注下成功完成挑战，诠释 RX5 MAX 硬核性能与硬核品质。
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营销效果与市场反馈

微博联动千万级运营资源，话题引发超过 47.7 亿阅读量，挑战人数达 318 万人次，明星、达人全

程激发 1,043 万次转评赞，其中三位特邀号召官定制视频播放量达 523 万次，荣威 RX5 MAX 品牌

曝光达 3107.56 万人次。

挑战赛期间荣威 RX5 MAX 车型声量持续走高，全方位传达荣威 RX5MAX“硬核之作 国货之光”

的车型理念。
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