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裂变营销，逆流而上 360×凤凰金融裂变营销 

广 告 主：北京凤凰理理它信息技术有限公司 

所属行业：金融行业 

执行时间：2019.07.26-08.21 

参选类别：创新营销类 

营销背景 

面对当前的金融市场环境，金融行业的营销获客愈发艰难，获客成本提高、门槛提升、用户质量参

差不齐、获客量级提升难等问题。 

凤凰金融作为 360 智慧商业金融行业的第一梯队，我们深入合作的广告主勇于尝鲜，根据凤凰金融

在当前的营销目标“提升获客量级，降低获客成本，提升品牌影响”，我们为凤凰金融提出了裂变

营销的解决方案，依托 360 智慧商业的优质广告资源，在现有的推广基础上利用裂变营销的模式，

助力凤凰金融实现营销目标的达成。 

 

营销目标 

提升获客量，降低获客成本，增强品牌影响力，达成品效合一。 

策略与创意 

利用 360 优质核心资源，以 PC 搜索及展示优品广告为流量入口，把 PC 的流量引流到移动端，通

过吸引用户瓜分百万现金红包的方式，在移动端的小程序诱导转发分享获取更多新用户，从而完成

裂变获客。 
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红包奖励→转发分享→邀请解锁→持续裂变 

 

360 裂变营销-裂变核心流程解读 

 

执行过程/媒体表现 

1、精准投放与高曝光融合，选择 360 关键词搜索广告和 360 优品展示广告这个两个核心流量资源

为裂变入口。 
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2、以 360 优质广告资源位为入口的同时，利用 DMP 对人群进行分层次更精准的定向投放，为此

次裂变找到对的人。 

3、通过在 360 点睛平台投放 PC 搜索及 PC 优品广告，获取目标种子用户诱导扫码进入移动端小

程序领取红包邀请更多好友完成裂变。 

 

营销效果与市场反馈 

1、裂变层级高达 22 级，超额完成营销目标，达成品效合一； 

2、裂变营销期间主要指标对比常规投放：注册量增长 10 倍，下载量增长 5 倍，注册成本降低 50%； 
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3、360 裂变营销，突破营销边界，做逆流而上的颠覆者：突破行业瓶颈；挖掘优质流量；领跑营销创

新。 

 


