
                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

必吃榜 IP 多元加持 

大众点评 X 餐饮品牌 开启餐饮狂欢派对 

广 告 主：美团点评 

所属行业：餐饮 

执行时间：2019.06.02-07.14 

参选类别：移动营销类-互动类 

营销背景 

2019 年 7 月 5 日大众点评在广州地标“小蛮腰”举办 2019 必吃榜发布会。 

借必吃榜强势 IP，大众点评联合多家餐饮商户开启了一场餐饮狂欢派对。 

前期在大众点评平台、多家餐饮全国连锁餐饮品牌官微&公众号“互撩”预热，并在大众点评平台

同步上线了多款必吃套餐。发布会当天，平台与商户一同打造了一条“必吃快闪街”，除了把天南

地北所有好吃的一次性搬到“小蛮腰”，现场更是一个“品牌多维体验馆”。 

营销目标 

希望借由此次必吃榜 IP 多元加持，集中曝光多家餐饮品牌，扩大影响力，提升各品牌形象并加深

与用户的情感联系！同时，带动线下必吃套餐的售卖。 
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策略与创意 

1、 必吃榜发布会现场打造“超级”必吃街。 

 

 

2、 点亮广州地标——广州塔。将全国超过 40 家必吃商户送上塔顶，打造了一场现象级的美

食金字塔广告。 

 

执行过程/媒体表现 
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1、媒介与执行-预热期 

a-必吃榜预热视频发布造势——必吃榜发布会宣传视频在必吃餐饮商户点评头图进行播放。 

 

b-线上搭建虚拟快闪店——大众点评 APP 上线虚拟快闪店、话题攻略集合页点评发布，浏览人数

高达 8000+。 

 

c-平台与商家内容共创引爆社交传播。 

不断催化社交口碑持续性发酵。共收获 49 万话题阅读量，覆盖人群约为 250 万。 
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大众点评官方微博线上“互撩”，18 家餐饮品牌发布预热快闪街攻略。 

 

2、媒介与执行-引爆期 

250 位 KOL 助力宣传，共同发声。 

现场邀请 250 位大众点评 VIP 用户及 KOL 媒体现场体验“超级”必吃街,并在快闪店线上门店进行

发声。通过这类特殊人群，进行二次传播，产生裂变效果，进一步扩大传播的辐射范围。 

 

点亮广州小蛮腰。 
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本次活动的最大亮点莫属于点亮广州地标——广州塔。将全国超过 40 家必吃商户送上塔顶，打造

了一场现象级的美食金字塔广告。 

多家商户借此进行二次传播，提升品牌形象的同时，扩大其影响力。单品牌公众号传播阅读量高达

3.8 万。 

 

营销效果与市场反馈 

商户在微博、微信自传播阅读量高达 49 万。 

境外商户活动当日下单 500+万元。 

参与本次活动人数为 600+，其中 KOL 人数为 100+（KOL 最高粉丝量级 391+万）。 

本次活动媒体报道 330+篇，覆盖全国核心平台&网络媒体，并有 4 家政府媒体参与。 

小蛮腰广州塔塔身广告曝光量为 100+万人次。 

本次活动总曝光 PV6900+万。 


