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倩女幽魂《彼岸新语》首款国风 AR 立体解密盒 

广 告 主：《倩女幽魂》手游 

所属行业：网络游戏 

执行时间：2019.03-11 

参选类别：创新营销类 

营销背景 

背景介绍:网易游戏《倩女幽魂》手游于 2019 年 6 月末进行次世代 2.0 版本更新：游戏画质上，从

玩家角色模型到地图场景全面升级迭代打入 3D 次时代市场；游戏剧情上，从传统聊斋故事到由三

位新版本主打 NPC 组成的青春寻妖探案天团展开冒险新篇章。通过本次的版本迭代激活玩家及泛

大众视野，助力品牌年轻化，深挖潜在年轻受众。 

面临挑战：近年来由于 MMORPG 手游高速的迭代升级，玩家对于游戏的画面、内容等。《倩女幽

魂》手游于 2016 年上线，虽然积累了一批稳顶的忠实玩家，但是在年轻的游戏受众中仍然有比较

强的年代感强、画风过时、故事缺乏吸引力的消极印象。 

此外，本次版本迭代内容主要围绕游戏角色地图模型升级以及剧情 NPC 上的更迭，属于深度游戏

内容，对希望触达的潜在新玩家来说比较难有直接感知。 

营销目标 

1、向现有的玩家：传递迭代的核心卖点——场景角色模型 3D 化升级迭代变美了，三位魅力新 NPC

角色登场，游戏剧情故事在经典聊斋的基础上向探案属性拓展变得更有趣了。 

2、向年轻新玩家：结合游戏迭代内容和游戏已有的卖点，打造新游化和年轻化包装，拉动新玩

家关注加入体验。 

策略与创意 

策略：营销上重点放大版本迭代中的三个新 NPC 的人设亮点，放大角色探案属性，延展和丰富角

色故事，让玩家能够在外部也能体验“与 NPC 一起冒险”，从中感受到游戏场景和新角色的魅力，

从而撬动向游戏的移情转化。 

创意：与国内知名桌游团队盒中闪电共同打造首款国风 AR 立体解谜游戏《彼岸新语｜聊斋残卷》，

通过实体与电子相结合的 RPG 解谜游戏盒创新呈现《倩女幽魂》手游次世代版本魅力。 

亮点 1：形式创新 



                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

紧跟由奥秘之家打造的《谜宫·如意琳琅图籍》《漫威：绝密档案》等实体互动解谜书热潮，共同打

造首个游戏联动打造的解谜书产品，深度融合游戏场景、角色，对故事进行解谜向的延展强化，传

递版本迭代的核心信息，打动年轻用户以及核心解密玩家。 

亮点 2：视觉创新 

唯美国风画面，立体纸模结合让游戏里的场景“跃然纸上”，突出游戏场景 3D 化迭代的关键词。 

亮点 3：体验创新 

解谜盒保持以使用传统实体印物和道具进行解谜的基础上，从“视觉”、“听觉”、“嗅觉”等多

重感官入手设计谜题内容，结合 APP 进行剧情交互引导的同时引入了 AR、VR 技术创造沉浸体验。 

亮点 4：渠道创新 

创新通过摩点众筹作为首发曝光平台，众筹期间持续与玩家进行沟通输出信息，同时通过众筹特有

的解锁福利调动玩家购买兴趣。游戏配套 APP 上线奥秘之家谜案馆，进行解谜玩家圈层的辐射。 

执行过程/媒体表现 

1、 《彼岸新语》解谜盒产品打造：收藏级的神仙解谜盒 

解谜盒将三个游戏核心场景进行了立体纸膜设计，机关重重的印物结合了 AR 技术提供多层次的互

动体验，配合线上 APP 进行展示的剧情故事共含谜题 30 道，道具上配合纸雕灯、香囊、手摇音乐

盒等调动五感解答谜题，不仅可以玩，更加值得收藏。 

 

2、 产品首发登录摩点众筹，配套 APP 上架奥秘之家谜案馆 

联动解谜盒首发登录摩点众筹，同时配合上线众筹专属解锁福利。完成众筹后，产品配套 APP 登
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录奥秘之家的谜案馆 APP，成为常驻解谜作品。 

摩点众筹页：https://zhongchou.modian.com/item/67760.html#comment 

 

3、线下玩家嘉年华+桌游行业展会预热体验，游戏玩家+解谜核心玩家全覆盖 

产品众筹期间，解谜盒闪现《倩女幽魂》游戏年度线下盛事——玩家嘉年华现场，以及桌游行业的

标杆展会 Dice Con 第五届华人桌游展进行展示试玩，面向游戏的 IP 玩家及核心解谜玩家传递信息。 

 

营销效果与市场反馈 

1、《彼岸新语》解谜盒 6 月 28 日上线摩点众筹，目标众筹金额 10W，最终众筹金额 33W，

330%超标完成众筹目标，解锁 4 档众筹专属福利。 
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2、解谜盒上线即火爆摩点，销量 24 小时榜位列第二，周榜位列第 6，迅速登录摩点首页热门项目、

编辑推荐以及头部 banner 推荐位，众筹期间持续上榜，在同期互动解谜书产品中备受瞩目。 

 

3、持续保持在摩点创意桌游榜单上仍位于前列，在评论热度排行上仅次于由奥秘之家联合《国家

宝藏》节目开发的作品《国宝谜盒》。 

4、入围由 DICE CON 举办的 2019 年“GoldenDice 华人桌游赏最佳美术奖”，与同期的外

国知名作品《茂林源记》（ROOT）《展翅翱翔》（Wingspan）等竞争角逐奖项。 
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5、 解谜盒产品表现优秀，在游戏及大众玩家圈层中备受好评，多次获得地核桌游、DICE 桌游社

等桌游类 KOL 的业内推荐。 

 


