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曝光再营销！阿里助力雪佛兰“一镜到底”3倍高效展现 

广 告 主：雪佛兰 

所属行业：汽车 

执行时间：2019.11 

参选类别：创新营销类 

营销背景 

根据 2019年中汽协公布的10月销量数据显示：10月份中国汽车产销量分别为 229.5万辆和228.4

万辆，较 2018 年同期分别下滑 1.7%和 4%。至此，中国汽车市场已经连续 16 个月销量同比下滑。 

但从市场饱和度来看，中国汽车行业仍处于普及期，人均汽车保有量相较于欧美及日本发达国家相

比仍有较大的差距，刚需依然存在。 

汽车营销早已步入智能营销时代，消费者触媒渠道与消费决策发生很大变化，大刀阔斧的广告投

放方式在当前的市场环境下“走不通”，车企要如何进行营销智能化升级，化压力为动力，创造逆

势增长？ 

营销目标 

1、提升活动声量，提高消费者选择意愿度。 

2、深入触达核心用户人群，降低潜在兴趣人群流失率。 

3、为雪佛兰“双十一”活动造势，网罗海量关注。 

策略与创意 

一、数据互通打造消费场景，用户锁定快速触达。 

阿里创新业务事业群智能营销平台依托阿里集团多端大数据及服务能力，实现全媒体、全渠道、全

消费者生命周期的数据连通，帮助汽车品牌熟悉市场营销环境的同时，精准定向核心人群，展开“最

懂消费者”的营销。 
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二、探究移动互联网用户惯性行为的力量。 

文字是当前用户使用搜索引擎的主要输入方式，数据显示，用户在使用搜索引擎时，通过输入文字

进行搜索的比例达 96.6%。故此，将文字搜索输入习惯与搜索营销产品创新融合，将打开品牌营销

的新大门！ 
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三、行业首创“一镜到底”模式，打造曝光再营销。 

阿里创新业务事业群智能营销平台依托阿里集团多端大数据及服务能力，在雪佛兰双十一活动之际，

智能营销平台充分发挥其精准的定位技术，对核心人群拓展不同的覆盖策略，打造行业首创开放“预

置搜索框默认词”的“一镜到底”投放模式，大幅减少信息干扰及流量流失，帮助雪佛兰迅速建立

品牌认知，将品牌开屏效益最大化。 

执行过程/媒体表现 

 

借助阿里创新业务事业群智能营销平台大数据，精准定向雪佛兰核心人群，通过开屏＋搜索框默认

词，选择一镜到底投放方式，全方位触达目标用户，即使目标人群未点击开屏广告，也可对其进行

二次追踪营销。运用雪佛兰品专进行搜索承接，牢牢抓住用户眼球。 
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当用户未点击开屏广告时，系统依然会向这部分人群展现搜索框默认词，无需用户键入任何文字，

即可一键执行搜索，直达品牌专区，进一步减少信息干扰及流量流失，迅速建立品牌认知，将品牌

开屏效益最大化，进而保障品牌效果转化。 

营销效果与市场反馈 

成功达到雪佛兰提升活动声量，提高消费者选择意愿度，深入触达核心用户人群，降低潜在兴趣人

群流失率，为“双十一”活动造势，网罗海量关注的营销目标。 

开屏+搜索框全方位触达目标用户，成功实现开屏流量再营销，搜索框曝光量达 49.6 万次，带动雪

佛兰品专流量上涨 268%，为雪佛兰双十一活动强势导流。 

 


