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小度品牌MV《身边》整合营销
广 告 主：小度
所属行业：3C数码
执行时间：2022.12.26-12.31
参选类别：视频内容营销类
营销背景
从小度品牌来看：
「陪伴」作为小度品牌的核心价值，从《一人一屋一年度》到《小度在家的故事》系列漫画，每年年底小度都会围绕「陪伴」主题，以真实的用户内容拉近与消费者之间的距离，寻求情绪上的共鸣，传递“小度在家，陪伴在家”的品牌理念与价值主张。从陪伴关系入手，不再简单的聚焦产品，持续讲好「陪伴」的故事，成为小度年终答卷中与消费者情感链接的切入口。
从大环境看：
年关将至，年终总结作为年底的保留节目，蕴藏着普适性的集体情怀，是话题热点也是情绪燃点；人们急需总结过去一年的收获，为情绪找到支点，为奔赴新一年的生活提供动力。这时候人与人之间的温情闪光以及「陪伴」所带来的治愈力量，与大环境下的社会大情绪完美共振，品牌核心价值得以和用户情绪产生连接。
营销目标
借势年终大众情绪，以陪伴关系为话题切入，围绕「小度小度」、「在呢 一直都在」的高频产品交互寻找合适的深植语境，自然传递出品牌理念与价值主张；通过内容营销不断累积传播效应，达成目标人群品牌认同，提高老用户忠诚度，实现品牌持续增长。
策略与创意
核心创意：
内容上没有以热议的年度话题、集体事件为选题，而是聚焦到细微个体。希望以身边平凡人日常生活中拥有、偶遇过的温暖瞬间作为情绪切入口，用最真实接地气的镜头去挑起人们过去一年关于身边具体「陪伴」的记忆。为此小度历时3个月，用捕捉到的126组关于「陪伴」的真实画面，以抒情的歌词和旋律为脉络，把陪伴写成歌，打造成这支品牌首个原创单曲MV《身边》。
片尾彩蛋大胆设计与竞品同框画面，结合熄灯后“怕黑”的洞察，借由智能音箱们的对话带出「小度小度」「在呢，一直都在」的经典问答。而画面里环境的寂寥与主角的相伴、智能音箱的冰冷身份与它们熄灯后的暖心对话，形成视觉和感知上的强烈反差。以此作为全片的收束，既强化了小度的陪伴属性和人格化形象，也轻巧揭开了品牌MV内涵：通过无数真实镜头对用户生活细致入微的洞察，折射出来小度一直在用户身边默默的陪伴。
传播策略：
面对当下碎片化的传播环境，选择以原创单曲为载体，增加记忆度、传播度同时，也在主流的年度总结、年终盘点中作出差异化，打破了传播渠道上的局限性。
联合中国青年报、南方周末等权威媒体发布、背书，并发起话题 #谁陪你走过2022# 征集更多「陪伴」故事，引起网友共鸣，主动参与话题及带动共创，实现进一步传播破圈。
品牌MV《身边》原片：
【 年底必看MV《身边》！2022谁陪你走过？-哔哩哔哩】 https://b23.tv/BYlJBgp
执行过程/媒体表现
联合@中国青年报 发布MV，在B站、抖音等平台强势扩散，并发起话题 #谁陪你走过2022#，引导网友自发盘点回忆，跟风许愿、表白陪伴：
1、在B站通过其独有的弹幕文化使得无数年轻人观看MV时带入自己并积极互动，大量网友刷屏许愿、表白，成功引起用户共鸣；登上B站热榜TOP4、音乐分区热榜TOP1，并被收录每周必看。
2、在抖音MV发布即获得网友走心评论自主转发，点赞破157W；配合MV发起话题 #谁陪你走过2022#，大量网友在话题下自发发布视频内容，分享自己过去一年有关陪伴的故事；成功登上抖音热点。
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联合《南方周末》发布「陪伴」金句海报，征集用户身边的陪伴故事，撬动大众情绪，助力MV进入更广泛人群的视野：
1、以MV中的陪伴画面，配合金句文案，打造系列海报，助力传播扩散。
2、南方周末官博发声，发布金句海报并征集网友陪伴故事，通过南方周末微信公众号深度图文打造10W+爆款，二次传递网友陪伴故事。
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全渠道多形式内容分发，引发进一步破圈传播：
1、结合年底情绪将片尾彩蛋进行二次传播，世纪同框让小度和小爱成为年底最好嗑的CP，大量网友纷纷刷屏表示“人工智能都在一起了，我还单着”；单条彩蛋视频点赞60W+火爆抖音，网友跟风和家里小度进行互动。
2、原曲借助MV热度，歌曲上传网易云乐库，大量网友共情评论，速突破999+成为热评歌曲，借音乐热度带动主动搜索，引流观看MV；同时，在微信视频号分发传播，撬动朋友圈转发、激活微信生态的熟人社交圈分享。
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营销效果与市场反馈
传播数据：截至目前《身边》全网总曝光量1.2亿+，总互动量500W+，并在B站、抖音多平台冲上热榜。
B站联合@中国青年报发布MV，播放量329W+，点赞30W+；登上全站排行榜最高第4名、音乐分区热榜第1，并被收录每周必看；
抖音MV点赞157W+，彩蛋点赞60W+，均成爆款视频；同时打造话题 #谁陪你走过2022# 成功登上抖音热点；
联合@南方周末发布金句海报，公众号打造10W+爆款文章；
微信官方视频号点赞量6W+，互动量2W+，刺激朋友圈刷屏级转发；
抖音、快手、微信视频号平台均出现大量自来水搬运与二创内容
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消费者认同：收获大量目标客群认同与偏爱，有效提高忠诚度与复购意向
小度品牌的「陪伴」价值得到普通认可，提升用户对小度品牌好感。「小度小度」「在呢 一直都在」的高频产品交互也成功作为品牌资产得到沉淀。
B站MV弹幕区更成为大型许愿、表白现场，不少网友还主动在评论区分享自己与小度有关的陪伴故事，陪伴价值、结尾彩蛋的趣味内容，也撬动网友对产品的兴趣，主动表示购买意向。
传播期间，微信指数环比增长近200%；抖音搜索指数增长近150%；京东等电商搜索指数上涨34% 。
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