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OPPO IoT 黄金分割3-5-8分时管理计划
广 告 主：OPPO
所属行业：数码3C
执行时间：2022.08.05-08.15
参选类别：大事件营销类
营销背景
1. 2022年8月10日OPPO IoT 举办新品发布会，自造热点，精准触达目标人群。
2. 发布新品OPPO Watch 3，开启国产智能手表“常亮，长续航”全新时代。以“腕上生长设计”和LTPO常亮屏革新智能手表形态和交互体验，全新推出专业网球模式、血管健康研究，焕新演绎全智能手表旗舰典范体验。[image: ]
营销目标
1. 活动声量引爆：挖掘热点打造智能手表热议氛围，使用户关注新品发布会。
2. 产品种草：对目标人群精准传达OPPO Watch 3新品发布信息并种草产品。
3. 销量转化：助力OPPO Watch 3提升销量转化。
策略与创意
OPPO Watch 3新品发布3-5-8黄金分割营销策略，平台联手OPPO节奏性铺排热点及内容种草，助力新品发布会效益最大化。
【热点运营】发布会当天全天节奏性释出智能手表热点，营造氛围引导用户关注发布会。
【内容种草】发布会当天起，配合项目时间节点种草产品卖点，提高用户购买欲望预热818大促。
【人群覆盖】项目全程双端覆盖人群，精准产品复用社交人群资产。[image: ]
执行过程/媒体表现
1.【预热期3小时内容蓄水】8/10 (10:00-13:00）
围绕易建联调用品牌资产打造热点话题，调动兴趣人群情绪，营造热议氛围，为发布会蓄水。
[image: ]
2.【发布期5小时引爆】8/10 (18:00-23:00）
黄金资源联动，导流OPPO Watch 3 新品发布会。联动新闻&数码打造话题矩阵，实现双平台多屏霸榜，实力破圈。多维种草内容齐发力，种草OPPO Watch 3 系列新品，占领用户心智。[image: ]
3.【引爆期8小时深度沟通】8/11 (10:00-18:00）
（1）以品类向话题持续触达用户，引发受众思考，坚定购买意志。[image: ]（2）以双端媒介资源联动广泛触达，高频牵拉用户关注，持续进行用户沟通，助推用户决策。[image: ]
营销效果与市场反馈
1. 声量引爆：项目后OPPO Watch社交声量飙升853.2%，发布会当天声量完胜往期同类产品。
[image: ]
2. 产品种草：OPPO Watch 3与代言人强绑定，核心卖点成功种草用户，正向舆情高达99.81%。
[bookmark: _GoBack][image: ]
3. 人群扩容：兴趣人群增加740%，带来了更多年轻高知女性，对情感生活内容更有感。
4. 粉丝增长：发布会当天智美生活粉丝大幅增长，持续性强，吸引了大量年轻高知人群。
5. 人群流转：实现明星、品类、品牌、产品四大维度内容人群高效流转，打造现象级发布会。
[image: ]

1



image2.png




image3.png
OPPO Watch 3#ifm&#3-5-8 & 3 ISR
TELERHRERNERE, BHRRETRBmERAN

e | OPPO Watch 38SHBLH=EE ] ----- .

REME KN AHE=R

EhwaliX Ehadixe RE2E
SFRBRIERLEETRAS BATENESANEERRSE e e N

EERESISAFRXIA®S R AP LRI BErRER AR





image4.png
HRG0FNWERHSH

I

4 ABSHFKOLEBHTARMHE

25

OPPO T Bit.

B

B s neimazasrenu

AN TREHOPPOREA S




image5.png
@FETED

RUAREINEARY
SRR A1 2(0

#OPPOR%A#
HHHE, SIRRGS
WERE3AL
HERR350

#OPPO Watch 3 7#
HdE, REMS
SERAE26(

HEG AR AEREET RS

=

OPPO loTRHREBRESHI L

200275 VV
OPPO Watch 3 &%Hh&
ERRER

s2~151:3





image6.png
#EREF RS TFRE

< s

@ smmmoeRAnaRns

-

\ -

assmnmanaanss

HERETF AL B EIRIIRE





image7.png
& nitz Sfhasrn

S
@menan oppo

o970 v

R rmes i FRASEER




image8.png
OPPO Watch & OPPO Watch3i xS kia s OPPO Watch2 & OPPO Watch3 &2kt S/ERItL

REMAOPPO Watch it =227 7853.2% T f T TTTTTTTT
h

S 5 g Y s g
QGG S

— OPPO Watch — OPPO Watch3 OPPO Watch2 M OPPO Watch3




image9.png
=

IRE#OPPO Watchifl= REROPPO Watchifl= OPPO WatchX48 A BSTIET L
e ¢ ] . H
% :

- ~
~
e N
/ N
-/ N
RN \
/ N \
I !
BEROPPO Watch#W A HTIOPPO Watch3, B3R, AaLbEmammnd | maEm ] bri=1= I
REROPPO Watch3iz \ \/ !
AN B /
~ - /
OPPO Watch, OPPO Watch3. £5.. -7\ ,
2. BE BX. N e
S2E AT F. SS - P

OPPO Watch>4B AR 1811740%

EEOPPO Watch3 51

EAZERESE, BER. SMSRORSRRERNE




image10.png
[0 i

| _EETTERRTED: |

|CER)]
e TR | #0770 Vichs T s |

N

! |20 I

LEERASLER T |




image1.png




