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游戏《热血合击》×非遗西关打铜IP跨界合作
广 告 主：贪玩游戏
所属行业：游戏
执行时间：2022.08.01-12.01
参选类别：跨界联合营销类
营销背景
作为20年经典游戏，盛大授权、贪玩出品的游戏《热血合击》在发行一周年之际，选择非遗IP “西关打铜”传人、“天程铜艺”品牌创始人苏英敏，借势非遗文化以“延续经典，创造传奇”为连接点延伸品牌内涵，用铜艺复刻还原游戏道具“赤金逍遥扇”，使更多线上玩家在领略传统工艺独特韵味的同时感受到经典游戏的传奇魅力。
营销目标
玩家需求：老玩家流失，新玩家观望，如何抓住玩家游戏需求，刺激玩家回流，吸引玩家加入?
形象升级：传奇充满小广告? 如何提升形象，重塑经典?
品牌声量：买量获客成本增加，如何有效传播?多人知传奇却不了解传奇，如何破圈发声?
游戏《热血合击》一周年之际，选择与非遗IP西关打铜强强合作，借势非遗文化以“延续经典，创造传奇”为连接点延伸品牌内涵，满足老玩家需求的同时，将游戏的热度导向年轻群体。通过打造破圈传播事件，激活用户圈层推动玩家回流，赋予品牌形象文化内涵新活力。
策略与创意
跨界联名作为当下品牌方热衷的营销方式，通过互相借用对方的优势，对自己品牌的内涵进行新元素的扩充，为用户带来新颖感，为品牌带来新的活力与增长。
非遗文化IP自身携带的价值与文化内涵成为品牌竞相选择的关键，不仅带来超高的话题热度，而且拥有良好的传播效果。
焕新非遗手艺，提升自身社会价值
非遗作为优秀传统文化的重要组成部分，是融合地方特色与民族文化的传承，但随着时间发展有些非遗逐渐淡出公众的视野。品牌与非遗的跨界联动，激发出非遗传承的内生动力，帮助非遗文化回归大众视野。通过游戏与非遗的深度联结，增加年轻人对文化的认同感，同时提升品牌的社会价值。
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注入文化基因，丰富品牌文化内涵
对于一款发行数十年的经典游戏来讲，为品牌注入“西关打铜工艺”的非遗文化，契合传播内涵的传承人 “传奇”经历，借传统工艺的传承展现品牌精神，将成为游戏对外宣传的独特符号，延伸游戏内涵，获得用户的好感。
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执行过程/媒体表现
本次跨界合作共分为两个部分：
1、	微纪录片拍摄
采访西关铜艺非遗传人苏英敏，让观众从多方面了解有关苏英敏和铜的深刻羁绊，以及他作为普通人，在时代的沉浮里，将传统打铜工艺破局焕新传播的传奇经历。《热血合击》游戏与苏英敏以“延续经典，创造传奇”为连接点，表达“经典不应被遗忘，而是需要创新进而被延续”。
视频原文件：https://player.youku.com/embed/XNTkzNDA5ODM2OA==
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2、	经典游戏道具还原
“英雄合击”版本是致敬经典之作，而复刻经典道具“赤金逍遥扇”是本次跨界联动的亮点。除了在游戏内发布“兄弟铜心”行会评选活动以外，游戏还为本次合作植入了“兄弟铜心”行会称号并增加了展示功能。从传承到传奇，需要两代人的坚持和热爱；热爱造就传奇，创新延续传奇，使经典焕新；而传奇的再续，需要兄弟们共同守护，才走得更远。
非遗传承人苏英敏用铜艺复刻游戏经典道具“赤金逍遥扇”，制作1:1还原和手把件两种款式。通过 “兄弟铜心”行会评选活动，苏英敏将为10名玩家打造ID专属铜扇，增强玩家参与感，有效深化合作内容与成果。
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营销效果与市场反馈
此次游戏《热血合击》×非遗西关打铜IP跨界合作通过纪录片形式展现非遗传承人制作铜艺的过程，渲染传承人自身经历的传奇色彩，并与游戏进行深度捆绑，激活用户圈层推动玩家回流，赋予品牌形象文化内涵新活力。
1、纪录片在视频号、抖音、微博等平台进行播出，累计播放20万+，转评赞累计3.7万+；
2、超过25家新闻媒体报道此次非遗IP跨界合作，引发大量游戏玩家、手游爱好者、行业媒体发布朋友圈进行二次传播，跨界合作视频累计媒体报道PV25W+，其中还获得央媒“人民资讯”等平台转发。
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