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京东《一年一度喜剧大赛》娱乐营销项目
广 告 主：京东零售
所属行业：互联网电商
执行时间：2022.12
参选类别：视频节目合作类
营销背景
1、“不负每一份热爱”，京东坚守热爱与信赖，持续与消费者，尤其是年轻一代建立深厚情感纽带；
2、京东新百货作为京东电商生态新的一环，需要进行广泛与深度的传播，打透“逛京东新百货 总能选到中意的”！
3、结合电商节点，双十一/双旦新年等进行利益点传播。
营销目标
1、深度认知京东新百货，逛京东新百货，【运动/服饰/美妆/居家/奢品腕表】，总能选到中意的！
2、深化京东品牌“热爱/值得信赖”品牌形象，持续收割年轻消费群体。
策略与创意
一、由“认识了解”到“喜爱行动”，真正让消费者记住【逛京东新百货花，总能选到中意的】！
京东新百货作为京东新业务线，全面通过舞美/露出反复抢占眼球，让观众了解认识；并以五大品牌、逛京东新百货总能选到中意的为沟通重点，通过口播/花口/minitalk/深度植入/产品使用/创意中插等全面展开诠释，真正占据观众心智，渗透到日常购买行为。
二、以产品为切入点，以实在好货带出京东电商平台利益点
从站内爆品/新奇特产品出发，真正将新百货包含的5大品类进行一一阐述，由具体产品带出新百货业务线，充分带动消费者的购买欲，刺激站内下单。
三、持续玩转喜剧内容，深化喜剧joy形象，不负每一份热爱！
深挖节目内核，以节目最受关注的作品、演员、导师互动等为核心，展开京东喜剧式互动，多形式玩转喜剧，为品牌赋予喜剧基因！
执行过程/媒体表现
1、软性口播与深度互动互相配合，用喜剧的方式趣味传递“逛京东新百货 总能选到中意的”！
舒淇表白我好中意你，马老师俏皮翻译“京东新百货“；导师口红互动，李诞老师生日送礼，花式趣味中新百货进入观众脑海。
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定制京东新百货主题赛段，京东及京东新百货化身节目内笑梗，自然引发观众记忆与好感
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3、玩转内容互动，喜剧爆梗成京东新百货专属优惠口令！
定高分喜剧中的爆梗，将其直接变成京东新百货优惠口令，引导观众站内领取超大优惠，加购京东新百货产品。
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4、Jingle音效充分融入内容，传递京东热爱信赖的声音！
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5、商务植入变喜剧节目，边看边笑中记住品牌利益点
结合喜剧结构及节目内爆款作品，打造《少爷和我·京东新百货篇》及bigday5番喜剧创意中插，更有土豆吕严《天台告白》11.11番外篇，酷滕新百货大楼5层直播，看植入就是看喜剧！
[image: https://www.iaiad.com/uploads/suyanni5@jd.com/0105163527516085.jpg]
[image: https://www.iaiad.com/uploads/suyanni5@jd.com/0105163527531175.jpg]
[image: https://www.iaiad.com/uploads/suyanni5@jd.com/0105163527531483.jpg]
6、真实产品送礼出镜，真正演绎逛京东新百货 总能选到中意的！
打造京东新百货“送礼环节”，为晋级选手送上京东新百货【运动/服饰/美妆/居家】好物礼盒，顺势推出京东新货爆款好物及业务利益点。
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7、全面包围节目各个空间与内容，舞美/露出充分丰富，时时占据观众眼球
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营销效果与市场反馈
一、借势节目出圈，京东收割观众红利，提升品牌年轻化及好感度 
——截止12月19日，节目播出12期，爱奇艺播放量11亿，斩获全网热搜2400+，微博热搜524，豆瓣评分8.1，成为真正做到年轻人心坎里的好综艺。
——京东搭载节目，12期做到23367秒曝光，成功扎根节目观众心中，频获广大消费者点赞，带来更多品牌好效果。
——创新互动引流方式，真正玩转喜剧内容特色，将节目爆梗转化为京东站内搜索口令，边笑边买，拉升传播与引流效果；
二、京东站内打造专属活动专题页，京东新百货频道页每周进行专题换肤，并通过节目内口令引流方式，有限进行引流及销售转化；
——创新互动引流方式，真正玩转喜剧内容特色，将节目爆梗转化为京东站内搜索口令，边笑边买，拉升传播与引流效果。
三、京东站内星娱乐直播活动，喜剧节目3位人气选手倾力配合，引入节目内赞助品牌资源加持，增强活动影响，共同为活动蓄水引流。

1



image3.jpeg




image4.jpeg
iQv1Esz





image5.jpeg




image6.jpeg




image7.jpeg




image8.jpeg
»
1 v il gsz





image9.jpeg
Q1 B8z





image10.jpeg




image11.jpeg




image12.jpeg




image13.jpeg




image14.jpeg
HORFNRE N
AR 3

Emmﬁw ; h




image15.jpeg




image16.jpeg




image17.jpeg




image18.jpeg




image19.jpeg
i0Q B

&y nEE#
e
Reoo s

SO BEREEH





image20.jpeg
LN e .

iavgEs

%%)%’r FHEMS L




image21.jpeg




image22.jpeg




image23.jpeg




image24.jpeg
318%85 RIAHE

SRR SiEHEN Lt awazssiso |




image25.jpeg




image1.jpeg




image2.jpeg




image26.png




