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一汽-大众 揽境携手腾讯新闻共抵“大成之境”
广 告 主：一汽-大众 揽境
所属行业：汽车行业
执行时间：2022.08-11
参选类别：视频节目合作类
营销背景
汽车作为低频消费行业，整体市场竞争压力大，而一汽·大众 揽境作为大空间车型，面临着潜在涨价、销量压力、内部关注分流、外部竞争激烈等多个挑战。因此一汽·大众 揽境需建立有效传播抓手，筛选精准目标人群，通过深度沟通强化用户消费心智，在传递品牌及产品理念的同时扩大影响力，最终影响终端销售转化。
而内容共创目前已经成为品牌营销中不可或缺的手段。但对品牌来说，合作只是迈入与目标群体沟通的门槛，很多品牌遭遇的困境是迈入门槛之后找到了目标群体，却无法吸引他们的注意力，造成内容合作成为单纯的流量生意。
营销目标
通过将品牌理念、节目观点及用户价值观三者深度绑定，以优质内容、多元流量分发渠道的立体共建，积极传递品牌理念的同时全方位展示揽境产品卖点，花式种草圈层用户，并完成与目标用户的深度沟通。
策略与创意
青铜时代IP是基于当下社会情绪洞察来确定节目立意的，今年因社会环境急剧变化、个体发展受抑制等因素，第二季节目以个人和环境关系为主题方向，携手一汽-大众 揽境打造用户“心域”共鸣，通过挖掘典型人生样本成长中“选择和取舍”的经历和故事，为大众传递精神慰藉和力量。
节目中，主持人陈晓楠对话水庆霞、李诞、冯仑、于和伟、李宇春五位热爱事业的嘉宾，通过访谈、纪实和代际问答，以大众话题放大社交价值，以优质内容抓住优质流量；借势节目播出节奏，腾讯新闻携手一汽-大众 揽境共同开展线下“揽境人生”主题沙龙，艺人嘉宾、车主亲密沟通，进一步加深车主与品牌理念的高度共鸣。
视频链接：https://v.qq.com/x/page/o35037hjvaf.html
执行过程/媒体表现
1、绑定节目IP，理念诠释营销用户心域共鸣
通过深度对谈，5位质感嘉宾分享探索，跨越人生“境”阶的深刻领悟，以节目内容、嘉宾人生经历、品牌内涵、现场视觉听觉效果打造等手法，全方位构建立体式营销场；通过嘉宾与主持人对谈、圈层聚焦引发多元流量汇聚，引发用户真实共鸣；凭借优质内容高效穿透圈层，促成品牌与用户的对话。
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2、联动多个传播渠道，实现节目内容向商业话题导流，花式种草
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伴随话题讨论，持续渗透揽境“成就者座驾”形象，传递品牌胸怀乾坤的阔境，展现品牌敢于挑战、永不止步的境界，使品牌理念与节目真正做到互相渗透。新京报、北京青年报、中国新闻周刊、财经网等主流媒体转发助阵，头部自媒体包括独立鱼、周冲的影像声色、果壳、会火等主动推荐，该期节目还被十点电影誉为“今年最佳访谈节目”。
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3、触达品牌终端，打造线下“互动场”
一汽-大众 揽境×《我的青铜时代》主题沙龙展开终端引流，节目嘉宾出席，与车主及潜客面对面互动交流。活动邀请万通创始人冯仑进行“成就实业之境”的主题交流、跳水奥运冠军秦凯探讨“如何成就家庭与事业的圆融之境”。在活动现场，互相分享人生经历，探寻心路历程，共同收获揽境品牌内涵中的成就自己、成就他人的心灵共鸣。首场沙龙即覆盖北京26家门店，线上圈层聚焦曝光量近百万，实现节目与终端有机结合。至此，节目内容共创与品牌终端联动效果叠加，塑造车主谈资，使经销商营销链路打通，品牌与用户心域共鸣不断扩大，无限激荡。
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而在一汽-大众揽境年末车主交车仪式活动现场，一汽-大众揽境的首席品牌官于和伟、《我的青铜时代》节目主理人陈晓楠亲临现场送福利，漫谈成就者心路历程，与揽境车主亲切互动。
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营销效果与市场反馈
第二季前五期节目曝光量超过22.4亿，助力一汽-大众 揽境的平台社交声量增长419%；
本季话题阅读量17+亿；节目前五期全网播放量超过3.24亿，嘉宾李宇春访谈当期引发全网关注，单期话题阅读量达到13.2亿次，全网热搜22个；
累计超过150家媒体、自媒体自主安利，推动节目声量。节目登陆全网，包括腾讯新闻、微博热搜、百度热榜等热搜/热榜上榜48+次，引发全网自来水互动量16.6+万次；
荣获第十二届中国纪录片学院奖最佳网络纪录片提名奖。
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