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东风日产逍客#跟张一山一起逍夜#明星营销
广 告 主：东风日产
所属行业：汽车
执行时间：2020.09.04-09.30
参选类别：社会化营销类
[bookmark: _GoBack]营销背景
2019年#解锁城市#第一季成功携手张一山，由点及面“解锁”城市高能路况，“解锁”IP初步建立，逍客驾控优势得到认知。2020年希望延续解锁IP，与微博继续探索明星社交营销模式。
与此同时，消费者关注点从硬件配置向品牌体验、情感认同方向转移，如何更加关注消费者价值深耕，从硬件性能认知转向 建立情感生活联结，体现产品持续迭代升级，成为了新阶段的传播挑战。
营销目标
1、借势明星强化车型态度渗透，联合明星打造态度视频&平面，通过话题互动及圈层传播扩散。
2、深化演绎“专业玩家”的客户形象及“做自己逍客”的车型态度，并同时强化2021款逍客“驾控PLUS”的产品价值认知。
策略与创意
形象绑定+破圈联结+资产沉淀 一站式明星社交营销尽在微博
2020年#解锁城市#IP升级，再次携手张一山，结合逍客品牌主张定制#跟张一山一起逍客#话题事件，并卷入#解锁我的夜生活#微博群星话题玩法。以“形象绑定紧扣张一山玩转解锁玩法+数百群星与粉丝团带动引爆破圈联结+精准触达共建IP资产沉淀粉丝”三大创意亮点，再创逍客声量高峰，深耕用户价值玩转明星社交营销，携手微博共建“解锁IP” 让逍客成为最懂夜生活的新锐玩家。
1、	视频多样化形式吸睛传播：多重解锁玩法助力明星视频传播，惊喜彩蛋+前贴视频大幅刺激额外曝光。
2、	创新媒介行业首秀新突破：明星语音评论、惊喜彩蛋、白灯流边看边刷，多重创新媒介组合打造明星宠粉式曝光，借势明星深化车型认知。
3、	携手群星强势运营出圈制造：新浪娱乐频道加持，携手群星破圈造势热议不断，多个衍生热点持续冲榜热搜引爆声量，并卷入美食、运动、探店等圈层解锁夜生活，触发全民互动。
4、	盘活粉丝好感转化资产沉淀：微博精准产品多维度锁定第一季+第二季的精准人群，积累社交粉丝，实现精准收割丝沉淀IP粉丝资产。
执行过程/媒体表现
1、 形象绑定：#跟张一山一起逍夜#紧扣张一山玩转解锁玩法。
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1、洞察张一山人设，结合“解锁城市逍夜图鉴”，以“逍夜”作为核心网感词，定制悬念话题#跟张一山一起逍夜#。
2、紧扣张一山设置多重解锁互动玩法，越努力越幸运，福利资源持续加码。张一山视频正片播放量达到1000万即释放花絮，仅用时26h；话题阅读量达3亿，即可解锁张一山单人大视窗，刺激粉丝积极参与扩散话题，仅用时28h达到3亿阅读目标，认证粉丝努力成果。
3、视频传播形式多样化，张一山三大人设惊喜彩蛋+群星话题前贴视频大幅刺激额外曝光。
4、视频白灯流制造影视专区，促使边看视频边了解逍客车型。
5、娱乐/影视/明星类账号全程扩散核心物料。
6、陆续释放两大融入人设的创新媒介产品，打造汽车行业首秀，提升亲密感和好感度：原生评论解锁“机器人小山” 3大明星原生评论随机触发，粉丝纷纷求翻牌；惊喜彩蛋解锁“夜生活玩家山”3大不同人设剪辑，粉丝选择作伴夜生活发博。
2、 破圈联结：#解锁我的夜生活#数百群星与粉丝团带动引爆
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1、携手微博娱乐频道，定制诠释主题的群星话题#解锁我的夜生活#，成功实现热点+星粉+圈层3重破圈，打造微博“逍夜图鉴”破圈联结。198位明星及工作室积极分享夜晚生活，3大主题撬动美食、运动、探店等圈层解锁，撬动1548万+总互动量。
2、集运营之力发酵多个夜生活衍生热点高光出圈，12次登上热搜，5s前贴跟随明星账号，紧贴上榜娱乐热点，带动视频曝光。
3、@新浪娱乐、@微博爱豆、@微博明星等娱乐矩阵全程运营发博69次，多个衍生热点二次扩散物料。发起大赛话题#爱豆家乡夜宵推荐赛#、#灯光亮起的惊艳瞬间#等撬动群星粉丝团热力参与；围绕张一山物料衍生#你珍藏的明星夜景大片#、#张一山一口吃烤鸭#推动话题不断新鲜吸睛参与。
4、群星粉丝团活跃扩散，安利爱豆夜间多面时刻。张一山后援会&资源博&数据库等联手出动，全程扩散活动博文，带动粉丝积极参与。41次粉丝团参与活动发博 蔡徐坤超话主持人、杨紫工作室等安利爱豆夜间多面时刻。
5、美食/运动/音乐/社交聚会/学习增值等多个圈层优质夜生活内容分享，优质UGC不断产出。
6、黄金运营资源大力扶持，开机大屏+大视窗+私信定向+话题红包激励多样配合推广。
7、大账号盘点活动PR长图亮点尽显，娱乐账号深化逍客态度价值。
三、资产沉淀：精准触达+多平台回流+粉丝即时反馈，平台价值共建IP资产，转化逍客粉丝
1、精准触达：大数据锁定目标TA，实现精准收割，复投解锁IP第一季兴趣人群，追投第二季兴趣人群，并多圈层兴趣持续扩圈触达。
2、多平台回流：微博作为主阵地回流圈层热度，用户发酵良性互动，大众点评延展#今晚请你吃宵夜#阵地，在微博上KOL翻牌互动用户，朋友圈广告拉太阳创意收到关注，在微博截图分享发酵讨论热度，进一步卷入粉丝参与。
3、粉丝即时反馈：粉丝优质产出，并以行动力撑合作。5.4%新增品牌官微粉丝从张一山官微粉丝转化，粉丝积极产出优质车模海报等衍生UGC，甚至因为张一山喜提人生第一辆车。
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营销效果与市场反馈
1、声量上扬 高潮迭起：通过持续运营制造热点带动高峰，话题声量同比带动车型声量增长，且逍客声量持续大幅领先竞品；
2、话题热议 热搜不断：双话题总阅读量17.8亿，总讨论量315.6万；相交去年解锁IP阅读量提升35%，讨论量提升11倍；
3、视频吸睛 传播裂变：视频传播形式多样化，正片解锁花絮形式刺激互动，创新采用惊喜彩蛋+前贴视频，最大程度撬动视频曝光；
4、产品认知 驾控跃升：逍客专业声量上正面舆论提升，“操控”跃升第二提及热词、“颜值”、“科技”成为新增高关注点；
5、感性融入 态度渗透：逍客、张一山以及“解锁”IP三者绑定，且感性层面“释放真我”“夜间尽情做自己”等车型态度得到深度渗透；
6、社交资产 沉淀转化：车型兴趣人群大幅提升，拉动官微粉丝活跃互动，将张一山明星粉丝资产沉淀为品牌社交资产。
总结而言，创新媒介+群星玩法+娱乐运营模式深受客户认可，开创明星社交营销新一轮合作形式；解锁IP连续两年合作成功将逍客#解锁城市#打造为汽车行业明星合作的标杆式IP项目，受到客户探讨明星营销的信赖，在媒体、粉丝及用户认可较高。
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