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营销背景
2020年，为了增加在A级SUV这个红海市场的竞争力，一汽奔腾T77升级到了T77Pro。可是，新冠疫情的到来为包括汽车行业在内的整个社会按下了暂停键，有新车上市需求的车企基本上都舍弃了线下部分，利用各种手段在线上进行上市发布营销。
营销目标
突如其来的疫情影响了奔腾T77 Pro的上市节奏，在不能举行线下发布会的情况下，各大品牌纷纷在线上发布新品，如何打破车企常规的线上发布模式，如何让用户对新车产生兴趣，给T77 Pro打造一个不一样的新上市玩法，从车企新车发布中脱颖而出？
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策略与创意
基于新浪微博社交热数据为T77 Pro挖掘有引爆和沟通价值的营销方向，通过洞察微博舆论场中TA的热议词云及对应的高频聚类观点数据，基于数据洞察挖掘出的TA共同兴趣点结合新车调性将明星脱口秀结合车型特点作为上市直播发布会的创意形式：
1）基于新浪微博社交热数据为T77 Pro挖掘有引爆和沟通价值的营销方向：
T77Pro的目标人群为25-34岁的都市年轻人群，通过洞察微博舆论场中TA的热议词及对应的高频聚类观点数据，发现用户虽在疫情环境和复工压力下，但依然享受生活的乐趣，保持积极的心态。TA热议词及聚类观点TOP3为：
TOP 1娱乐相关热词，社交聚类观点集中讨论娱乐热点中的明星、八卦、梗；
TOP 2疫情相关热词，社交聚类观点集中在积极的防控意识和期待战胜疫情的加油期待中；
TOP 3工作相关热词，社交聚类观点集中在艰难面对复工/裁员/降薪的局面压力。
2） 接下来通过在微博兴趣圈中继续追踪话题数据、追星数据，发现TA们共同参与话题排名中，80%属于综艺节目其中20%为幽默语言类；关注的明星中更喜欢有音乐和综艺标签属性的艺人。 
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执行过程/媒体表现
STEP 1 首先占据微博大曝光热点资源，引爆T77Pro脱口秀社交热议词同时为直播发布会引流。
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STEP 2 在直播中定制多种有趣内容，把上市发布办成大型脱口秀现场，吸引兴趣围观同时传递车型亮点出圈 。
1）明星脱口秀表演：软性内容方式传递品牌价值；
2）车企领导压轴脱口秀表演：官宣T77 Pro正式上市；
3）T77 Pro创意说唱表演：舞蹈说唱形式秀车型亮点；
4）T77 Pro宣传视频：高品质宣传片塑造轻奢调性。
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STEP 3 创意互动，利用抽奖、弹幕、送礼物等直播中用户偏好的互动欣慰，拉近品牌与用户沟通距离，边看边购实现电商导流。
STEP 4 在社交端利用相关圈层账号和精准产品为T77 Pro收割更有意向的用户资产促进为之后的转化提供数据库。
通过超级品牌速递精准人群包触达提及、互动过品牌&车型的人群，参与、互动过新车上市话题的人群，直播嘉宾粉丝，官微粉丝等。
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营销效果与市场反馈
1、脱口秀上市营销成功执行后，为奔腾T77 Pro真正赢得了超高的热点引爆效果。
社交端#云上脱口秀 实力新搭档#获得2亿+话题量，上市发布会期间奔腾T77 Pro社交声量飙升38倍。
2、云上脱口秀直播间人气爆棚，直播端吸引1800万+的观看量，并收获用户许多正面互动内容。直播期间T77 Pro新车的7折劵全部抢空，且实现实际交付。
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描述已自动生成]3、奔腾T77 Pro成功抢占社交认知份额，“智擎魔方”“引力”“智能”“国潮”等品牌亮点成功植入用户印象中。
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