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中国光大银行品牌抖音挑战赛推广项目
广 告 主：中国光大银行
所属行业：银行财经类
执行时间：2020.07.15-08.18
参选类别：短视频营销类
营销背景：
品牌传播及营销背景介绍：中国光大银行一直致力于塑造“阳光、活力、积极向上”的企业品牌形象，在2020年8月18日即将迎来28周年行庆活动。
行业发展背景：银行类品牌的广告投放及营销手段相对较为保守，通常以硬广投放为主，缺乏与年轻消费群体直接沟通渠道。
面临的营销困境及挑战等：如何在受众面前一改银行以往刻板严肃的企业形象，且如何通过短视频营销的形式产生对品牌年轻化真正的助力。
营销目标：
进一步提升光大银行“阳光、活力、积极向上”的品牌形象；提升品牌在年轻消费群体中的好感度;提升企业内部凝聚力。
策略与创意：
通过互动挑战赛的形式，吸引网友参与，带动平台用户发掘生活中的发光时刻，鼓励消费者积极乐观的人生态度，并了解、熟知光大银行品牌；
联合平台达人资源，对于本次项目内容以及业务进行生动的演绎，从不同的角度吸引网友了解品牌及业务的情况；
发动全国分行员工参与，分享、演绎自己生活工作中的点点滴滴，提升企业凝聚力。
执行过程/媒体表现
中国光大银行#发光的你，与众不同#抖音挑战赛，通用户通过在品牌定制音乐背景中分享自己的“发光时刻”，以手势触发品牌定制贴纸的形式进行创作，形式简单，创作空间大。
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第一步，以舞蹈的形式发布品牌音乐及手势使用示范。视频中身着光大银行制服的小姐姐随着动感的音乐在不同的场景下跳舞，作抖音挑战赛参与示范；
[image: 图片11]
第二步，邀请六位平台KOL进行结合光大银行本次项目及业务线产品进行创作，KOL涉及包括：情感励志、硬核知识、生活搞怪、舞蹈音乐等多个领域；
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第三步，光大银行各分行、部门上传视频创作作品参与挑战赛，展现光大员工风貌及工作流程，带动平台用户上传自己的“发光时刻”。在参赛作品中选取优秀作品进行置顶，增加浏览量和提高挑战赛参赛质量。
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营销效果与市场反馈
本次在抖音的总体投放中，曝光达26,322,166次，点击达505,083次，点击率为1.92%，整体播放量为27.2亿次，视频参与数量10万+，活动结束后，中国光大银行抖音官方号涨粉近2.5万。
[bookmark: _GoBack]借助本次项目合作，向光大用户展现了一个“阳光、活力、积极向上”的光大形象；通过新兴的营销手法与内容拉近品牌与年轻消费者的距离感；给予各分行员工一个展现自我的舞台，提升企业内部凝聚力。
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