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百度×一汽大众-奥迪
越界电商新模式——奥迪双十一超级品牌日
广 告 主：一汽大众-奥迪
所属行业：汽车
执行时间：2020.11.04-11.08
参选类别：大事件营销类
营销背景
一汽大众奥迪品牌首次合作赞助天猫晚会发力双十一电商合作，针对奥迪旗下A4L、A6L、Q5L等主销车品牌进行专属电商政策运营，借势奥迪品牌与天猫晚会的赞助权益提升全网线索收集转化任务，打造双十一汽车营销新模式。
营销目标
1. 借势双十一节日流量热点，从密集行业营销中唤醒奥迪汽车营销关注；
2. 有效触达双十一期间奥迪品牌关注潜客拦截同级竞品圈层，促进用户电商政策兴趣转化、实现奥迪双十一热点事件品效双赢。
策略与创意
核心策略：精准挖掘奥迪品牌三个月内的高意向人群，并拓展双十一优惠热点人群，并且打造奥迪品牌专属的高效优政策展示实现双十一节日营销一站式创新转化。
核心创意：数据驱动百度媒介资源彻底激活奥迪双十一政策适用潜客，并结合双十一百度平台活动释放奥迪政策优势扩大潜客人群，实现意向人群的精准唤醒与节日人群的重点转化。
执行过程/媒体表现
第一部分数据痛点挖掘：
双十一是非汽车行业营销的热点，在此期间营销将面临用户针对汽车品类消费意识低，同时受到全行业竞争分流，且玩法密集用户无从选择的饱和营销局面。
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第二部分解决策略梳理：
锁定双十一期间奥迪潜客的路径闭环
奥迪目标人群-流量提纯：通过百度平台的搜索意图的独特媒体属性，数据抓取近三个月的奥迪及品牌车型的意图人群，并通过简单的媒介手段在双十一前，针对奥迪政策优势前置唤醒。
双十一节日新增潜客-增量挖掘：结合百度双十一期间“双十一攻略”的平台活动直接借势双十一购物人群实现更多奥迪策略新增潜客。
最终购买路径提升营销效率: 定制专属品牌超品专区，帮助各个阶段的选车用户满足看车-选车-购车的一站式信息转化闭环，有效优化双十一复杂玩法，最终助力品牌转化。
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营销效果与市场反馈
合作成果：
1.品牌精准人群效果提纯：11.4-11.8合作期间达成300w高意向人群点击。
2.品牌指数同比提升24% ：奥迪A4L、奥迪A6L、奥迪Q5L主销车带动品牌指数热度提升。
3.拓展奥迪新增潜客圈层：提升女性用户、年轻人群、高学历人群关注。
[image: ]
[image: ]
1



image3.png
ggggggggg a2 GO0 ‘ Bailyam

& [ | SENEAEE SRR
Ruopels 14 914 2o

%
A s ] A .
by 2020125 itE! 3B
Ll misEaa
Z’mﬁgﬂ ‘“’M *E3IS
L LELL] [ﬁ ax / o .>
= L ¥l

sae;mr:- Yy EEE Y EE0R
BB RS ARE TEARAES ENE AR
BUERAE SRR SERE




image4.png
AR AR ot OO0 | st

FRBEN+BEEN - BEER— e

LEESRERGEREENALTE
E-ift- iR S

LS ISRIEEEENRES IS
EETISBEE

B
—i RSy FRSITR




image5.png
BEARE
— bR AR

WA —E{FEREETT
BB IR KT

RBW+—&EAR X
THRAP. FRAP. SEHARREXIE

WA —EFERUETT
Bl AR AR R ST

o
Py m ‘ Bai.&fﬁﬁ

X+ — BB

BBmES R AT

Wt—RBHABSmEt

ko8 ==

mt— mEE

WA—HRABES mIEILL

1824 2534 3544 4554 55-64 65,

at— mEE

WA —HRAB S mAEILL

ARRE BFERUT
4— mEd





image6.png
SRAR BENt+—%BERAEE ) | Baithas
— AU [E]EE B e 7>\l+— KiERE24%

20205 NBIBENBH

FEE N7 SR R R —HAIEN R I

——2019FEE —=—2020FEH

BN +—EREE -
T,:EE}'24 % (FILL20194F ) -

(BUBAAL, BEHAGL, Hajd - e TN
QSLEHZERES I IES)

o000

0000





image1.png
....0
——-1e 1 1 BaidbEE

EEEERT M T ) .
SINSFEMERESIRE. 2loR. SREEHETIRE
ST B A RN+ — UL E)

Ho A ER
"THERK 2inlow’ erEmETm

RIS EZFRIG=={=\ EPREmE
HBRPARESEE BEREZR REENEHETI

{ETRERASSRIR AR SATURIERN s WEMREEEH
BIMEARRAEERIRE BLRERIRIRAE FOIFESLEAAT— L





image2.png
PRSI ER

o
v CNUED o0t
xans aiysy QU | BaidhBE

SR+ —H

B —. JARFREEEEEIR

/81

E3

FR/INZE

WERBREARF = TR

W EREAELEE

11.11

BB AR, BRERBEBRIEARE

2/RLFE

=)}

HI—. RdTEBm Uzl

/EEENRER,

Pl

B L TRREIREAG, IEEEBAR

Audif&IBEREE

SRS *r‘]AﬁgiﬁEHﬁﬂL

/ERNERANBRERES,

HMB—ER ABFRRANE





image7.png




