[image: ]                                             第12届金鼠标数字营销大赛
宅家时段，佳贝艾特破题大剧营销
广 告 主：佳贝艾特 
所属行业：母婴行业
执行时间：2020.01.22-03.20
参选类别：视频整合营销类
营销背景
1、持续市场教育，助力品牌出圈
佳贝艾特主打羊奶粉，作为奶粉的细分子品类，对比高市占率、高认知的牛奶粉而言，强化市场教育、持续输出产品差异化价值变得尤为关键；同时，新兴品类的市场竞争激烈，强化佳贝艾特品牌与“羊奶粉”的关联认知捆绑，为品牌赢得市场地位，也极为重要。
2、“宅家”营销窗口期，大剧营销攻占心智
春节又恰逢疫情爆发，妈妈们拥有大段宅家隔离时间，因此母婴品牌将线下营销战场转移至线上。佳贝艾特品牌希望抢跑这一新的营销窗口期，以在线视频作为品牌大曝光及品牌长期沟通的阵地，强化母婴人群的持续的心智占领。
据腾讯内部数据显示，在腾讯视频中，73%的母婴人群爱追剧，高于大盘1.2倍，母婴人群每周观看大剧约7次，因此大剧合作是品牌与母婴人群长线沟通的重要切入点，且大剧人群中2~4线城市用户居多，这也是佳贝艾特主要目标人群。
营销挑战：
如何臻选大剧IP，并通过差异化的整合营销手段，释放IP的全链价值，赋能品牌的价值传播？
同期诸多大剧上演，如何挑选合适品牌宣推的剧目是营销成功的一半，同时相较传统的剧内植入，如何联动腾讯全平台资源，实现IP价值的最大化利用，从剧内衍生至剧外，进一步强化品牌的全链营销，实现品牌立体式的心智攻占，是本次合作的重要挑战。
营销目标
1、借势大剧营销，在春节及疫情营销窗口期，助力品牌捕捉母婴人群，提升品牌市场关注度。
2、通过大剧差异化营销模式，强化品牌价值及产品核心利益点的输出，构建品牌与羊奶粉强关联，从曝光、认知、进而促进转化，实现品牌全链路IP营销。

策略与创意
1、大数据洞察，助力品牌臻选高质剧目
选剧期，大数据解码佳贝艾特人群在腾讯视频上的观剧偏好，并结合腾讯视频在春节及疫情宅家期间的重点主推热门剧目，甄选出3部大剧IP《三生三世枕上书》、《安家》、《完美关系》，为后续品牌对目标TA的曝光、认知建立内容场景基础。
2、多剧触达分层用户，构建品牌大剧营销矩阵
通过多剧目合作，满足品牌大剧场景的长线覆盖与沟通，规避赌剧风险，实现品牌在春节疫情宅家时间的集中式曝光，并能助力品牌完成多维度分层用户的触达和沟通。
3、通过不同维度的合作，最大化释放强化剧目营销收益比
结合3部剧目的不同特性与量级，通过不同维度的合作，最大化释放剧目营销收益比。如针对超强IP属性的古装剧，借助剧内深度合作，以及剧外春节特定互动玩法延展，强力吸粉，将IP粉丝转化为品牌粉丝；针对都市剧，通过剧内合作输出品牌认知，在剧外，借助都市剧价值观主题营销，释放IP势能。
执行过程/媒体表现
佳贝艾特×《三生三世枕上书》，品牌多场景IP融合，认知到转化全链路激活
《三生三世枕上书》是腾讯视频重磅的自制IP，拥有超强的原著粉丝群体，与佳贝艾特想要主打的年轻女性受众的契合度极高。配合剧内会员可见资源合作，以及剧外创新模式、春节特定互动玩法延展，突破古装剧品牌合作局限，将强IP价值从剧内延展至剧外，有效助力品牌将IP粉丝转化为品牌粉丝，提升品牌及产品的认知和好感，并实现从认知到转化的品牌全链路IP融合赋能。
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佳贝艾特×《安家》，剧内多维度品牌认知输出，剧外价值观主题营销释放IP势能
《安家》是腾讯视频平台独播剧，结合都市剧营销空间，在剧内通过会员可见资源合作及贴合人物剧情的创意中插广告，输出产品“羊奶粉”核心利益价值，提升记忆度；同时在剧外，联合腾讯视频一同发起“爱+联盟”价值观，在疫情期间，以温情、守护、爱家等理念，驱动用户共情，进一步提升品牌的好感度。
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佳贝艾特×《完美关系》，捆绑热门剧，卡位片头资源，实现超强曝光
《完美关系》是疫情期间的热门剧（多平台播放），佳贝艾特通过抢占片头的会员可见资源合作，持续占据用户关注高点。
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营销效果与市场反馈
3部合作剧目总计累计播放量达178.5亿，助力品牌收获超强曝光；3部合作剧目热播期，佳贝艾特在百度指数上的表现，较竞品有明显的提升优势。
播放后，基于品牌潜客人群反向验证选剧价值，从剧目浏览偏好及TGI综合表现来看，佳贝艾特潜客对品牌3部合作剧《枕上书》《安家》《完美关系》内容偏好明显，每4个佳贝艾特潜客人群中就有1个看过《三生三世枕上书》。
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