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贝壳找房×小米，品效发力，爆发增长
广 告 主：贝壳找房
所属行业：在线房产中介
执行时间：2020.09.01-10.31
参选类别：效果营销类
营销背景
1-品牌背景
贝壳找房，2020年8月13日登陆纳斯达克，上市后客户对品牌口碑和效果增长提出更多要求。
2-行业背景
疫情时代下，培养了用户线上看房习惯，整体利好线上看房业务；房产行业高峰后延，金九银十成为全年冲量关键点。
营销目标
1-品牌曝光：上市后品牌知名度需大幅上升，其推出的“全民新房节”急需破圈传播。
2-效果转化：紧抓疫情后的需求暴增，促进用户认知及转化，在小米平台上DAU及覆盖率的双向增长。
策略与创意
【合作洞察】
1-用户人群天然契合
小米覆盖海量找房人群，他们是社会的中坚力量，具备相对扎实的经济基础，这是帮助客户获取大量高转化用户的基础。
2-数据分析高效触达
厂商覆盖多维用户行为，深度分析，助力深度意图挖掘。
3-全场景布局让营销变服务
根据用户行为匹配营销内容，以服务角度建立沟通，增加平台粘性度与转化。
【营销策略】
品效结合，全场景传播+全生态用户触达。
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执行过程/媒体表现
【第一项-品牌传播：全场景覆盖，逐层扩散提升活动声量】
1-个人场景：全媒体无缝触达，用户行径全方位渗透
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2-家庭场景：借势家庭大屏的天然信任度，强化品牌安全感
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3-社区场景：话题互动，持续累积热度，沉淀用户兴趣
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【第二项-效果传播：全生态用户触达，分层管理形成营销闭环】
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Step1: 理解TA：用户圈选&需求分析
1）第一类目标TA：针对有潜在需求的未安装人群
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2）第二类目标TA：近期需求强烈的已安装人群
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Step2: 触达TA，依托平台原生APP矩阵无缝触达
1）针对未安装人群, 占据用户核心路径
搜索信息、浏览信息，以内容媒体矩阵强化品牌。查找APP，以应用商店进行全链路营销。
策略1：买房的决策成本大，周期长，需多次触达，保持沟通在线，分阶段影响目标用户。
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策略2：应用商店：以主动曝光+被动搜索呈现为核心，构建全链路分发服务。
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2）针对已安装人群
策略1：所见即所得: 精细化需求拆分，差异化素材匹配，并配置不同deeplink链接，转化直达。[image: ]
策略2：多场景资源持续追踪触达，去重策略上线助力效果优化
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Step 3：转化TA，技术赋能，高效转化
[image: ]精细化出价优化， oCPX助力实现精准获客；精准判断每一次展示和下载带来的转化价值，自动匹配动态出价，并基于效果优化下一次出价。
营销效果与市场反馈
【营销效果】
小米助力贝壳找房APP全域整合品效合一，金九银十爆发增长。
1）曝光量：32亿+
2）总下载量：535万+
3）DAU：提升55%（同期房产行业平均提升率：6%）
4）覆盖率：提升45%（同期房产行业平均提升率：8%）

1



image2.png
C ENS. RER, WEXPBREEAEEEN ) zaExpr. sess ) (EuEsmE )
BENRENFIER, RERINTTEML, SRRBEVNAFLE

N
KT, TR e REPUH




image3.png
OTTHH &

MAU: 358075
KB SR BT ES —

M’
B2 RERF
BEIEEERIRAR

M’
REROREEHE AR
>73%: SRS BEEIRE
+ BN T #R/RIEIEA =R
>559%: WA SRR E SR

AL = o




image4.png
FxWsnenE. RANRAOS, AN
SamRD. -n. WRESEARG. G0
ZaTEN e NRRARE, NARS N

@ e Pr——
i, e

o, amoEEzE [

ETEWTSRRBERNEE R
T . S @ e uo
oy, e wnsuaTErBURTEN.

W, 2B, DTS
ARSI T B RRA S OBtaNAEazSAR, SEET
e . 1 mi Q

W, OTABR, amo
-

Pz "

w—rBzsauTnYN, AERTRET
0%, SCHAR, RUBPR SRS,
D RnaThsmE, GRaTAR- N

e

o o

t XI5 A 1 WiCHE A E

IJRHEX
RAKIMEREN

BHEBED

EERRE

K 18 F BB

R 65+
FEeEL: 3500 +




image5.png
TEERR  ——  HRAENA
e * ﬁuﬁr x®x — — B
R 22 B
s SRS TR RIFERREIL FEEEE
HEZA BTG’ R
EfRmRER —— JSSETEN —
AR AR
BREE FEMTAR

L SRS FARE




image6.png
Th: BRERRIGREEAR
BT

FREENT s fAEER
e R

RETTRRSAPP -

IEEER. WREEAE \ﬂ?ﬁﬁﬂﬁy ‘




image7.png
Th: IEEARSGER I EREARE

NEHFHIRE

BN

EIHATESE RAPPIEER
BRER/NEEFBURER
KEATRSEN. REFRENR
IEHRIEIREF RS

PR
HiE

TS

BB

il Ak
FREH et

BBENIERE

il
j:2ls





image8.png
S

S
4

IR i B
B

EURAE
RIS EESRR

e

ﬁui LER

acs e ()

B¥6 ot
2rHRT Qvf i\

ZIRABE

BRREERR

IS v5g§:§

NRfIA

BRINEINE





image9.png
125

SEBEN, SREWR BESIS, BUER WERE, B





image10.png




image11.png
.l

_eREED cmmmy

& GEITIED

v _H- EERiIEEEE
' J BTN, FRESAE
. R RRRIENE

prev




image12.png
R
o = EHETR = iR
o=
&
iR BB TS HTAERRRE, T
SRETNE A EE BESORELLN, S
+ A, ez LA A T

oCPX EgEHNITES

ECPM=Fifii FEE FUEIEIEEE (pCVR) *BREELiLA*1000





image1.png
ARhEAERE eI BDRSTESR ARSI

%’%ﬁfg;ﬁ LGRIBERITS SRR
B AS SEARE SRR AR

BERRARER




image13.png




