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瑞思迈《好眠不NG》视频内容营销
广 告 主：瑞思迈 (北京) 贸易有限公司
所属行业：医疗器械
执行时间：2022.05-06
参选类别：视频内容营销类
营销背景
中国有3亿人存在睡眠问题，超过6000万阻塞性睡眠呼吸暂停（OSA）患者，然而OSA的检出率仅在1%左右，居全球首位，在中国由睡眠问题引起的诸多慢性疾病并未得到足够重视，公众对OSA以及睡眠健康的普遍认知与医疗发达的地区还存在一定差距，如何提高疾病认知率成为亟待解决的问题。
营销目标
通过「好眠不NG」MV影片的品类教育，以消费者为中心思考传播载体与渠道,将「瑞思迈」全球睡眠专家可信赖的品牌形象立足消费者心智并持续渗透瑞思迈品牌主张“唤醒更好的你”，努力推动改善社会性公众睡眠健康问题并建立“睡眠健康创导者”的品牌形象。
通过与专业医药垂类媒体与各领域KOL讨论与发酵，积极影响大众对睡眠健康的重视程度，普及强调优质睡眠的重要性以及对于大众健康状况的影响，同时引起大众关注并认知阻塞性睡眠呼吸暂停（OSA）等相关睡眠健康疾病，并持续提升个人乃至更广泛的患者群体获得治疗的可及性。
策略与创意
消费者洞察：
[image: ]
针对不同目标群体的睡眠困扰问题分析洞察核心共同点，对于睡眠质量的好坏评判，主要通过睡眠时长、睡眠表现和睡眠深度三个方面来考量，由此围绕“好眠不NG”核心信息展开创意
创意亮点：
1. 瑞思迈联手果壳 联名推出《好眠不NG》MV单曲。
2. 用MV传递唱出当代人睡眠问题，所有歌词源自用户痛点评论，用深刻印象的词句，朗朗上口的节奏旋律，重复循环加深用户记忆认知。 
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执行过程/媒体表现
平台及传播形式：
1. 传播周期：2022年5月-6月  
2. 传播预算：30万
视频链接：https://www.xinpianchang.com/a11964861 
3. 传播方式：
1) 联合果壳APP、医药健康垂类媒体等专业背书共声，渗透睡眠疾病认知并改善消费者睡眠问题，科普相关知识沉淀品牌优质内容。
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描述已自动生成]
2) 联合微信，微博等职场/时尚美妆/健康养生等多领域KOL共同发声，通过传递《好眠不NG》音乐MV讨论并扩散睡眠疾病问题达成疾病科普目的并同步提升品牌认知。
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营销效果与市场反馈
最终传播达成1,020个瑞思迈睡眠监测服务的转化引流，以品牌传播小预算撬动OSA疾病筛查的增长率，成为睡眠疾病科普中的关键成果之一。 
[image: 图片包含 日程表

描述已自动生成]
1



image3.jpeg
BT, ATRANES, ENEAEHAR

HHRITFRETEN, RTAR

SR, SL, HNEEE. OF
8. T <
EITEE. AR, FRFASELIMREE
TRURURS, =
ARBEHNERDRERES,

BANRNIANBREANRE,
TmATREEEE
BTARMBEXEE
WEREOEE, BT XONRON
RN CORGHHRIE) .

BT

FHRESAETPEE
AENFEXANES. B B8, NE0

Q o

BLEEBR, REMERR. &

LR RITIHFMBAIAL, B TARMRS

® $SEEEN, BLEZE!

SEEA: BWE—XA

RRRGAR

WEFHE! BE! ARE! BRE

EEREHABNE el

TN RBERTEANAE

ARAMITHONR, BARFETH
RARNEFER UL,
RT-XEENAE,

FRRESOEENS, R
A RBSEIFRES (0SA)
R, BERERSY
LTEE, WA, ARIRNE, &
IR ERBTFRMARE.

nm-mmEmy

RETENT, RREED,

REBREE, BEEARSKS,
BHRER, HE—DAANNE, DS, B

ARB-W, RRERD.

EEERUE, ANNBLGTESTE

(BB FAA, BAEA, LOIBEHTH
FERRFERAT! SOTRBLROGIES

BR! RNFRIZES KIE? 1

BONERRELN BEENERRERRAS

ST ERENE, W
HHERSREAGUTINERE, R

EETREA SO,

HRERRHSEBEIRAAL . 8
AEBRNTHARZHOLR, HE
R, BRSNS ENEN,

AREBEAT? AEERM

FEAR BRI
ARBCISREE 50— B
AR, FEATAIEROE
AN, RIS

TRARF LR ERAT M —1TRIT? [85E)

SRFSAPP-ETUCHERE

R, FRER!

ET

MEABTBERR

157618, Reswed BB EHATAET STo—i





image4.jpg
R [NESIEY RS
(EREAIERS 2 )




image5.jpg
wa e i B8 (5) L ammnn Ham

, itps//mwelbo cr/G633074A03/4775
come77times 1505 4250000 1060000 10709
FHIEFE

Inttps://m weibo.cn/6049554306/4775 | H
inchat Grrrrseires 1200 2300000 860000 4299
https://m weibo.cn/status 477527775 T T
R 5071713?wm=3333 2001&fror
- e |
H https://m weibo.cn/status/477491542
AT AREbot [75375587wm=3333 2001&from=10C 1586.5 3,630,000 890,000 9109
[t T
‘https //m weibo.cr/status/477527776 |
aze SRS SOiRion 0C | ses 1390000 07000 257
Bt

an 2310000 836,000 303

[re— nitps/mpweisinoo com//RIOIMI 150 906 o p=
o somews  Mes/mewinoocom/uhiEAe g0 s o o
A nitps//mpueiringo o/ ATSIAS 450 P = 167

ait 13,998,285 4,354,859 25251





image1.png
EERGRFEETALE : BIRRETE, ERHES




image2.png
MV & iE IR B

BFRF®B<iFE UGCH BN

i

—ARIEERR

LN
BBRECHSE
IMAHS

BB RILA

EERRETAEROSAEEIHER

TFIRE ) ZE(ER
FFIRASHOIFIR
— IR
IXHRRE AOEH

IR
AR
FRAROZHITH
BRI}

FORTREE
IREEEIFAHR

L RITHFMET 00, RTAR
RET .

BENANIANBRNNEE, A
TEATMAEIVE, DRWEIRO
STARRBEXRE, EROXOAE
HEAROMY, OHSTXOHROE
O ORERI R .

ARBMLENHNR. BEXTETR
B, RENRAEYEREELEE. &
RT-XEENOE, RAVRE, S
AW, RANERE, RE-EERED
"

RETEAT, WRERE.
RRB-W, ORERE,

BRI, ANNELREESF
B MEHLE_R2nEsET S,

REBA>

B Lammn, —man—n, swsn
RESHSzARERT, RWEnE
R AR RRT. Ux
BONERTRTAERART

A smymannsanesneites

EATENTRS. BERBER, ©
AM-ROMTETFRW? 777 F
HITERGTE R

AT, §35T, BEAEHERE
LB, RLFESITH G W wSAT
BERBMZEBAE-RIAT &





image6.png




