

[image: ]                                             第14届金鼠标数字营销大赛
冬奥年，安踏儿童“运动元宇宙”沉浸式发布会
广 告 主：安踏儿童
所属行业：童装
执行时间：2021.12.28-2022.02.18
参选类别：元宇宙营销类
营销背景
2021年，可以被称为“元宇宙”元年，据通联数据统计，相关板块指数至21年年底已大涨至1468.42点，2个月涨幅高达52.72%。
元宇宙在互联网话题发酵下炙手可热，不仅股市，币圈，无数品牌也开始拥抱、布局、并借用其关联技术为营销赋予新的时代势能。清华大学新媒体研究中心发布的《2020-2021元宇宙发展研究报告》更是指出，元宇宙是终极虚拟营销场景。
作为儿童运动市场占有率最高的品牌，安踏儿童也在思考让日常生活变得虚实结合的元宇宙，是否能成为驱动品牌声量和生意增长的行业新动力，并与品牌理念和产品核心产生同频共振，而非强行借势。
安踏儿童一直在引领行业深耕孩子「不同的运动场景」，并将系列「儿童专属科技」注入鞋服当中，助力新生代「突破运动限制，享受运动乐趣」。这与人类想要构建的无场景限制、无想象限制、畅享生活乐趣的元宇宙，核心价值体系是一致的。
在儿童运动童装市场还未有相关营销举措的背景下，安踏儿童希望领头创造行业首个可见，可体验的“运动元宇宙”，并合力安踏冬奥官方合作伙伴身份，在冬奥年伊始，以科技体验+科技产品，为中国新生代开启不设限的运动新世界，一起向未来。
营销目标
一、品牌目标：
1、 在童装界，打造“安踏儿童为中国新生代开启不设限的运动元宇宙”的消费者感知；
安踏儿童致力于以科技助力爱运动的中国新生代，“专业运动科技”是产品核心竞争力。元宇宙的科技属性及内涵，与安踏儿童产品特性、品牌愿景，及消费者对未来发展、家长对孩子成长的期望不谋而合。打造“安踏儿童为中国新生代开启不设限的运动元宇宙”的消费者感知，对强化品牌形象、深化产品竞争力、赋能销售有重要作用。
2、 在元宇宙营销赛道出圈。
元宇宙是互联网向Web3.0发展的大热产物，它的成长是必然、也是漫长的。这意味着元宇宙营销的热度不是“昙花一现”，以往蹭热式的营销已非良策，品牌需着眼于长远，进行“细水长流”式的布局。作为和元宇宙一样以科技为内核的品牌，安踏儿童率先进入儿童运动品类元宇宙营销赛道，能够抢占B端+C端感知，为品牌商业赋能。
二、产品目标：制造出特别的消费者记忆点，强化安踏儿童品牌科技力的表达，推动购买转化。
“专业运动科技”是安踏儿童产品的核心竞争力。元宇宙拥有强大的科技属性，率先与元宇宙产生关联，能够赋能品牌科技力表达，同时抢占消费者认知，使其对产品科技有更直观的感知，推动购买转化。
策略与创意
2022年1月1日，在冬奥年伊始，安踏儿童采用XR技术打造「运动元宇宙」沉浸式发布会，以抖音直播形式推向大众。运动新生代身穿安踏儿童专业运动装备置身其中，沉浸式感受科技助力下运动不设限的奇妙。同时邀请到谷爱凌“数智分身”与一众冬奥明星，在元宇宙世界中跨次元教学冰雪运动技巧、分享冬奥往事，以奥运精神激励运动新生代突破自我限制。
执行过程/媒体表现
1、XR科技x安踏儿童运动装备科技，打造可感可知「运动元宇宙」
XR是VR、AR、MR等多种技术融合互通的科技，基于XR的数字化服务，是开启元宇宙时代的重要载体。1安踏儿童利用XR技术创造出不同运动场景，打造「运动元宇宙」沉浸式发布会。孩子置身其中，沉浸式感受安踏儿童产品科技与XR科技“虚实结合”带来的不设限运动体验：户外突遇风雨，有防大风雨的“荷羽翼”科技，就能无惧风雨、尽情运动；冰雪寒冷限制了运动的步伐，穿上“热返科技”羽绒服，便能燃情冰雪……在XR科技创造的虚拟世界中，安踏儿童以产品科技，为孩子运动不设限提供切实助力。
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2、数字偶像&冬奥明星“破次元”互动收割流量，头部达播高效促转化
合力独特冬奥资源，安踏儿童携手「数字偶像」谷爱凌数智分身与「冬奥明星」——北京冬奥会和冬残奥会运动员委员会主席杨扬、中国滑雪之父单兆鉴、中国花样滑冰奥运首金获得者申雪等，打破次元限制，共同在元宇宙中教学运动知识，助力运动新生代超越自我。
另外邀请以“魔性舞姿”走红的抖音达人「谢飞机」，向谷爱凌数智分身发起“滑雪舞”斗舞挑战。以破次元互动带动传播破圈，话题#谢飞机与元宇宙谷爱凌在线斗舞 收获1036.9w+曝光。
配合抖音用户边看边买的消费习惯，头部达播王芳&张老虎等接力带货，高效承接并转化流量，传播期共取得GMV5000w+的销售成绩。
3、双挑战赛机制，借力冬奥热沉淀品牌声量
发布会前，发起#给冬奥加霸虎 抖音挑战赛，冬奥明星领衔参与，邀请消费者模仿冬奥项目，收获4.3亿+曝光，为直播强势引流。发布会后，在冬奥赛事周期下，将沉淀的人群资产再次激活，围绕产品发起#穿安踏儿童逐冰雪梦想抖音挑战赛，邀请消费者身穿安踏儿童拍摄《助力冬奥操》，收获5.6亿+次曝光。
营销效果与市场反馈
一、安踏儿童「运动元宇宙」沉浸式发布会直播实现400万人次观看，品牌粉丝矩阵新增28万；
观看及增粉人数创品牌直播新高，意味着“安踏儿童为中国新生代开启不设限的运动元宇宙”广泛触达消费者并获得认可，促成其向品牌抖音A5（拥护）人群转化，对安踏儿童忠诚度提升，未来将会产生更多购买、推荐的行为，对销量提升及扩大品牌影响力有重要作用。
2、 相关话题曝光量超10亿，抖音综合指数飙升至1.5万，同比增长1527.36%；
抖音综合指数为衡量品牌综合声量、阶段传播质量的关键指标。安踏儿童传播期话题曝光超10亿，抖音综合指数飙升至1.5万，同比增长1527.36%，远超核心竞品，成功打造行业元宇宙营销先例、抢占市场先机。
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3、 传播期累计销售额破5000万。
发布会当天，安踏儿童达播直播间登全站带货榜Top1。总销量再创新高，爆款单品热卖15万+双。传播期累计销售额破5000万，真正实现品效合一。
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