
森马高洁净1000+羽绒营销战役

⚫ 品牌名称：森马

⚫ 所属行业：服装

⚫ 执行时间：2024.10.10-11.10

⚫ 参选类别：跨媒体整合类



项目资料

结案视频

* 如有结案视频，请提供视频链接；若无，可直接删除此页

https://pan.baidu.com/s/17-FvWuSI4X2KEDYqWZa3Tw?pwd=ug3j 提取码: ug3j

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看
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营销背景

森马品牌全新升级，以优质产品让大众家庭轻松实现品质生活

目标人群

产品

舒服体验  品质生活

品牌定位

大众家庭 全年龄段

百搭兼容品质追求



营销背景

森马品牌升级后，消费者印象仍未改变，品牌认知急需扭转

穿森马=学生时代
强烈品牌印象成为品牌枷锁

是什么阻碍了消费者购买森马？ 是什么让消费者重新看到森马？

森马=好产品、好品质

1996年来高标品质坚持

冬季羽绒服是森马的强势品类

森马有信心通过高品质羽绒产品

让消费者重新看到森马



营销背景

羽绒市场需求多元，清洁度指标高需求低竞争成羽绒蓝海

消费者对羽绒服需求多元，保暖并非唯一需求

消费者普遍反馈的羽绒服问题：

来源：黑猫投诉、天猫&抖音官方旗舰店、小红书舆情监测（CBNData）

市场竞品多维突破，但无异味需求尚未被满足

绒种 充绒量

绒子含量 蓬松度

高梵
专研高端鹅绒

波司登
150-170g高充绒

鸭鸭
90%-95%含量

优衣库
750+高蓬松

又轻又暖

清洁度/浊度

无品牌强力竞争

没有异味



森马 高洁净1000+
上一代羽绒看保暖 新一代羽绒看健康

羽 绒 服 新 重 要 指 标



营销目标

打造一场颠覆行业的现象级战役

抢占高洁净羽绒心智
打造高洁净羽绒6大爆款

建立新一代羽绒选择标准
带动全线羽绒销售

超级曝光提升品牌认知
无限放大品牌影响力

领先行业标准站稳鳌头
打造行业标杆形象

品牌重回巅峰 产品建立心智



策略与创意

远高国标的清洁度1000为界将市场一分为二

划分为洁净羽绒服与非洁净羽绒服

洁净羽绒

提出「洁净」新指标，

引领羽绒服行业向更高质量的发展迈进

领先性 引领性

清洁度1000+的羽绒服

核心策略



策略与创意核心创意

徐志胜领衔主演《绒毛的歌》
借绒毛第一视角历险记，演绎「 森马高洁净1000+」的严苛标准

“我有一个朋友，
它是一根绒毛……”

“它认为毛，也可以
有很美好的理想”

“它的使命，就是陪
着您啦~”

策略与创意



策略与创意

Hi，来自世界各地的高“净”值研究员们

欢迎来到这里和我们一起探索高洁净品质生活的新可能

跟随森马的陪伴与导览，在这个专业感与时尚感交织的空间中

感受每一朵绒毛所经历的高洁净之旅

森马 高洁净1000+面向行业的一场发布会

《绒毛的歌》现场观影26道工序科技展示脱口秀演员徐志胜强势加盟

核心创意

策略与创意



执行过程/媒体表现

森马高洁净1000+ 羽绒营销三部曲

10/11-10/21 10/29-11/410/22-10/28 11/11

《绒毛的歌》全网上线

阶段一：创意TVC打响声量 阶段二：新品发布会提升品牌影响力 阶段三：趣味快闪活动赋能门店

微博自然热搜 朋友圈广告 微博商业热搜 央视等百余媒体报道 5城地铁广告覆盖 小红书IP上线 达人持续种草

森马高洁净1000+发布会 全网直播 上海环球港快闪活动

天猫会员日



执行过程/媒体表现

核心物料《绒毛的歌》亿级曝光，获全网好评无数

品牌&徐志胜微博首发

#徐志胜卖羽绒服一定是销冠# 登榜热搜 TOP 16

话题阅读量2亿+，高出行业水平3倍+
TVC 广告CTR 0.99%

刷新历史新高，高于Q4大盘0.6pts

官媒定调/营销号二创 百万级朋友圈竞价&合约广告组合投放



执行过程/媒体表现

全网直播高洁净1000+发布会，占据羽绒市场领先地位

#新一代羽绒看健康#热搜霸榜

话题破2亿引全网热议
携红书&明星&专家权威阵容

重磅发布洁净羽绒新主张
首次覆盖六大主流平台同步直播

在线观看数破25万+



执行过程/媒体表现

权威党央媒公关背书，品牌美誉度显著提升

“央视网点赞森马高洁净1000+”

“森马引领新一代羽绒看健康”

“徐志胜把森马高洁净1000+带出圈”

行业媒体自发报道森马洁净羽绒战役

媒体及价值溢出252%
央视网独家深度报道

党央官媒合力权威认证森马品质



执行过程/媒体表现

户外广告反差创意巧妙出圈，引导超10万人进店

轻 松 羽 绒

10月 11月 12月 1月

防 护 羽 绒

上海
全城地铁灯箱+LED+LCD

超600+点位覆盖

陕西南路 陆家嘴 超级灯箱

人民广场 陆家嘴 光影LED

杭州
龙翔桥

哈尔滨
中央大街

西安
小寨  钟楼  大雁塔

VS

上海全城覆盖+城市核心商圈巨幅广告布局

长周期、高频率触达品质用户

借徐志胜人设，放大喜剧效果

吸引用户眼球，增加用户分享欲与创作欲

帅哥美女穿羽绒服 志胜COS羽绒原材料



执行过程/媒体表现

小红书全链路强势布局，事件营销&产品种草双剑合璧

布局大量红书广告资源
强曝光品牌核心传播物料

素人UGC增量布局 行业媒体多维解析
提升品牌事件可见度 持续传播

KFS长线足量投入
 回归产品买点 缩短决策周期

品牌事件重磅发声 话题公关升维发酵 种草产品影响决策



执行过程/媒体表现

联合小红书IP打造标杆快闪店沉浸体验撬动流量

线下体验场

线上社交场 客流环比+12% 会员环比+389.6%

小红书上线话题内容
激发用户创作欲望

话题总曝光超1亿 UGC1.4万*
#我的状态净化术#占据品牌搜索词TOP3

线下快闪用绒毛周边
吸引用户参与产生U GC

*数据源来自小红书平台结案，时间维度为11/1-11/31



营销效果与市场反馈

广告专业账号 高度评价 
誉为“年度最佳广告”

消费者被创意打动

对品牌与产品兴趣提升

全网媒体报道转载

赞扬品牌初心

全网超级曝光 数亿人热议
「绒毛的歌」获业内外好评无数

官号TVC互动量可达
同期竞品TVC互动量的

14倍



营销效果与市场反馈

森马高洁净1000+羽绒发布会
全媒体势能爆发，品牌、产品影响力大幅提升 

央视红书双背书 各大媒体竞相报道

媒体传播溢出252%
占据羽绒健康市场领先地位

产品购买意愿增长99%



营销效果与市场反馈

户外广告巧思出圈 3.2亿UGC狂揽流量
簇拥森马成为10月顶流品牌 微信指数攀升894%

反响巨大
引起大范围讨论

全民狂欢 
二创不停 爆梗不断 

无数媒体争相报道
品牌热度达到顶峰
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