
Keep&星穹铁道 校园快闪活动

l 品牌名称：Keep

l 所属行业：网络平台及服务类

l 执行时间：2024.08.20-09.30

l 参选类别：跨媒体整合类



项目资料

结案视频

https://v.qq.com/x/page/q3215vda1iu.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.qq.com/x/page/q3215vda1iu.html



营销背景

• 品牌传播及营销背景介绍，行业发展背景，面临的营销困境及挑战等。

      随着人们健康意识的不断提高，健身市场竞争加剧。Keep 作为健身领域的重要参与者，面临着激烈的市场竞争，不断创新和拓展业务，

注重趣味性和娱乐性以吸引更多年轻一代用户、提升用户粘性。

      2016年Keep推出了线上赛，随着时间推移，线上赛的服务对象逐渐扩大至大众群体。而奖牌作为线上赛的重要激励和成果象征，逐渐

成为一种具有社交价值和收藏意义的物品，形成了独特的“奖牌经济”。Keep通过不断推出各种主题和热门 IP 联名的奖牌赛事，积极寻找

接洽年轻一代用户的契机。  

      品牌的初恋从大学开始，大学时期是建立品牌认知、培养品牌忠诚度的最佳时期。大学生群体作为年轻用户的消费主体，对于品牌而言，

想要在年轻用户群体中做好精准营销，校园营销是一个非常重要的方式。而大学生群体一般在品牌心智上尚属空白期，一旦品牌心智植入成

功，短期内很难改变。

      通过与热门 IP 的合作，打造“联名奖牌+校园百人跑赛事+校园快闪活动”多元化活动形式，快速提升产品的知名度和吸引力，吸引大

量学生用户群体的关注和参与。



营销目标

• 营销传播所要实现的预期目标，整体目标或阶段目标。

1、联名合作：Keep 与星穹铁道 IP 达成联名，推出专属奖牌，在全国10所高校

举办校园百人跑赛事及校园快闪活动。

2、线上线下有机结合：IP 联名+线下活动+线上传播，打造品牌活动传播矩阵。

3、校园百人跑赛事：在校园内组织百人规模的跑步赛事，激发学生参与运动的

热情，增强活动影响力和传播范围。

4、校园快闪活动：通过快闪的形式，结合星穹铁道的角色及Keep APP相关元素，

打造相关互动游戏，在校园内制造惊喜和话题，吸引学生关注，进一步推广活动

和品牌。



策略与创意

• 提炼本案的策略及创意亮点。

      当前，健康生活理念深入人心，运动健身市场呈现出快速增长的趋势。同时，二次元文化在年轻

群体中广泛流行，相关产业发展迅速，拥有庞大的粉丝群体和市场潜力。年轻消费者注重个性化、趣

味性和社交性，他们对于能够展现自我个性、带来乐趣和社交话题的产品和活动更感兴趣。此外，对

于自己喜爱的 IP，他们往往具有较高的认同感和参与热情。

      Keep 作为专业的运动科技平台，拥有丰富的运动课程、科学的训练指导和完善的运动记录功能，

能够为用户提供专业的运动体验。星穹铁道 IP 则具有强大的粉丝基础、独特的世界观和丰富的角色

形象，其衍生产品具有较高的收藏价值和话题性。



策略与创意

• 提炼本案的策略及创意亮点。

      核心需求及目标：抓住运动健身市场和二次元文化市场的发展机遇，满足年轻人对于运动与兴趣

爱好相结合的需求，拓展市场份额。满足年轻消费者的个性化需求，让他们在参与运动的过程中获得乐

趣和社交价值，同时增强对 Keep 的情感认同。提高品牌在年轻群体中的知名度和影响力，增加 Keep 

用户数量和活跃度，同时提升联名 IP 的衍生价值和粉丝忠诚度。

      策略及解决方案：借助双方的品牌影响力，共同打造具有吸引力的运动活动和周边产品，通过举

办校园百人跑赛事和校园快闪活动，将线上线下活动有机结合，设计有趣的互动游戏和快闪活动，增加

活动的趣味性和社交性；利用社交媒体等平台，鼓励消费者分享自己的参与体验，扩大活动的影响力。

在 Keep APP 上设置专门的活动页面，与高校学生会、社团等合作，在校园内进行线下宣传和推广，吸

引学生参与。



执行过程/媒体表现

• 分阶段描述策略与创意的落地执行，媒介的优化组合。

      1、微信社群：将活动预热信息精准投放在各校园微信社群，精准营销，信息传播更具针对性和亲和力；



执行过程/媒体表现

• 分阶段描述策略与创意的落地执行，媒介的优化组合。

    2、微信朋友圈：联合校园koc微信朋友圈，基于校园koc的社交关系链传播信息，发布活动预热内容，传播范围相对较广;



执行过程/媒体表现

• 分阶段描述策略与创意的落地执行，媒介的优化组合。

3、微信公众号：合作校园微信公众号发布活动内容，传播面广，能覆盖大量校园用户；



营销效果与市场反馈

• 营销活动的具体效果及相关数据，以及来自广告主、业界专家、媒体、受众的反馈与点评等；

在全国10校通过活动预热宣传及线下活动举办，活动曝光人数30000+。


