
智能技术驱动高效变现

l 品牌名称：倍孜网络

l 所属行业：网络平台及服务类

l 执行时间：2023.12.01-2024.12.31

l 参选类别：效果营销类



B612咔叽相机×倍孜网络的生态级商业化实践

B612咔叽APP精细化营销案例

智能技术驱动高效变现增长



营销背景

市 场 诊 断 与 机 会 定 位



营销背景
实时人像美颜影像类工具产品深受市场欢迎

活跃用户规模庞大，流量价值高

市 场 背 景

用户规模稳固1.5亿，流量价值高，功能服务于图片社交，趋与社交全链路融合，是非常有价值的广告生态。



实时人像美颜影像类工具产品深受市场欢迎

市场下沉，付费人群增加

• B612咔叽是全球领先的影像美化工具，用户

以18-30岁年轻女性为主，以丰富的滤镜、

智能美颜等功能，满足了用户多样化需求。

• 目前以覆盖全球52个国家，月活跃用户数仅

次于美颜相机。

• 当前，DAU超2000万，在市场中占据了一

定的份额，并且用户粘性较高。

品 牌 背 景



难 点 痛 点

广告变现是B612咔叽重要收入来源

商业化痛点亟待解决

行业困局

l 工具类应用广告ARPU<0.15，低于社交

类<0.15，低于社交类<0.53;

l 传统广告位填充率<65% vs 程序化广告

基准值>90%;

l 技术缺口：缺乏实时竞价（RTB）系统与

动态定价模型；

l 生态断裂：用户行为数据未形成闭环；

l 亚太地区程序化广告支出年复合增长率

28%；

l 视觉化内容广告CTR高于传统形式3.2倍；

关键障碍 战略机遇

用户价值未充分激发，需要技术、算法手段加持，最大化每次广告收益，并提升用户粘性



营销目标
核 心 需 求

商业化核心需求明确

用户规模+效率、收益同增长

“功能免费” “广告收费”用户 企业 价

商业模式：广告商业化变现

高单价品牌广告 高调性效果广告 程序化多渠道变现 流量精细化运营

最大程度黏着用户保证用户活跃保持用户增长

商业化诉求：广告收益最大化

量 价



核 心 需 求

商业化核心需求明确

用户规模+效率、收益同增长

提升广告变现效率及整体收益

平衡用户体验；
优化广告填充率，避免用户疲劳； 通过数据驱动实现动态流量分配

最大化单用户生命周期价值

增加变现收益，扩充B612咔叽用户规模，提升用户粘性，最大化开发单用户价值



 变 现 策 略 与 智 能 技 术 融 合



B612咔叽×倍孜网络【智慧大模型+算法】

实现填充率、点击率与营销数据训练的双螺旋上升

核 心 策 略 一

智能竞价

实时竞价
瀑布流+实时竞价

智慧大模型
一站式工具管理

最大化每次广告展示收益

四大算法

反作弊算法
人群分类算法
CTR预估算法

CPC/oCPM优化算法

激发用户更大价值

生态闭环

数据反哺策略调整

数据高效回传
流量数据分析
业务状态诊断
灵活策略管理

定制策略

专属优化方案，针对性解决

专属变现顾问
个性化售后服务体系

针对性解决方案

运用技术及工具价值
实现填充、收益双增长



实现填充率、点击率

与营销数据训练的双螺旋上升

核 心 策 略 一

反作弊算法 人群分类算法 CTR预估算法 CPC/oCPM
优化算法

海量数据分析提取流量作弊规

律；实时反作弊流量清洗，

确保流量真实性

Cookie标识用户，精细化人

群分类；强化用户标签体系，

让广告投放更精准

相互叠加LR线性及GDBT

非线性模型，合理预估点击

概率，进而提升广告效果

基于效果驱动优化竞价方式，

80%算法预估准确率，

确保成本差距<20% 



以聚合工具为优势

多渠道、更智能，助力APP变现增收

核心策略二

对接优势

两种交付方式，灵活部署

多渠道聚合管理，高效变现

快速高效

策略灵活

多渠道聚合

节省成本

独有的多渠道混合竞价模式

帮助媒体将每次展示收益最大化

混合排序

渠道竞价

广告分层

收益最大

聚合多渠道广告及自有资源

确保广告填充

优质渠道

自有渠道

主流渠道

更高填充

优先填充素材优质的品牌电商广告

资源，保证用户体验

电商广告

优量汇

品牌广告

12306代理

竞价优势 填充优势 素材优势



以精细化策略动态调优为手段

填补体验缺陷

核心策略三

账户收益健康指标

账户数据健康指标

APP&广告位数据分析

APP&广告位错误诊断

通过媒体流量的拆分，实

现精细化运营；根据系统、

版本、网络环境、运营商

等多维度完成细分

基于不同的权重、频次进

行分量，包括串行、并行、

单次规则、循环规则等

支持流量分组实验，在不

同的转发规则下进行对照

实验，对比各维度数据



分层式广告场景设计

用户行为路径拆解

核 心 策 略 四

开屏图文广告：5S黄金开屏位置，

吸引眼球（用户主动出发、曝光

率高）

动态频次控制：通过AI模型实时监

测用户活跃时长、操作路径，动

态调整广告展示频次（如单次使

用≤2次插屏广告，激励视频按用

户付费意愿分层曝光）

滤镜/贴纸下载页面 :  插屏广告

（高相关性，用户需求明确）

拍照后编辑,保存/分享前植入视频

广告（用户主动触发，曝光率、

转化率高）



 程序化广告技术栈，动态创意优化

个性化广告素材

核心策略五

实时竞价和私有交易市场结合，提升填充率，并最大化每次请求收益。

eCPM提升50%。

基于用户标签（如地域、兴趣、设备类型）实时生成个性化广告素材（如美妆

品牌展示本地化产品），CTR提升25%。

AD

*bidding胜出者与waterfall第一优先级比价,价高者获得展示机会。

竞价方1：eCPM：￥16

竞价方2：eCPM：￥14

竞价方3：eCPM：￥14

Waterfall
预估收益，优先排序

Bidding
实时竞价，价高者得

优量汇：eCPM：￥12

穿山甲：eCPM：￥9.5

轻变聚合：eCPM：￥18

最高展示价格胜出
￥18

混合竞价模式 动态创意优化

人口统计学标签

基础属性

经济能力

应用场景

行为标签

短期行为

长期行为

设备行为

兴趣偏好标签

显性兴趣

隐形需求

内容偏好

地理位置标签

静态位置

动态位置

场景适配

设备与环境标签

设备属性

网络环境

时间场景

心理属性标签

消费心理

价值观

……



分层式广告场景设计

智能用户价值分层

核心策略六

• 高价值用户：减少广告密度，优先推送

高单价品牌广告；

• 中低价值用户：增加激励视频及电商广

告曝光，提升ARPU。

利用机器学习分析用户历史行为（如滤镜使用频次、分享率、内购记录），划分高价值用户（前20%贡献60%收益），差异化配置广告策略。

关键配
置元素

用户分层模型

RFM模型、LTV预测

聚类算法分群

动态创意元素库

结构化模板、A/B测试标签、

实时数据反馈机制

场景参数引擎

时间、地理位置、设备类

型、网络状态等实时环境

变量接入

频控规则库

用户层级频次阈值、广告

疲劳度算法（如CTR衰减

监控）

渠道优先级矩阵

按用户阶段（认知/兴趣/转化）分配

渠道预算，结合归因模型优化权重



执 行 技 术 亮 点 与 营 销 效 果



AI驱动效广告变现

效率、收益大幅提升

技 术 亮 点

• 动态调整底价：根据时段、用

户画像、广告位竞争热度自动

调整竞价底价（如晚间娱乐时

段竞价上浮15%）；

• 胜率预测模型：通过历史竞价

数据训练模型，预判广告请求

胜率，减少无效流量请求，节

省服务器成本。

实时竞价算法优化

基于NLP分析用户对广告的反馈评

论，结合点击率衰减模型，自动下

架低效广告素材，替换率为每周

10%。

广告疲劳度监测系统

通过SDK埋点追踪用户从广告点击

到应用内行为（如下载付费滤镜），

量化不同广告位对收益的贡献度，

指导预算分配。

跨渠道归因分析



留存用户，提升填充

增加整体广告收益

营 销 效 果

指标 优化前 优化后 增长率

eCPM 18 27 +50%

广告填充率 82% 96% +17%

用户留存率（7日） 58% 63% +8.6%

单用户日均广告曝光 4.2次 3.8次 -9.5%

阶段一：请求转发

阶段四
曝光

阶段三
广告返回

请求转发量

2,176,977

错误数
渠道接收请求量 2,174,677

2,300

渠道返回量 1,953,331

错误数 221,346

曝光量 1,938,974

错误数 14,357

 备注：Demo数据仅为展示分析过程，不是该媒体实际数据

Demo

请求接收



广告收益与用户体验正相关

确保用户粘性

营 销 效 果

B612咔叽在与倍孜网络达成合作，接入倍孜网络聚合广

告聚合管理工具后，通过灵活的策略和多维度的对照试验，

更个性化的推送，大幅提升整体变现收益。

在同质产品竞争十分激烈的状态下，B612咔叽通过智慧

大模型更合理的展示频次及展示场景，弱化对用户使用体

验的干扰程度，提升用户自主推荐可能。

存量时代背景，收益水平与用户量较难保持平衡，通过技

术、素材手段改善体验问题，找到长期发展目标。



行业影响力与长期价值

长 期 价 值

该模型可迁移至同类工具型

APP（如美颜相机、短视频

剪辑工具），形成标准化变

现SaaS方案；

通过广告引流至电商平台，

及B612自有购物系统，实现

“流量-变现-闭环消费”链

条；

采用联邦学习技术，在不获

取用户明文数据前提下完成

画像建模，符GDPR/CCPA

要求。


