
网易游戏×微软广告
五军齐发 再造增长

⚫ 品牌名称：网易游戏

⚫ 所属行业：互联网游戏

⚫ 执行时间：2024.07-09

⚫ 参选类别：效果营销类



数据来源：极数《中国游戏营销趋势报告 2024》

游戏行业竞争加剧，存量搏杀一片红海
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越来越短

营销背景



网易游戏面临挑战

持续崛起

营销背景

1、流量优势
2、渠道优势



游戏营销之变 刻不容缓

4

流量成本飙升，传统游戏营销模式待变

存量竞争阶段，游戏营销中的CPM、CPA的成本持续升高，投入产出压力巨大

流量价格的飙升，高价值潜在用户越来越稀缺，假量暗流涌动

传统买量模式ROI持续下降 

营销背景



从"粗"到"精” 从"流量"到"人"

寻找优质的流量蓝海，精细化挖掘

实现长效高质量增长

营销目标



微软以不可比拟的优势独拥PC流量蓝海

1、强大的生态能力

安全隐私

便捷安全

游戏

应用

浏览、搜索、购物和学习

沟通协作

开始菜单

受众行为数据



国内桌面端搜索引擎

DAU年增长40%+

排名第二

2、亿万级流量潜能，包含大量的游戏人群

4.7亿 中国PC用户

中国 WindowsPC桌面端占比

85% Edge浏览器

20%+中国PC端市场份额



3、高价值受众人群

数据来源：微软

男女比例 年龄低于45岁 大学以及以上学历 拥有较高的家庭收入

23% 38%超过75%55/45



五 军 齐 发 再 造 增 长

2015年 上线手游
2018年 上线

2021年 上线
2016年 上线

2023年 上线手游

一  5款游戏全面合作  再掀游戏浪潮  一

营销策略



微软 X 网易游戏 沉浸式营销
借助微软在PC场景的巨大优势，伴随PC用户使用路径，营造全民热玩的氛围，实现沉浸式影响，掀起新一波
的增长浪潮

推

搜 Bing搜索   品牌专区+CPC

STEP1 快速升温

Edge浏览器-游戏频道

（精品游戏+热门游戏+品牌Banner）

Windows start   游戏卡片

游戏人群为主

STEP2 热度引爆

Window  Start 搜索框游戏推荐

Bing搜索 默认搜索词

Edge浏览器 默认搜索词

Edge浏览器信息流CPC

游戏人群+全人群覆盖

STEP3 持续催化

Edge浏览器-游戏频道

精品游戏+热门游戏+品牌Banner

游戏人群为主

流量
拓展

承接
转化

营销策略



Windows Start 游戏卡片

STEP1

快速升温

利用微软在PC上的生态优势

推动《永劫无间》快速升温，

成为热门游戏，游戏人群的

关注焦点

(以永劫无间三周年为例)

让用户开机就能看到你

落地执行



利用微软在PC上的生态优

势推动永劫无间快速升温，

成为热门游戏，游戏人群

的关注焦点。

①精品游戏

②热门游戏

③品牌Banner

Edge浏览器 游戏频道三连推 送上热门

①

②

③

STEP1

快速升温

(以永劫无间三周年为例)

落地执行



STEP2

热度引爆
默认搜索词 

打造品牌大事件，

与用户一起狂欢 Edge浏览器-默认搜索词

Windows Start  默认搜索词

Bing搜索—默认搜索词

永劫无间
三周年福利

让“永劫无间三周年”品

牌大事件成为PC搜索场景

下的默认搜索词，成为全

网关注的热搜大事件

(以永劫无间三周年为例)



Bing搜索品牌专区全线贯穿，流量收口，催动转化

STEP3 

持续催化



策略亮点：伴随用户PC使用全路径 实现沉浸式影响

上网  打开浏览器

桌面 浏览 浏览网页

搜索  检索信息



效果
反馈



数据来源：MSA   6月投放数据

超高的CTR证明了网易游戏流量蓝海挖掘的成功

更多效果数据

找对人，手游投放PC依然可以获得很好效果！

第五人格 X Bing 

CTR

大话西游手游 X Bing 

阴阳师 X Bing 

逆水寒手游 X Bing 

66.54%

CTR

51.08%
CTR

41.9%

CTR

54.28%

效果反馈



数据来源：网易财报

端游在三周年之际创下 

DAU新高

游戏及相关增值服务 营收262亿元，PC游戏净收入同比增长约29%

2024年三季度网易游戏再显长跑选手的峥嵘 多款游戏持续火热，实现跨周期增长

公司业务数据再度增长

七月和八月 

DAU连创新高

效果反馈



打 造 新 的 爆 款 游 戏 固 然 重 要

但 存 量 时 代 让 老 游 戏 再 度 增 长

也 同 样 具 有 重 要 战 略 意 义
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