
老乡鸡猜初雪喝鸡汤活动

l 品牌名称：老乡鸡

l 所属行业：餐饮业

l 执行时间：2024.12.01-2025.01.20

l 参选类别：场景营销类



营销背景

冬季餐饮行业淡季挑战
冬季气温低，消费者外出就餐意愿下降，餐饮行业普遍面临客流量减少的问题。

老乡鸡需要在寒冷天气中找到吸引消费者的独特方式，以应对冬季经营压力。

品牌认知度与用户增长需求
老乡鸡在餐饮市场中具有一定的知名度，但仍有提升空间，尤其是在冬季市场。

需要通过创新营销方式吸引更多新用户，同时增强老用户的忠诚度。

传统营销方式的局限性
传统广告投放难以精准触达目标用户，营销效果有限。

需要寻找更具针对性和互动性的营销渠道，以提升品牌影响力。



营销背景

暖心活动传递品牌温度场景化营销理念契合

通过建立初雪与鸡汤的关联，老乡鸡能够传递出对

消费者的关怀，活动不仅提升了用户的好感度，还

增强了品牌的亲和力和美誉度。

“天冷喝鸡汤”是一种深入人心的生活场景，与墨

迹天气的用户场景高度契合，这一理念能够引发用

户的情感共鸣，增强品牌与用户之间的联系。



营销目标
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在冬季餐饮市场中，通过一系

列暖心的营销活动，塑造老乡

鸡“暖心品牌”的形象，增强

用户对品牌的情感认同，增强

品牌在冬季市场竞争力。
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策略与创意

01
将天气场景与用户在寒冷天气中的需求深度结合，打造场景化营销，

为用户提供真正有价值的内容和服务，提升用户体验。

深度结合天气场景与用户需求

02
通过互动活动和UGC内容， 传递品牌对消费者的关怀和温暖，

让用户成为品牌传播的参与者和推动者，提升品牌影响力。

传递品牌温度与情感共鸣



策略与创意

1

基于墨迹天气的用户行为数据，精准定位

目标用户群体。在寒冷天气场景中，推送

“暖心鸡汤”活动信息，实现精准触达。

精准场景营销
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达人探店种草

3

开展“晒冬日美景，请你喝鸡汤”活动，

激发用户的参与热情，鼓励用户生成口碑

传播内容，提升传播效果。

UGC内容发散



执行过程/媒体表现

1、持续曝光引流品牌小程序，参与暖心活动

执行方式与效果
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执行过程/媒体表现

2、实现KOL图文种草合作模式的新突破

执行方式与效果

联合墨迹平台KOL打卡老乡鸡线下门店，分享“天冷喝鸡汤”

的暖心场景，输出高质量种草内容，吸引用户关注并参与活

动，实现品牌与天气媒体在达人种草领域从0-1的突破
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执行过程/媒体表现
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执行方式与效果
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营销效果与市场反馈
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时景UGC参与人数：7万广告总曝光量：3.13亿


