
新康泰克变天守护计划

l 品牌名称：新康泰克

l 所属行业：医药

l 执行时间：2024.08.12-2025.02.09

l 参选类别：场景营销类



营销目标

强·传播力 强·认知力 强·联动力

天气变化带来感冒频发，新康绑定全年易感冒场景机会
化身关怀守护者，贯穿感冒场景实现声量与口碑双升

— 构 建 场 景 联 想 — — 场 景 认 知 突 围 — — 赋 能 渠 道 K A —

强化易发感冒的天气场景与新康泰克的品
牌联想，针对核心大区进行深度传播。

挖掘品牌认知突破口，结合新康泰克的优
势，深化品牌在大众范围内的认知。

赋能品牌线下渠道终端KA药店，实现墨迹
天气APP、新康泰克、终端KA的三方联动。



策略与创意

新康四大重点区域

易感天气场景

场景解决方案

触发墨迹天气站内

场景化资源
实现品牌传播的

营销结果达成

建立天气与品牌的需求联想

把握稍纵即逝的“天气机会”，搭建品牌易感场景

新康泰克×墨迹天气

气象营销

场景锁定 场景搭建 效果收割

核心策略：借势天气变化锁定易感冒天气场景，深化品牌联想，聚势营销

创意亮点：五大项目亮点，凸显墨迹天气医药行业气象场景化营销价值

易感场景
精准定向

沉浸式
品牌场景

IP人物
趣味联动

渠道终端
联动&赋能

易感场景
价值释放& & & &

首创阶梯低温触发广告机制，
并结合多雨天气精准锁定全国
范围内易引发感冒的天气场景。

墨迹独家首页场景化资源，
定制品牌寒潮、雨天天气背
景，制造沉浸式场景体验。

新康IP人物康先生化身穿衣助
手，带来不感冒守护，无论降
温还是下雨即送出温暖守护礼。

通过场景曝光及活动导流，
实现美团&饿了么有效联
动，为主流oto平台引流。

联合发起寒潮退散与遮风挡雨
计划，为饱受天气困扰的用户
送去暖心福利，持续圈粉。



执行过程/媒体表现

易感场景精准定向，实现品牌与天气强绑定

基于历年天气数据洞察，锁定12

个周期内多雨易感冒城市，并基

于墨迹雨天定向玩法，制定体系

化场景投放策略，实现新康品牌

与雨天场景的强联想。

• 贵阳市
 

• 成都市
 

• 深圳市
 

• 昆明市
 

• 上海市
 

• 北京市
 

• 天津市
 

• 广州市
 

• 杭州市
 

• 苏州市
 

• 长沙市
 

• 福州市
 

雨天场景
根据10年历史数据判断不同地

域温度特点，首创阶梯低温触发

广告机制，结合低温导致感冒高

发的品牌强关联场景进行曝光。

日均温度≤0℃定向北部

日均温度≤5℃定向西部

日均温度≤10℃定向中部

寒潮场景

定向东北

定向南部

日均温度≤-5℃

日均温度≤20℃



执行过程/媒体表现

沉浸式品牌元素贯穿易感冒场景，深化用户认知

结合冬季易发感冒的寒潮场景和品牌元素，定制低温天

气背景，给予用户沉浸式场景体验。

结合夏季易发感冒的雨天场景和品牌

元素，定制雨天气户外背景+主题衍

生品植入，突出品牌福利，并给予用

户沉浸式场景体验。

寒潮场景

雨天场景



执行过程/媒体表现

IP人物趣味联动， 强化与消费者的连接，提升用户情感认同

康老师化身穿衣助手，带来不感冒守

护；在用户所在地天气变化时，实时

变换造型姿势，组合方式多达117种，

有效实现品牌与用户的趣味互动。

3种造型+3种姿势+13种天气背景

康先生化身穿衣助手，在

雨天带来不感冒守护；升

级趣味动效，与雨季场景

巧妙融合，有效实现品牌

与用户互动。

雨天场景

寒潮场景

康泰克先生
雨天限定皮肤

康泰克先生
冰雪限定皮肤



执行过程/媒体表现

线上渠道终端联动&赋能， 提升用户互动体验，促进销售转化

外卖平台新康页面H5引流按钮

背景绑定展示饿了么及美团LOGO，为主流oto平

台引流新康专题活动页，持续赋能渠道终端。

外卖平台新康页面H5引流按钮

背 景绑定 品 牌 线 上 合作渠 道美团买药

LOGO及药店背景素材；活动页面设置渠

道专属入口，实现一键跳转下单买药。

寒潮场景 雨天场景



执行过程/媒体表现

易感场景价值释放，促进用户长期互动，强调品牌关怀与守护

活动H5首页 画一把你想要
的雨伞

点击“提交你的大作”

动态开屏 天气背景+
穿衣助手

多重守护礼

- 遮风挡雨装备-

- 墨迹会员月卡 

抽取活动限定
守护礼

点击”即刻领取”领取

抽奖转盘页面
点击“开始抽奖”

抽奖页面

温暖守护礼

- 各种保暖用品 

- 墨迹会员卡
动态开屏 天气背景+

穿衣助手

寒潮场景 雨天场景



营销效果与市场反馈

• 在易引起感冒的天气场景下，通过定向相对气象因素，

利用有趣的康泰克先生IP形象实现品牌大曝光；

• 联合天气媒体进一步探索和挖掘，易感天气定向的数

据定向可能性和精准度。

感冒场景×精准定向×康先生IP 多元绑定 定制化KA合作最大化KA权益

• 不同城市联合不同KA，通过创意展现和后链路city

base落地页，最大化KA权益。

总 点 击
 14亿

总 曝 光

+

广告投放总曝光 广告投放总点击

291万
+

 2mins
互动时长

活动页在线时长



营销效果与市场反馈

IP价值延展，线上线下话题长期发酵，引发用户讨论

线上社交平台 持续沟通易感天气话题，联动品牌福利全国派送 线下共享雨伞 核心商圈持续传播发酵


