
sweetcolor90天登美瞳榜TOP1

⚫ 品牌名称：sweetcolor美瞳

⚫ 所属行业：美妆行业

⚫ 执行时间：2024.10.01-12.31

⚫ 参选类别：电商营销类



营销背景

品牌背景：关于sweetcolor
美瞳作为美妆快消品，新品牌与款式品新品不断涌现，市场竞争极其激
烈，以价换量的营销模式也造成整个市场极其内卷。

1、美瞳行业市场以价换量+新品内卷，品牌如何脱颖而出？

消费者越来越倾向于线上电商平台下单产品，作为线下700+专柜门店
的Sweetcolro如何把线下优势转移至线上，高效利用线上渠道优势扩大
市场销量。

2、用户消费行为变化，如何将品牌线下优势转移至线上？

美瞳市场品牌营销多以直播+达人带货为主，营销同质化，消费者痛点
感知度下降，品牌需革新创意内容与投放模式，扩量触达消费者同时提
升心智种草。

3、市场种草营销内容同质化，品牌如何创新内容与投放？

秉持 “安全、舒适、专业、缤纷” 的理念，坚持 “无美瞳不女神，无

安全不美瞳”，700+线下专柜门店，致力于为消费者提供安全健康

和引领潮流的彩色隐形眼镜。

2016年全国两百多家门店，效益稳步攀升，截至24年，

线下已经700多家的专柜门店，同时在抖音开设了官方旗舰店。

营销背景：



营销目标

打爆品 + 拓渠道 | 综合提升Sweet color销量与声量

提高店铺各个系列美瞳单量与GMV；

利润、销量、声量综合提升 ，塑造品牌在行业的领先地位。

项目整体目标：



策略与创意
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内容&货架协同，精耕细作完成营销目标



策略与创意

项目执行亮点

达人侧 内容侧 商品侧 投放侧

• 合作率提升30%

• 合作达人数量100+

• 达人预算不低于20万/天
• 多个达人单量破5000+

• 多个达人消耗破5w+

差异化佣金投流
挂车+投流实现种草爆量

• 月1w消耗素材占比50%

• 7条消耗10W+

• 50条消耗1W+

• 最高消耗98W+

• 素材产出效率+500%

瞳模素材采买+AIGC提效
破除创意壁垒，提升消耗

• 商品卡曝光3400w+

点击180w+、转化率7%

• 商品卡售卖12w单
占比整体单量22%

商品卡推广-搜索推荐拦截
提升商品转化及订单

• 投放首月，消耗环比增长600%，
单量环比增长1009%

• 投放首个季度，消耗环比增长
275%，单量环比增长500%

利用商品全域功能
内容场&货架场协同曝光



执行过程/媒体表现

大量达人授权合作：搭建千川标准与全域
计划高预算抢占流量市场，差异化佣金投
流合作达人数量100+

设立优化与达人bd之间的投流表：

达人bd：更新合作达人信息，投放模式，方便优
化发起授权，搭建计划并实时反馈重要信息点，方
便商务第一时间了解达人情况

低佣金-中尾部达人直接千川追投 起量后大
量更新第二、三、四期视频

高佣金-腰部达人少量预算进行测试
有转化且ROI达标后沟通降低佣金，加大预算投流

单个达人日预算不低于20W/天
多个达人内容爆量
多个达人单量破5000+，消耗破5W

达人差异化合作模式构建，合作率提升30%，挂车+投流达人订单助产品GMV破千万



执行过程/媒体表现

通过采买二创后的单视频素材有7条消耗10W+， 50条消耗1W+，最高消耗98W+

模式创新破除创意壁垒 量变引质变消耗利润双提升

百位颜值口播模特瞳模素材
过分析产品花色以及受众人群 ，调整筛选更适合系列的瞳模， 优化文案脚本， 植入时下流行的文案和话题元素。

原模式：月1w消耗素材占比10%

请演员拍摄 ，摄影师进行拍摄后，

卡点：演员眼睛表现力和美感不够
表演痕迹明显 沉浸度低
眼睛美的演员比较难找
优质素材产出频率低

新模式：月1w消耗素材占比50%
借力抖音千粉美人，优质素材量级提升
优势：条条内容都是UGC

只提供产品及脚本规范，制作成本降低80%

促进抖音达人生态活跃度

VS

7个单品系列被打爆，自营素材的转化率高达13%



执行过程/媒体表现

Sweetcolor AIGC视频案例示意

AI生成视频，后续调整产品名、花色直径以及字幕调整

AIGC产出3条主力视频：累计消耗70万+，单户整体消耗占比6%

素材产出效率

+500%

AIGC二创

35条/日

AIGC加持，创意效率翻5倍，转化率高达14.03%

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ1NjEyMDYzNg==.html

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ2MzYwNTg5Ng==.html
视频链接：

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ1NjEyMDYzNg==.html
https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ2MzYwNTg5Ng==.html


执行过程/媒体表现

商品卡推广，搜索推荐全方位拦截，提升商品转化及订单，单sku售卖出12万单

品优化-扩量

优选多个潜力商品

图优化-卖点提炼

价格+视觉吸引促进点击

活动营销-提升转化

优惠券+运费险促进购买

商城端 内容端

投放数据：

商品卡整体曝光3400w+、点击180w+、转化率7%

商品卡售卖12w单
单账户整体销量54w单

商品卡单量占比
整体单量的22%



执行过程/媒体表现

利用商品全域功能，实现内容场&货架场协同曝光

投前起量：
主推商品优先试投，出价在系统建议出价上面降低5%~10%更快速起量

稳定跑量：
持续投放，数据稳定后保持预算充足，不频繁调整，调整间隔1小时以上

扩大放量：
多系列商品全量投放，每日素材更新，针对优质素材定期追投，扶持主力

10月标准计划数据：消耗10W+，曝光 179W，6000多单

10月全域计划数据：消耗70W+，卖出9万多单

消耗环比增长600%，单量环比增长1009%

季度全域计划数据：消耗300W+，成交42万多单

消耗环比增长275%，单量环比增长500%

单季度标准计划数据：消耗80W+，成交7万多单。

全域策略：



执行过程/媒体表现

审核端-总结敏感词句进行优化和规避，提炼经验前置规避卡审点，提升账户健康度
通过前置审核规避，现在过审率已经提高到90%



营销效果与市场反馈

• 达人合作数量增加且成本降低66%

差异化佣金投流达人高达100+，

佣金成本下降66%

• 瞳模内容采买素材转化率13%+

通过打造瞳模采买自营爆款素材，

7个单品系列被打爆，自营素材的转化率高达13%

• 投放日耗10万+，ROI稳定2+

合作次月起日均消耗10W+

整体消耗1000万+，ROI稳定2+

• 季度单量突破100万+，千万GMV

季度单量100W+，GMV增长91%，

实现季度GMV3000万+，成为美瞳新锐榜TOP1• 商品卡曝光3400w+售出12万单

商品卡助力单系列曝光3400w+，售卖12w单

降低达人合作成本

自营爆款素材

提升消耗+稳定ROI

生意突破，提升GMV

商品曝光提升售卖



营销效果与市场反馈

品牌证言及反馈

刘建明

Sweetcolor抖音运营负责人

品牌名 运营团队在合作过程中专业极致，配合度高，消息响应及时，解决问题的思路也超前

，原本我们的精力更多在达人，但是在该团队瞳模采买的策略下，帮我们把店铺自营

素材这块打爆了，共卖了近50万单。让我们对创意团队自营素材的能力更加有信心，

不管是商务，运营还是创意以及他们的各个支持部门都是非常专业的，在25年的合作

中，双方一定会越来越默契，成为值得信赖的背靠背合作伙伴。
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