
中国电信《穿越之我在天宫干装维》

l 品牌名称：中国电信广东分公司

l 所属行业：移动通讯

l 执行时间：2025.01-02

l 参选类别：视频内容营销类



项目资料

宏观背景：主流趋势的迎合取巧，传统品牌的趣味传播路

3.2倍 72分钟 63.5%

QuestMobile 报告显示，00 后

群体对 "国潮 + 搞笑" 内容的互

动意愿达普通广告的 3.2 倍

中国网络视听大会数据：2023 

年竖屏短剧用户日均使用时长突

破 72 分钟，成为新的流量洼地

艾媒咨询调研：63.5% 的消费

者认为 "有文化内涵的联名" 能

提升品牌好感度



项目资料

微观背景：功能性产品的国企品牌如何摘掉“宅男” 的帽子
（人心中的成见是一座大山啊）

活力
稀缺

社交
基因

渠道
整合

第三方调研显示，18-30 岁用

户对运营商品牌的 “年轻活

力” 认知度不足 27%。

宽带装机、5G 套餐等产品功

能属性强，缺乏社交传播基因，

缺乏可分享的社交符号

需同步覆盖朋友圈、线下营业

厅（服务触点）等场景，构建

内容 - 互动 - 转化的完整链路。



项目资料

方案整体思路
把握短剧出圈的

三维法则
完成运营商通过短剧实现

 “破圈 - 焕新 - 增长” 的三级跳

为传统行业的内容营销提供新范式。

内容
维度

传播
维度

运营
维度

用极致反差打破认知壁垒，将品牌价

值编码为可传播的 “文化梗”

以平台特性定制内容形态，构建 “观

看 - 互动 - 转化” 的短链路闭环

将短剧热度转化为
长效用户资产



项目资料

请明星？舆论难控，风险未知！找人物？预算受限，不好协调！

但还是要话题！这能怎么搞？

他们！
家喻户晓 他们！

价值正向

他们！
忠实拥趸不计其数

他们！
CNY顶流

方案整体思路



营销目标

他们是！最受欢迎男团！最强偶像男团！...（福禄寿喜财）



营销目标

整体概述：用极致冲突引爆全民狂欢

以 “天庭通信基建落后” 为矛盾原点，将广东电信装维工程师（现代打工人）穿越至赛博国风天庭，用 5G + 千兆宽带技术解决 “神仙联网难” 

问题，通过 “科技赋能神话” 的反差感，传递 “网络无处不在，服务随叫随到” 的品牌内核。

核心任务：通过高密度、强记忆点的短剧内容，将 “美好家 = 五福星守护” 的认知烙印与春节情感高峰绑定，实现品牌 - 产品 - IP 的三重破圈。

看片
http://www.iqiyi.com/v_21b7sp5kl68.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

http://www.iqiyi.com/v_21b7sp5kl68.html


策略与创意

精
彩
剧
情



营销目标

有洞察：许愿不灵，竟然是因为网络不好
把握当下的大众玄学心理植入品牌产品信息，并结合洞察展开“天庭场景”下的剧情

从吸引-兴趣-观看-转发完成整个视频链条的铺设



营销目标

有爆梗：解构严肃，制造社交货币
神仙人设再造：将五福星人设类比打工人，跟住观众满满参与感

网络热梗植入：“快醒醒，该你接福了”“你还得练”“向佐梗”均有输出，含梗量拉满



营销目标

有产品：场景植入，重构消费认知
品牌层面形成“五福星=美好家 办理美好家等于把福气带回家”的关键印象

产品层面通过电信标板客群-家庭用户，进行产品演示



营销效果与市场反馈

专业视频网站新片场上线连续上榜2025第5期、第6期 互联网周榜第二名。 累积播放6.5万次 2.3万人气
朋友圈广告投放宣传，累积覆盖超5000万人次



营销效果与市场反馈

中国电信集团、广东省及其他省市线上线下门店引发广泛传播，宣发累积覆盖超5000万+人次


