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l 参选类别：数字媒体整合类

曼秀雷敦135周年出圈营销-每个人都是曼秀雷敦小护士



项目资料

结案视频

https://share.weiyun.com/Br9jvdtV

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://share.weiyun.com/Br9jvdtV


营销背景

曼秀雷敦自1889年以来，致力于“处处关怀，成就更好”
的品牌理念，研发出各种更适合中国消费者的护肤产品。

时至今年已经历135周年，曼秀雷敦希望通过事件打造，传播

“每个人都是曼秀雷敦小护士”，将品牌关怀触达

每一位消费者。



营销目标

通过135周年庆抓住和消费者交流的重要时机，强化消费

者和品牌共同的情感联结，传播“处处关怀的理念”，打

造“懂得关怀，每个人都是曼秀雷敦小护士”的主题，实

现声量与销量提高以及人群拓展。



策略与创意

Big idea: 懂得关怀，每个人都是曼秀雷敦小护士

曼秀雷敦延续处处关怀，带领消费者穿越135周年
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执行过程/媒体表现
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营销效果与市场反馈




