
动感全开 探索未来

⚫ 品牌名称：中国移动广西公司

⚫ 所属行业：IT及信息服务类

⚫ 执行时间：2024.08.10-09.30

⚫ 参选类别：创意传播类



营销背景

一道熟悉又陌生的、全新的“青春命题

动感地带动感地带伴随着千禧一代的青春，是千禧一代的青春烙印，

以一句“我的地盘听我的”成为千禧一代年轻客群的潮牌。自品牌重启

后，焕新升级了“个性、认同、探索”的品牌内涵，如何开启面向Z世代

客群的沟通，打造5G世代的通信“潮牌”。

动感地带的多样和自主

也是Z世代的多元和自我

建立一个“懂Z世代”的品牌角色作为出发点，深入Z世代的精神宇宙，捕

捉特征：“多变”——社牛和社恐之间反复横跳，在不同平台之间变换身

份、‘’多元”——通过“趣生活”，真正的“去生活”、“悦己”——在自己的兴

趣内容域里，为真爱氪金。面对全新消费群体——Z世代的独特需求与

挑战，从兴趣到身份认同，在动感地带开学季，激发客户兴趣共鸣和价

值认同，实现兴趣认同到价值认同的转化，是我们传播的关键。



营销目标

营销目标

目标1 塑造品牌形象

将动感地带从“平平无奇资费包”转变为Z世代心中的“青春符号”与“潮流引领者”。

目标2 深化市场渗透

通过创意内容，增强品牌在校园内的认知度与影响力，吸引并激活Z世代用户群体。

目标3 构建价值共鸣

挖掘并展现Z世代的文化兴趣与价值观，与品牌内涵深度融合，形成强大的价值共鸣。



策略与创意

一、策略思考：

聚焦Z世代“多变”“多元”“悦己”的特征，结合产品“动感地带芒果卡”，以创意海报为载体，通过展现Z世代在兴趣

世界中的次元穿越体验，引发受众追求“不同”‘’多元“”和“自我”的价值共鸣，展现动感地带产品的多样和自主，

不设边界、尽情探索的潮流引领力。

二、创意亮点

1、“多元”“多变”“悦己”的Z世代，在与自我、与他人、与世界的交往中，“穿越次元”秀出是不被定义的自我认

同，“动感穿梭，尽情探索”他们的精神宇宙。

2、正值开学季，动感地带以“兴趣”作为切入点，“次元穿越”作为创意呈现方式，创意海报作为载体，选择“国

潮”“游戏”“漫画”“Y2K”4个兴趣潮流偏好，以圈层黑话串联起动感地带芒果卡产品权益的趣味创意，展示出任意

选择的花样产品世界、平台会员之间，身份任意变换、丰富权益中兴趣圈层，任意穿梭，大额流量在多元宇宙，任意畅游。



执行过程/媒体表现

国潮复兴代表着Z世代的一种态度，一种表

达，一种认同。借国潮文化的形式展现独

特个性的同时，助推动感地带芒果卡产品

权益持续升温。新用户权益化身文化创新

福利包、流量扩散文化传承声音、视频平

台会员展现国潮文化、芒盒8大权益助力八

仙过海创意表达。

创意执行：

1. 《动感全开，探索未来》X国潮



执行过程/媒体表现

国潮复兴代表着Z世代的一种态度，一种表

达，一种认同。借国潮文化的形式展现独

特个性的同时，助推动感地带芒果卡产品

权益持续升温。新用户权益化身文化创新

福利包、流量扩散文化传承声音、视频平

台会员展现国潮文化、芒盒8大权益助力八

仙过海创意表达。

创意执行：

2. 《动感全开，探索未来》X游戏



执行过程/媒体表现

“一谷难求”“漫展同好扩列”“同担厨力好

强”“应援痛包二次元诱捕器”二次元空间中

不可缺少的环节，动感地带芒果卡凭借“大

流量·享宽带·首月免·双会员”产品优势“借题

发挥”助攻用户属性爆发。

创意执行：

3. 《动感全开，探索未来》X漫画



执行过程/媒体表现

以Y2K风格对未来世界的拥抱与憧憬诞生背

景、科幻色彩视觉效果、数码模块虚拟世

界为切入点，展现校园新生用动感地带芒

果卡对未来校园新生活进行摸索式探寻和

想象的开学大秀。

创意执行：

4. 《动感全开，探索未来》XY2K



营销效果与市场反馈

营销效果与反馈

广西移动在开学营销之际，运用次元穿越创意海报设计，

成功吸引新生关注，显著提升品牌曝光和用户互动。海

报中用户利用广西移动权益产品穿越兴趣次元的场景深

入人心，引发广泛社交传播和讨论，带动了动感地带芒

果卡业务知晓度和销量的大幅提升。此营销活动得到客

户高度认可，也获得其他区域一致好评。社交传播话题

性强，用户感知度好感度高，品牌形象进一步巩固。
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