
从212到212——212全新车型上市发布会

⚫ 品牌名称：212越野车

⚫ 所属行业：汽车

⚫ 执行时间：2024.08.22

⚫ 参选类别：大事件营销类



营销背景

传播概况
品牌基础认知圈层已构建完成

自产品曝光到212越野车品牌发布会，越野媒体圈层已逐步夯实，对品牌及新车有了基础认知，认为212是一个“专业

做硬派越野的品牌”，完成了“从212到212”的跨越。



营销背景

传播难点
新车价格引导存在认知偏差

内部折扣价格意外曝光，导致官方指导价格预期缺乏引导；用户中常有人对照狙击手做价格预期，认知不太现实。

老212价格信息充斥，容易混淆受众视听，影响认知员工折扣泄露，媒体报道折扣价格亲民，影响用户判断。 网友对产品价格预期与传播定价存在差距。



营销目标

传播目标

在 越 野 车 市 场 需 求 激 增 的 趋 势 下 ， 2 1 2 品 牌 如 何 焕 新 、 焕 活 ， 成 为 品 牌 核 心 课 题

核 心 目 标

势能转化

声量引爆

精神定调

「从车型到品牌」，将品牌焕新期积累的声量转化为市场认知。

通过活动本身的创新与突破，吸引广大媒体传播热情，将首款车型T01上市话题引爆网络。

从「工具属性」转向「精神符号」，通过场景化体验强化产品定位。



策略与创意

见
证
新
生

致
敬
经
典

活动主题 从212到212-212全新车型上市发布会

活动时间 2024年8月22日（星期四）

活动地点 甘肃·张掖·七彩丹霞国家地质公园

参与人员 内部人员 、媒体、经销商、大V、用户代表

活动内容 以T01为核心原点
打造一场“致敬经典 见证新生”的新车上市发布会，



策略与创意

通过一场发布会，从产品命名、产品介绍、价格公布、车舞性能演绎、购车权益等方面向
大众交付一份满意的答卷，让大众对T01本身有更深刻更全面的认知，增强市场影响力和
认知度。

通过依景造势，刻画硬派越野生动的写照，输出真实强悍的产品力，达到热血与燃情的
参会体验，更聚焦、更全面的展示产品的实力，与参会者一起致敬经典见证新生。



策略与创意

原稿舞美设计

场地选址
结合七彩丹霞独特的地质地貌
及首次承接车企活动的唯一性，
赋予活动本身更深层的价值。

氛围营造
采用山体投影、定制巨型热气
球、激光等，多种顶尖氛围特
效，营造出超级震撼的参会体
验。

舞美设计
天然场景，结合越野属性，依
景造势，1:1还原设计效果，
整体舞美呈现出专属212越野
的现象级效果。

无人机演绎
数百架无人机震撼演绎T01驾
驶全场景及212品牌精神，打
造内容输出的视觉焦点，加深
品牌力与产品力的认知烙印。

越野挚友&艺人加持
越野挚友诠释经典与新生的意
义，情怀艺人倾情献唱，引发
圈层精神内核的共振 ，树立
212品牌力和产品力新高度。

现场舞美搭建

现场舞美效果



执行过程/媒体表现

媒体类型 媒体属性

• 以平面、网络和自媒体为主，辅以APP、电台及电视台进

行多层次的全民传播覆盖，全面扩散品牌信息，增加曝光

声量。

• 党政类媒体提高行业关注度；汽车垂直类以产品力、品牌传播为

重点，提升产品认知和行业影响力；跨界时尚、生活方式类媒体

以传递上市活动为主，以用户角度引导产品出圈。

整体传播周期始于2024年8月15日，以212越野车官方新媒体账号的预热长图为始，逐步释放传播资源，进一步为新车上市蓄热、营造期

待；大规模内容传播从8月22日持续至9月底，从产品上市核心信息传播、产品解读、品牌动态、销量信息、技术实力等全方位、立体化

传播发布会内容。涉及各类型媒体超过300家，传播费用量级300万。



营销效果与市场反馈

全网传播声量趋势
• 全网传播声量共10417篇，曝光量4亿7563万+，互动量18.9万+，非负面率94.3%；其中，媒体发布总声量为7554篇；
• 主要内容为“从212到212 212全新车型上市发布会”为主；
• 渠道分布，主要集中在APP（资讯类)和网站。
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*备注：1、从新闻稿发出后开始计算（8月22日晚23:30）



营销效果与市场反馈

*备注：数据取数时间为8.22-9.22。

官方账号直播数据展示
• 官方抖音、微信视频号平台进行发布会直播；
• 212越野车抖音官方账号：新增粉丝数5,938人，直播观看量335.9W+，评论数5.3W+，点赞数44.2W+，分享5,798频次；
• 212越野微信官方视频号：新增粉丝数3,380人，直播观看量11W+，评论数1.7W+，点赞数40.1W+，分享6,199频次，预约人数

1,761人，预约转换率89%。
• 官方抖音平台直播数据最高。

抖音直播数据展示 微信视频号直播数据展示
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