
2024年919邮政农品节达人种草宣传活动

⚫ 品牌名称：中国邮政

⚫ 所属行业：汽车及交通运输类

⚫ 执行时间：2024.09.09-09.30

⚫ 参选类别：数字媒体整合类



营销背景

为积极服务国家乡村振兴战略，发挥中国邮政资源禀赋优势，推动邮政农村电商高质量发展，

确保农村电商全年目标实现，中国邮政决定在2024年9月19日期间开展邮政农品节活动。



营销目标

此次活动的总体目标是：

贯彻落实习近平总书记“发展特色产业是实现乡村振兴的一条重要途径，要着力做好‘土特产’文章，

以产业振兴促进乡村全面振兴”的重要指示精神，以聚焦邮政农品，扎根“土”资源、突出“特”优

势、延伸“产”链条为主题，深化“919”邮政农品节品牌内涵，突出“原汁原味原产地”的邮政农

品特色，构建邮政农品特色商品体系，聚力打造一批亿元品类和千万单品，聚焦农特产品、展现并运

营邮政电商平台邮乐网的专业性与权威性，树立“买农特产品上中国邮政邮乐网”“邮政农品原汁原

味原产地”的大众认知，推动邮政农村电商高质量发展。



策略与创意

品牌定位：

邮政农品是以中国邮政品牌为基础，以农产品电商平台—邮乐网为平台，以地方特色产品为载体，

依托农业农村部电子商务重点实验室做严品控，做精农产品进城，让消费者可以享受到“原汁、

原味、原产地”的优质产品。 

品牌优势：

1-秉持助力国家乡村振兴战略，在全国建立1000个农产品基地，以“中国邮政+龙头企业+农户”

的合作模式，为大众提供“原汁原味原产地”的优质实惠产品。

2-凭借中国邮政寄递优势，乡镇网点覆盖率持续保持100%，并根据地区农产品特性建设不同邮线，

实现农产品安全、高效送达。

3-以农业农村部电子商务重点实验室的《中国邮政农产品品控参考手册》、《中国邮政农产品包

装参考手册》制定品控管理制度与标准，并由实验室对产品定期抽检，出具专业品控报告。



策略与创意

市场环境：

根据当下网络公开数据，当前消费者对农产品呈现以下特点：

一 大众偏向物流时效性高、品类丰富的平台消费农产品

二 （二）大众消费农产品是为其优良品质、绿色健康。

三 （三）大众需要农产品生产标准体系的本质是想要消费有保障，规避价格、产品品质等带来的

消费问题，同时也兼顾对企业/品牌承担社会责任、推动行业发展的要求。

四 传播核心：

基于以上，我们本次传播核心为—邮政农品是行业国家队，满足大众对美好饮食生活的追求

传播策略： 

发挥品牌优势，联动头部媒体，借势“中国农民丰收节“IP，提升品牌认知，提高品牌及活动声量；

打造爆款，强种草，精准投放转化



执行过程/媒体表现

通过快手短视频和新浪微博两大平台进行传播，双平台联动，打破平台壁垒，传播中国邮政及919邮政农品节

信息，以新浪微博平台承担曝光角色、快手平台承担种草、转化平台，触达大众群体，实现品牌大曝光同时，

实现品效合一。

品牌目标

传播策略 联动媒体，借势IP，提升品牌认知，提高品牌及活动声量；打造爆款，强种草，精准投放转化

造势期

9.9-9.18 9.20-9.30
传播阶段

品牌曝光，达人种草

9.19

爆发期 延续期

打造919爆点，高效转化 品牌赋能，刺激用户

传播
手段

曝光

搭建#邮走原产地#活动话题页，整合种草视频，提升曝光效果，联动“幸福乡村丰收季”IP话题，打造品牌大曝光

搭建#邮走原产地#品牌话题阵地，联动官方“中国农民丰收节”#大国丰收没你不可#IP话题互动，打造品牌大曝光

活动话题登榜热搜，打造爆点

种草

达人种草、推广重要农特产品

9.22平台运营IP话题，多方互动

达人种草推广15款重要农特产品

达人溯源亿元品类产品，打造爆品

转化

官号带动，发布邮政919活动信息，硬广精准人群标签带动转化

官号发布品牌视频，硬广精准人群标签投放，刺激转化

优选数据好的达人种草视频，精准人群标签投放，刺激转化

微博大账号品牌推广 微博大账号品牌推广



执行过程/媒体表现

一、传播

1-传播形式：

快手：项目活动话题页、平台

IP话题、站内运营资源、互动资

源、开屏、信息流、溯源达人（3

位）、种草达人（15位）、二创

混剪（6位）



执行过程/媒体表现

新浪微博：信息流-品牌速递、

热搜话题榜-热搜话题榜六、定制

品牌话题、信息流-粉丝通、KOL

（37位）、平台IP话题、微博大

账号矩阵



执行过程/媒体表现

2-传播时间：2024年9月9日-2024年9月30日

3-传播内容：

1）活动话题：邮走原产地#

2）视频素材：品牌宣传视频4部、溯源达人视频3

部、种草达人视频15部、二创混剪6部

3）图片素材：主KV、919电商节、农产品系列



执行过程/媒体表现

4-重点投放：

快手：

1）项目活动话题页（邮走原产地）：集中平台内所有投放

视频，活动页内banner跳转活动专题页。

项目活动话题页（预览图）



执行过程/媒体表现

2）平台IP话题（幸福乡村丰收季）：话题页内

banner露出、视频置顶品牌宣传视频

平台IP话题（预览图）



执行过程/媒体表现

3）溯源达人：从用户角度筛选3款亿元品类产

品，前往原产地实景拍摄，强化传播邮政农品

助力乡村振兴的品牌核心，打造爆款产品。

溯源达人（预览图）



执行过程/媒体表现

4）种草达人： 围绕重点产品为核心，进行视

频创作，打造优质邮政农品单品种草视频

种草达人（预览图）



执行过程/媒体表现

5）信息流：

 筛选优质达人视频进行复投；

 邮政集团品牌宣传视频传播

信息流（预览图）



执行过程/媒体表现

新浪微博：

1）话题页：品牌话题（邮走原产地）、IP话题（大国丰收没你不可），双话题造势

品牌话题（预览图） IP话题（预览图）



执行过程/媒体表现

2）KOL：KOL多角度种草，

实现品牌话题阵地热度助推，引发全网讨论



执行过程/媒体表现

3）微博大账号：微博大账号矩阵官方助力运营，实现品牌话题阵地热度助推，提升传播效果

微博大账号（预览图）



执行过程/媒体表现

4）信息流：通过信息流进行复投助力

信息流（预览图）



营销效果与市场反馈

快手数据（快手、秒针第三方监测）：

整体项目投放，总曝光量24.77亿+，点击量907.2万+，互动量409.3万+

1、邮政农品品牌话题【邮走原产地】曝光达24亿

项目整体曝光效果达成30.96亿（数据来源新浪微博、快手、第三方监测平台秒针），其中快手平台助力中国邮政助

农电商平台带来新用户700万人次访问量（数据来源于中国邮政助农电商平台邮乐网）；新浪微博话题运营登榜热搜。

项目活动话题页（预览图）



营销效果与市场反馈

2、信息流-大屏实际曝光超6887万+，实际点击量超482万+，点击率 7.01% 

3、开屏实际曝光超2649.8万+，实际点击超424.4万+ ，点击率16.02% 

4、快手达人种草实际曝光2960万+4、快手达人种草实际曝光2960万+，并通

过广告精准人群投放，粗略统计为邮乐网微信小程序带来700万外部新用户访问

5、快手硬广助力官号打造爆款视频，四条品牌视频播放量均破900万

品牌视频



营销效果与市场反馈

新浪微博数据（新浪微博、秒针第三方监测）：

整体项目投放总曝光量6.18亿+，曝光完成率达131.36%

1、品牌话题“邮走原产地”3亿阅读量，互动量48万+

2、平台IP话题“大国丰收没你不可”2亿+阅读量，互动量

106万+

品牌话题 平台IP话题



营销效果与市场反馈

3、热榜六实际曝光量达，4543万+，点击量63万+

4、信息流-实际曝光5829万+，互动数据158万+

5、达人定制品牌内容，实际曝光超828万+，互动数据达26万+，覆盖粉丝数9999.6万+



营销效果与市场反馈

6、平台双话题运营，联动联动2+权威媒体、8+国资央企、11+政务机构、16+三农大V、48+公益合

伙人等多类影响力账号，背书加持，互动打造中国农民丰收节热点，强调品牌乡村振兴的国企担当、并

成功展现，深化品牌形象，助力平台品牌声量提升4倍
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