
罗氏制药×Keep：
击流勇进爱全家—城市八公里马拉松公益活动

⚫ 品牌名称：罗氏制药

⚫ 所属行业：医药保健/医疗器械及服务类

⚫ 执行时间：2024.10.30-12.12

⚫ 参选类别：公益营销类



项目资料

结案视频

https://www.bilibili.com/video/BV1seP5eDEHS/

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看



背景

1 公益热了

品牌远了 2 赛道热了

深耕难了 3 声势大了

落地小了
1 . 马拉松赛事如火如荼，

2 . 但如何让流感健康理念深入人心

3 . 而非流于表面？

1 . 跨界合作声势浩大，

2 . 但如何让公益行动真正落地

3 . 实现长远价值？

本次合作的战略目标，一是通过打造
“城市8公里马拉松”这一公益赛事IP，树

立运动与医疗健康跨界合作的标杆，进一
步提升罗氏在抗流感领域的品牌声誉；二
是以赛事为平台，构建一个连接运动爱好
者、医疗健康专业人士及品牌方的生态圈
层，通过优质内容输出与深度互动，强化
用户对品牌价值的认同感，实现从“赛事
参与者”到“健康生活方式倡导者”的转
化；三是探索运动与大健康领域的长期合
作模式，为未来更多创新公益项目奠定基
础，共同推动“主动健康”理念的普及与
实践，践行企业社会责任，助力健康中国
建设。

背景诠释与挑战

疫情后随着全民健康意识的觉醒和“主动健

康”理念的普及，运动与医疗健康的深度融合正
成为新时代的重要趋势。马拉松作为一项极具挑
战性和象征意义的运动，不仅是个人体能和意志
力的考验，更是健康生活方式的重要体现。
       作为全球领先的运动科技品牌，Keep始终以

“让世界动起来”为使命，而罗氏作为一家以创
新为驱动的全球生物技术公司，始终秉承“先患
者之需而行”的理念，致力于为中国患者提供一
流的差异化药物和创新解决方案。
      11.1世界流感日之际，罗氏制药中国爱心支持
了由keep和中国新闻周刊联合打造的城市八公里

马拉松挑战赛，通过马拉松场景，对话关注健康
生活新人群，呼吁加强流感季自我防护，击激流
勇进爱全家。

跑步是最常见也是最方便的运动，42公里的马
拉松是跑步运动的天花板。我们通过创设“城市8
公里马拉松”，用“跑马八”这个简单概念IP，以

五分之一个迷你马拉松的形式，鼓励更多的人参与
运动强健体魄。也希望借助这个载体进一步提高全
社会对流感防治的重视。
       本次活动，分别设置了个人8KM与家庭4KM跑

两个组别，鼓励更多人参与。除了线下活动，还设
立了线上挑战平台，公众可以通过KEEP 平台指定
活动入口参与挑战，并分享流感科学防治知识。 
       为了让更多公众提高流感科学防治意识，KEEP

还联合中国人口福利基金会在抖音发起“击流勇进，
爱全家”流感科普挑战赛启动，本次抖音挑战赛邀
请了专业医护、公众等多方社会力量一齐加入，通
过拍摄创意短视频，呼吁公众击退流感、勇往直前。

1 . 当公益成为热点，

2 . 品牌如何避免被流量淹没，

3 . 真正传递价值？



目标

• 实现圈层覆盖与用户沉淀：在“主动健康”理念深入人心的背景下，Keep通过打造“城市8公里马拉松”这一

公益赛事IP，精准触达健康生活倡导者及家庭用户群体。借助Keep平台的用户基础与罗氏在医疗健康领域的

专业资源，双方将品牌推广与赛事内容深度融合，建立与核心受众的持续沟通通道，提升品牌在健康管理领域

的知名度与影响力，同时沉淀高质量用户，打造健康生活方式的忠实粉丝圈层。

• 扩大品牌影响力，实现破圈传播：利用“城市8公里马拉松”的IP热度与用户口碑效应，结合线上线下联动

模式，带动社交传播与话题发酵。通过抖音“击流勇进，爱全家”流感科普挑战赛等创新形式，吸引公众广

泛参与，形成商业与公益闭环的核心能力。在流量焦虑时代，帮助双方品牌实现逆势增长，同时推动“主动

健康”理念的普及，助力健康中国建设。

1

2

3

渗透

调性

触达

• 传递品牌价值，树立行业标杆：通过“城市8公里马拉松”这一公益赛事，双方以“科学运动，健康赋能”

为核心主题，结合流感防治知识科普，传递“击流勇进，爱全家”的健康理念。借助优质内容输出与深度

互动，制造健康话题热点，实现基于品牌场景的正向价值观引领，使罗氏品牌形象深入人心，树立运动与

医疗健康跨界合作的行业标杆。

营销目标



策略与创意

营销策略

8km

圈层人群
触达

运 动 社 交 达 人

… …

健康生活探索者

家庭健康守护者

公 益 行 动 派

Z世代健康新势力

职场健康 践行者

流感防护 关注者

做丈量世界行动派
线上+线下挑战赛，借助跑步圈层传递品牌价值

流量承接声生不息

跑出健康新「速」度

硬广资源+媒体矩阵 共筑#激流勇进 爱全家#主题

打造城市八公里马拉松公益IP+药房联动，沉淀正向舆论口碑



策略与创意

挑战赛定制 奖牌定制 线下活动定制

搭乘城市K马IP和keep S+级达人“权威身份”

共鸣打通用户对罗氏在流感治疗&健康领域身份认同

官方媒体背书为罗氏典范发声

实现罗氏影响力持续扩散

城市K马引流 KOL合作 社交热议

热点借势11.1世界流感日 高度定调

多场活动承接 药房联动 跑步场景持续锁定

紧抓产品形象 创意演绎

从点到面 逐步形成独有马拉松IP 高调引燃热点场

0+0生态联动 创意8字路线 互动形式定制

1 2 3内容共创生态共建 社交场域全面收割 孵化IP价值沉淀

营销创意亮点诠释

Keep联合罗氏基于平台热点数据和用户内容偏好

通过一个场景（跑步）+ 一种理念（健康长期主义）

的热点内容组合 联合共创定制合作

实现罗氏健康形象与用户心智绑定



执行过程/媒体表现

线下大事件

双平台挑战赛

Social联动
预热传播

2
全网宣推

1

34

5

城市八公里马拉松公益活动

共创线下大事件

双平台联动

全方位触达，品效升级

热点话题实时联动

实现社交传播和口碑营销IP借势、KOL打call

全面预热造势

最大程度发挥影响力的价值基础是赢得人心，我们将内容
共创持续生产的优质内容掷地有声地注入各大流量平台，
强化公众运动参与度，并携手社会多方力量助力提升流感
季公众防护意识，为罗氏建立积极的品牌形象，让品牌口
碑借活动流量“乘风而上”。

「为品牌构筑动态流量健康场」

媒介策略与执行



执行过程/媒体表现

完赛率

74%

报名人数

39w+

完赛人数

29w+

• 以品牌形象「小马ip」做跑步者形态，贴合此次活动【跑步】
主题，通过手举盾牌和流感元素体现预防流感的概念

• 以罗氏蓝为主色调，参考马拉松奖牌，增加完赛时间和标
志，增加纪念意义

• 背面护盾操控小马在横向轴上滑动，增强互动感

活动期间报名，累计跑步8km，即为挑战成功，可有
机会抽取赛事IP和Keep提供的惊喜好礼。

特别定制Keep x 赛事IP联名奖牌，打造品牌社交货币。

定制
奖牌

设计
理念

媒介策略与执行 【热点蓄能】挑战赛定制：热点型内容预热 强化人群触达效率 搅动品牌高光时刻

挑战
机制



执行过程/媒体表现

媒介策略与执行 【热点蓄能】搭乘流量快车：借势「城市K马」IP热点共建 全方位炒热品牌大事件

搭Keep S级项目「城市K马·年终超级跑步盛典」，借其过亿宣推、百万话题热度，嵌入专题页互动任务，关

联城市八公里跑线上挑战赛，引流用户至品牌阵地，跑步打卡赢取礼品。

2024年「城市K马」年终超级跑步联赛 硬广资源

专题页总曝光

挑战赛tab总曝光

站内资源总曝光



执行过程/媒体表现

媒介策略与执行 【热点伴随】联动KOL和Keep官方微信订阅号，倡导健康生活，预防流感

发布账号 发布渠道 点赞 收藏/在看 评论 转发

米老虎bb Keep站内 405 46 6 -

https://m.gotokeep.com/su-
page/entries/6724157b7841e800011dae8b?utm_source=wechat&utm_medium=web&utm
_campaign=client_share&utm_term=6724157b7841e800011dae8b&utm_content=entries&
_uid=6670f0ada5c67e000158bde6

Keep 官方微信订阅号 196 96 12 265

https://mp.weixin.qq.com/s/b2SM4lC6pNyuv-aG-SC2HQ

二胎宝妈、慈溪长跑协会形象大使、田径类国家一级运动员

合作要点

图文动态：

合作专业性运动达人，与其二胎宝妈身份结合，围绕流感防护课题，以

「运动防护知识科普」「亲子情感共鸣」为文案切入点，引出活动赛事

并号召用户参与线上挑战赛

Keep官方微信订阅号：以「跑步减肥干货」作为文章主题，吸引需求人
群浏览，带入「健康跑」理念和线上挑战赛，号召用户通过健康的生活
方式预防流感！



执行过程/媒体表现

媒介策略与执行 【热点引爆】城市公益跑 引发大众集体关注：以跑步之力 激流勇进 行健康中国

深
度
共
创

10月26日，在第七个“世界流感日”来临之际，由中国新闻周刊和线上运动健身平台Keep共同发起、Keep主办、罗氏制药中国公益支持

的“击流勇进，爱全家——迎接世界流感日暨首个城市八公里马拉松公益活动” 正式在上海世博公园开跑。

活动时间：10 月 26 日
活动地点：上海世博公园

主办单位：线上运动健身平台 Keep
发起单位：中国新闻周刊、Keep
公益支持：罗氏制药中国

流感知识狂飙
防护意识提升

八公里跑出圈
健康活力拉满

各方力量出击
共筑流感防线

借助活动影响力，广泛
传播流防护知识，让更
多人了解流感预防与应
对措施。

通过举办八公里马拉松
赛事，鼓励公众积极参
与运动，倡导健康生活
方式。

活动现场吸引超过 400 

位参与者，通过亲身参
与活动，直接接收到流
感防护知识科普，增强
了自我防护意识。



执行过程/媒体表现

集结开跑

冲刺（男&女） 

热身环节 

热身环节 

鸣笛开跑 

叮当快药补给站

国大药房补给站

海王星辰补给站

跑道风采

媒介策略与执行 【热点引爆】城市公益跑 引发大众集体关注：以跑步之力 激流勇进 行健康中国



执行过程/媒体表现

媒介策略与执行 【热点引爆】运动健身、亲子健康、生活泛圈层多领域小红书达人打卡活动

• 捕获优质内容互动与关注，提升玛巴洛沙韦讨论度

• 小红书评论区互动氛围积极友好，围绕速福达/玛巴洛沙韦延展话题讨论
活动期间，“流感”词云出现“玛巴洛沙
韦”、“八公里马拉松”、“公益活动”



执行过程/媒体表现

媒介策略与执行 【热点延续】城市公益跑深圳场 0+0生态联动 具象传递品牌公益典范认知

集结开跑

跑道风采

路线定制

药房联动——海月路店 药房联动——海德一路店 药房联动——南海路店



执行过程/媒体表现

媒介策略与执行 【热点加码】新媒体资源加持 辐射更多范公域人群 反哺内容强化心智沟通

活动预热造势 活动总结

预热视频 官微呼吁 结案视频 总结收尾 活动长图

深圳场活动前通过社交媒体平台发布富有吸引力的图文、短视频，迅速引发大众关注，活动结束后结案视频产出，反

哺内容强化用户链接。打造全方位内容生态，放大热议效果，高效助力公益心智传递。



效果与市场反馈

内容是基本盘，营销是创新场，有价值的、高品质的共创合作让观众在享受美好心

情的过程中认同品牌进而接受其所承载的意义。

声 量 x 质 量 x 效 果 超 浓 度 、 多 维 度 聚 合 全 网 关 注

抖音挑战赛总播放量

Keep线上线下活动参与人次

社媒报道总曝光量

Keep站内总曝光 2020w+

3.5亿+

39w+

品牌总曝光
7.6亿+11.3亿+

「11.1世界流感日」节点，品牌与Keep 尝试

通过线下轻量化马拉松赛事，线上挑战赛互动

以及硬广推流，凭借Keep的健身运动为入口

的高质量用户社区及其影响力，强化品牌信息

传递，共同打造全民参与抗击流感的“健康大

事件”，承接运动圈层化传播与精准用户转化，

助力提升流感季公众防护意识。

9w+参与视频
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