
中国邮政2024年度体育营销

⚫ 品牌名称：中国邮政

⚫ 所属行业：物流邮政业

⚫ 执行时间：2024.06.01-.08.01

⚫ 参选类别：体育+数字营销类



项目资料

结案视频

https://tv.sohu.com/v/dXMvMzM4OTE0OTkxLzU1NTUyNzM4NC5zaHRtbA.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://tv.sohu.com/v/dXMvMzM4OTE0OTkxLzU1NTUyNzM4NC5zaHRtbA.html


营销背景

过去，邮政在体育营销中偏向于借助体育热点做小范围事件

2 0 2 3年，中国邮政正式签约国家乒乓球队

以其借助品牌自身流量,撬动更大范围的关注

邮政x国乒
如何巧妙结合使效果最大化？



营销目标

为更深入且全面传递“连接美好，无助不在”品牌口号

将通过战略合作伙伴——中国乒乓球队，联合打造节点大事件

宣扬品牌形象、精神内核、加强曝光促进中国邮政业务发展

加强品牌年轻化
打造多元趣味年轻互动

激增流量对话年轻用户

传递品牌精神
借国乒参与赛程决战胜利

突显品牌同样不断前进的毅力

根深「国家队」形象
与国乒强强联手彰显品牌实力

坐实「国家队」形象，连接千家万户的美好



策略与创意

国邮
「国家级」中国邮政

国乒
「国家级」中国乒乓球队

不谋而合 强强联合深化
勇于拼搏 助力美好

专业强大高超速度达成每次服务

不断拼搏让世界信赖中国邮政

为人民的美好生活而进步

专业强大高超速度技艺拿下多项冠军

勇攀高峰让世界见识国乒实力

为人民的荣誉而奋战



策略与创意

SS级

大国精神

【出】中国 【进】世界

S级

体育精神

【出】创新 【进】突破

A级

学习精神

【出】包容 【进】实力

B级

国民精神

【出】坚持 【进】美好

宣传的出发口，告诉大家“我

是什么——我是有乒乓精神

的中国邮政

国家角度：担当、格局

乒乓球本身作为突破口，告

诉大家“乒乓精神是什么—乒

乓又可以承载邮政精神

邮政角度：拼搏、浪漫

亚洲内的赛事，更多的是互

助交流，而且乒乓球小将也

能得到大赛经验，去锻炼。

国乒角度：历练、成长

娱乐民生，强身健体，告诉

大家“美好生活是什么，每个

人都可以参与构建的”

国民角度：美好，向上



策略与创意

内容

邮政业务结合

通过不同角度内容发力，全方位

输出内容进行营销

渠道

以媒体平台热点为主，打造与其

相配合的内容进行传播

品牌

邮政x国乒绑定

邮高度
拼实力

挖掘邮政品牌与国乒基因，强绑

定二者之间的联系，立形象

借势平台热点

邮角度
拼火力

邮热度
拼活力



策略与创意

品牌渠道

01.

品牌官网

品牌私域社群

新闻媒体

02.

央媒/国际类

新闻综合类

金融/体育垂直类

生活消费类

微信&微博

02.

官方双微

新闻资讯账号

金融/体育垂类

朋友圈广告

抖音

02.

官方抖音

地方抖音账号

金融/体育垂类

抖音信息流

小红书

02.

官方小红书

晒图种草话题

员工私域账号

抖音合作玩法



执行过程/媒体表现

新出发的行李们短篇

SS级节点 S级赛事

出发 看见更大的世界 出成绩 看见赛场之外的精彩内容
策略

类型

毕业季 WTT冠军赛节点

新出发 不负“重” 望 球台上的浪漫主题

10000个行李的毕业典礼
核心
创意 乒乓赛场上的三行诗集

全国征集10000个行李

创意
物料 行李称重送毕业

最重行李免单

专栏：不负重望

有点浪漫的乒乓KV话题

球台诗集

双微一抖+小红书+新闻媒体
宣发
渠道 微信+抖音+小红书+新闻媒体

我对球台的告白系列海报



执行过程/媒体表现

第一阶段：毕业季MV的发布

⚫ 市场环境与消费心理

毕业季，这一年度情感高潮，不仅是学生生涯的重要节点，更是他们情感释放与人生展望的集中时刻。在这一特殊时期，学生们对寄

语、纪念和展望的需求尤为强烈，他们渴望通过某种方式记录下这段珍贵时光，留下美好回忆。同时，面对即将踏入社会的未知挑战，

毕业生们心中既有对未来的无限憧憬，也不免夹杂着些许不安与迷茫。他们急需一份来自外界的鼓励与慰藉，以帮助他们勇敢地面对

未来的挑战。

⚫ 产品优势与邮政精神

邮政的寄递服务，作为连接人与人之间的情感纽带，其独特的价值在于能够承载并传递毕业生对家人、朋友的思念与祝福。它不仅是

物理空间的跨越，更是情感与记忆的传递者。邮政以其悠久的历史和深厚的文化底蕴，始终秉持着“人民邮政为人民”的服务宗旨，致力

于为广大用户提供便捷、安全、贴心的服务。在毕业季这一特殊时期，邮政的寄递服务更成为了毕业生们连接过去与未来的桥梁，承

载着他们珍贵的情感和记忆。

⚫ 营销方式与国乒精神

为了深入触达毕业生群体的情感需求，我们精心策划并制作了一部有温情有积极的MV。这部MV以毕业生的真实故事为蓝本，通过细腻

的镜头语言和生动的叙事手法，展现了他们在毕业季里的兴奋、感伤与迷茫。然而，在经历了一系列情感的洗礼后，他们最终选择了

勇往直前，像国乒队员一样敢于拼搏、无惧挑战。国乒精神，作为中国体育精神的杰出代表，其“永不言败、勇于拼搏”的核心理念与毕

业生的成长历程不谋而合。因此，在MV的结尾部分，我们特别邀请了国乒队员为毕业生送上励志祝福，通过他们的言传身教，进一步

激励毕业生们勇敢追梦、追求卓越。



执行过程/媒体表现

QQ音乐全球发行

上海莱媒数字技术股份有限公司《下一
站-中国邮政2024毕业季宣传主题曲》 
https://c6.y.qq.com/base/fcgi-
bin/u?__=4UsZ91swPIYk @QQ音乐



执行过程/媒体表现

社交媒体发布（部分）



执行过程/媒体表现

第二阶段：WTT系列赛事的整合营销

⚫ 创新理念与品牌体验

在创新理念方面，我们将邮政服务与体育赛事紧密结合，通过创意海报输出，打造具

有情感价值的品牌体验。我们深知，品牌的价值不仅在于其产品或服务本身，更在于

其所能带给消费者的情感体验和价值认同。因此，在海报的制作过程中，我们特别注

重情感的挖掘和传递，力求通过每一个细节都触动观众的心灵。最终，这组体育营销

的海报不仅成功传递了邮政品牌的服务理念和精神内涵，更在广大消费者心中树立了

邮政品牌积极向上、勇于拼搏的良好形象。

⚫ 持续热度与创意输出

在体育赛事广受关注的市场环境下，尤其是国乒这样的金牌队伍拥有极高社会影响力

和关注度，我们巧妙利用比赛日程和参赛名单，设计了一系列视觉冲击力强的国乒队

员主题海报，以此吸引观众，进一步巩固并提升邮政品牌与国乒的合作关系。通过邮

政员工的私域社交媒体账号进行传播，展现国乒队员的拼搏精神及邮政品牌的支持态

度，投放时间紧随WTT赛事日程，虽数量与费用有限，但重在内容创意与吸引力。



执行过程/媒体表现

第二阶段：WTT系列赛事的整合营销



执行过程/媒体表现

第二阶段：WTT系列赛事的整合营销



营销效果与市场反馈

⚫ 毕业季MV作为本次品牌传播项目的核心，通过精心策划与执行，取得了显著的市场效果并

获得了集团领导的高度认可。

⚫ 在微博平台上，我们与具有广泛影响力的KOL进行了深度合作，他们通过各自的社交媒体账

号对MV进行了大力推广，同时，MV还引发了广泛的互动，包括评论、点赞和转发等，充

分展示了观众对MV内容的喜爱和认可。

⚫ 官方媒体、体育类的媒体自发转发此次制作的内容，好的有创意的内容具有自传播的效果

⚫ 整体传播效果：总曝光量预计达到8.6亿人次，活动量达到486万人次
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