
EFmobi

⚫ 报送公司：旺脉集团

⚫ 开发时间：2019

⚫ 参选类别：年度最佳数字营销平台



简介

• 研发背景：旺脉集团自研MDSP平台—

EFmobi由深耕数字营销领域的专业团队全力

打造。依托强大的技术研发实力，融合大数

据分析、AI 算法等前沿技术，历经反复优化

迭代应运而生。

• 开发时间：2019年

• 核心目标：为广告主提供一站式智能广告投

放解决方案。通过精准洞察目标受众，整合

优质流量资源，以实时竞价实现高效投放，

让每一分广告预算都能精准触达潜在客户。

• 适用群体：国内外知名品牌 / 中小企业



使用说明

新建策略功能：完美支持RTA对接，OCPX归因及自定义媒体平台添加等功能1. 平台基础功能展示



使用说明

订单管理功能：投放周期、推广目标、预算控制、整体频次控制等1. 平台基础功能展示



使用说明

创意管理功能：支持批量创意上传、创意审核、自动裂变、创意优选等1. 平台基础功能展示



使用说明

商品库管理功能：商品管理与推荐、素材模板管理、投后反馈迭代等1. 平台基础功能展示



使用说明

借助AI的多模态能力，

从海量素材图片和电商

详情页中抽取深层语义

特征，更精准理解用户

需求。

多模态特征抽取

能力一 //

从选品、文案、制作、

审核、归因的全流程实

现AI托管，极大提升设

计师产能，并基于投后

效果快速迭代。

一站式素材生成

能力二 //

大模型通过理解跨模态

行为序列，找到用户当

下最需要满足的需求和

对应商品，而不仅仅基

于判别式概率预估。

理解代替预估投放

能力三 //

特别亮点： EFmobi (MDSP) AI 赋能，侧重素材与投放2. 平台特色功能展示



使用说明

传统痛点 >

人工标注标签效率低下，

标签更新滞后市场变化 

2-3周；用户画像停留在

人口属性层面，缺乏心

理动机捕捉。

AI赋能 >

1. 多模态语义理解：面对大量创意素材内容、商品

详情页内容提取深层语义特征。

2. 用户心理理解：根据用户在商品、媒体、素材、

预算的行为，用大模型可解释的角度判断用户的心

理动机。

效果表现 >

日均覆盖10亿级唯一用户

id，18万媒体行为，千万

级别素材信息、千万级别

商品交互，形成600多维

用户需求理解标签。

2. 平台特色功能展示



使用说明

旺脉DMP人群标签库2. 平台特色功能展示



使用说明

AI人群选择：通过AI大模型智能圈选或生成个性化人群包2. 平台特色功能展示



使用说明

传统痛点 >

人工创作耗时，单设计

师日均100版图片，20

版视频；效果迭代缓慢，

平均素材测试反馈以周

为单位。

AI赋能 >

1. 全流程托管：从选品、文案、制作、审核、归因

的全流程实现AI托管。

2. 小时级迭代：基于DMP维护投放素材标签库，基

于标签实现小时级别素材迭代。

效果表现 >

单设计师日均1万版图片，

500版视频，日均10+爆

量素材。

2. 平台特色功能展示



使用说明

旺脉提供一站式AI创意解决方案

/ 大模型基座层 /

Comfyui工作流 RAG业务知识库 扣子Agent 素材标签库 ADB-PG

/ 大模型引擎层 /

• 交互式选品

• 智能推荐选品

• 主体提取

• 风险识别

• 元素清理

• 最优提示词

• 智能适配

• 场景融合

• AI图片素材

• AI视频素材

• AI文案素材

• AI风险控制

• AI物料诊断

• AI质量评分

• AI智能归因

• AI数据分析

• AI优化建议

/ AI产品应用层 /

AI素材预处理 AI草图生成 AI创意生成 AI素材审查 AI归因分析AI选品

AI 标签打分

AI 选品推荐

Stable 
Diffusion

DoubaoMidJourney ERNIE-ViLDALL· E-3 DeepSeek
Qwen-VL-

plus
KwenLun

2. 平台特色功能展示



使用说明

AI素材在物料的创意上限方面为设计人员提供了超多的可能2. 平台特色功能展示



使用说明

素材管理功能：更可支持自定义模版，文案调优及广告创建自动化等2. 平台特色功能展示



使用说明

传统痛点 >

依赖运营经验设置固定出

价策略，人工监控数据报

表调整计划；基建疲劳迟

钝：65%的衰退计划/素材

仍在消耗50%以上预算。

AI赋能 >

1. 实时博弈竞价环境建模：实现「策略生成 - 执行 

- 诊断」全自动闭环。

2. 实时竞价沙盘：每 5 分钟重建媒体流量价值模型，

动态调整出价系数

效果表现 >

1. 成本控制：超耗发生率从 

32% 降至 1.7%，CPA成本同

比下降 24% ；

2. 基建效率：计划搭建耗时从 

45 分钟缩短至 11 秒自动生成

2. 平台特色功能展示



使用说明

AI托管助手：智能助理随叫随到，轻松应对各种突发事件并实时优化2. 平台特色功能展示



应用实例

案例一：某电商App通过全链路 AI 驱动 “人群 - 创意 - 渠道” 协同调优

1. 合作背景：

某头部电商平台面临用户活跃

度下滑与存量休眠用户占比较

高的问题，需通过精准广告投

放提升 App 打开率与用户留存，

选择我司DSP 解决方案实现高

效拉活与深度运营。

2. 投放策略与优化：

• 人群模型：基于历史行为与 AI 预测，锁定高潜休眠用户及竞品高价值

人群；

• 动态创意：结合实时商品库生成个性化素材，A/B 测试优化点击率；

• 智能出价：以用户生命周期价值为核心，平衡激活成本与长期收益；

• 渠道提效：通过跨平台归因分析聚焦高留存媒体，动态调整整体预算

分配。

3. 效果表现：

• 激活效率：用户激活规模实现倍数级增长，激活成本显著下降；

• 用户质量：激活用户次日留存率与打开频次均高于行业均值，30 日复

购率较自然用户提升超一倍；

• 长效价值：用户生命周期价值增长明显，次月休眠率大幅降低，推动

平台活跃度持续提升。

4. 亮点总结：

结合动态归因与智能频控策略，

破解拉活场景下的规模与质量

平衡难题，验证复杂生态下的

技术普适性。



应用实例

案例二：某工具类App以 “实时场景 + 功能教育” 重构用户心智

1. 合作背景：

某头部工具类 App 面临用户打

开频次低、核心功能使用率不

足的问题，需通过精准拉活提

升用户活跃度与功能渗透，选

择我司DSP方案实现场景化唤

醒与深度运营。

2. 投放策略与优化：

• 场景定向：结合设备状态（如存储空间不足、电池低电量）实时触发

广告，提升推送相关性；

• 功能导向素材：动态展示用户未激活的核心功能（如 “一键清理” 效果

对比），引导深度使用；

• 深度链接唤醒：广告点击直达 App 内功能页，缩短转化路径；

• 行为出价模型：以功能使用频次（如每周清理次数）替代传统激活指

标，优化长效价值。

3. 效果表现：

• 场景化效率：基于设备状态的实时广告响应率提升超行业均值，单用户唤

醒成本下降显著；

• 功能渗透：核心功能周使用频次增长近一倍，用户停留时长同比提升；

• 留存突破：30 日留存率较常规拉活用户高出 40%，订阅转化率同步提升；

4. 亮点总结：

突破工具类 App 传统拉活的粗

放模式，结合系统级数据接入与

轻量化交互设计，实现从流量曝

光到产品价值的深度绑定。
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