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⚫ 报送公司：旺脉集团

⚫ 开发时间：2017

⚫ 参选类别：年度最佳数字营销平台



简介

• 研发背景：旺脉集团自研SSP平台—UniAdx

通过程序化方式与各知名媒体技术对接，日曝

光量级超500亿次，基于庞大的数据积累、灵

活的算法建模和实时的运营优化，帮助客户提

升广告效果。近期更借助AI大模型在“复杂场

景推理”，“联防风控体系”和“策略迭代闭

环”等能力上实现突破。

• 开发时间：2017年

• 核心目标：为媒体合作伙伴提供高效、智能的

广告l流量变现方案。

• 适用群体：头部App / 小众垂直App



使用说明

放量配置中心：预算分配，投放策略配置，AB测试等一体化设置1. 平台基础功能展示



使用说明

数据洞察分析：大盘数据解读，TOP分布表现，放量分析明细1. 平台基础功能展示



使用说明

实时报表展示：旺脉后台可展现完整数据报表，实时报表及分析类报表

综合报表 分小时报表漏斗分析报表

1. 平台基础功能展示



使用说明

特别亮点：旺脉携手AI大模型， UniAdx(SSP)的AI赋能侧重策略与诊断

AI大模型擅长因果推断

与动态策略生成，在异

常原因分析、跨维度撮

合等高阶场景中展现独

特优势

复杂场景推理

能力一 //

其动态行为建模与多维

度溯源能力，为流量真

伪甄别提供毫秒级异常

集群识别支持

联防风控体系

能力二 //

结合历史 SOP 与实时数

据，实现从问题诊断到

策略执行的秒级响应。

策略迭代闭环

能力三 //

2. 平台特色功能展示



使用说明

传统痛点 >

人工匹配媒体标签与广

告主需求耗时费力，扩

量决策依赖主观经验，

试错成本高。

AI赋能 >

1. 多维撮合：基于媒体标签库（用户画像、场景特

征）与广告主需求库（目标人群、创意偏好）的深

度语义匹配，筛选高潜流量组合；

2. 动态调优：实时监测 填充、出价、CTR、转化成

本等数据，形成 “数据驱动 - 策略迭代” 闭环。

效果表现 >

某电商客户通过 AI 撮合

匹配高潜用户场景，单次

投放转化率提升 23%，扩

量效率提升 4 倍。

这些能力主要在三大场景深度应用，助理客户全链路提效2. 平台特色功能展示



使用说明

需求方平台，支持智能QPS开关

将减少无效流量的发送

需求方代码位

1. 支持自动绑定媒体代码位

（需求方本身的属性和媒体属性匹配度）

2. 支持按模型自动放量优化

（自动优化cpc、百万次请求消耗能力）

2. 平台特色功能展示



使用说明

传统痛点 >

ADX 交易漏斗异常（如

点击率骤降、填充率波

动）依赖人工排查，响

应滞后长达数小时。

DeepSeek赋能 >

1. 秒级诊断：每 5 分钟扫描全链路数据，通过因果

推理定位异常根源（如媒体流量波动、素材匹配度

不足）；

2. 策略生成：自动匹配历史 SOP 与行业知识库，

生成调整建议（如出价策略优化、流量通道切换）。

效果表现 >

异常响应时效提升 80%，

人工干预量减少 60%，实

现从 “救火式运维” 到 

“预见性调控” 的转变。

2. 平台特色功能展示



使用说明

系统实时监控异常媒体、需求方消耗波动

通过将波动异常数据实时同步给业务人员

2. 平台特色功能展示



使用说明

传统痛点 >

传统 OCR + 关键词匹

配误判率高，难以识别

敏感隐喻、版权争议等

隐含风险。

DeepSeek赋能 >

1. 多模态检测：同步解析素材文本、图像、场景上

下文，识别虚假宣传、低俗元素等违规内容；

2. 分级管控：根据媒体审核规则自动打标（禁止投

放 / 限流修改），风险拦截准确率达 99.2%。

效果表现 >

审核人力成本下降 45%，

素材过审周期缩短至 5 分

钟，助力广告主规避合规

风险。

2. 平台特色功能展示



使用说明

媒体账号上，为媒体开启素材审核模块，

并开启AI预审。

AI 可以对素材进行预审，正确率：96%+

2. 平台特色功能展示



应用实例

1. 合作背景：

某头部电商 App 面临用户活跃

度下滑与广告收益增长瓶颈，

需通过 SSP 平台优化流量变现

并激活沉默用户，选择我司 AI 

驱动的 SSP 解决方案实现双向

价值提升。

2. 投放策略与优化：

• AI 智能放量：基于用户行为预测动态分配激励广告（如 “浏览商品领

券”）与插屏广告类型，平衡拉活效率与用户体验；

• AI 素材风控：拦截低质 / 重复素材，确保广告内容与商品库精准匹配，

提升点击率；

• 智能巡检调控：实时监控广告疲劳度与用户反馈，自动调整曝光频次及

底价策略。

案例一：某电商类App在AI加持下实现 “用户体验 – 商业价值” 正向循环

3. 效果表现：

• 用户激活：目标沉默用户激活成本下降超 30%，7 日留存率显著高于

行业均值；

• 商业增益：广告 eCPM 提升 35%，GMV 转化率环比增长 25%，广告

收益与用户价值协同增长；

• 体验优化：广告差评率下降 50%，用户功能使用时长提升 40%。

4. 亮点总结：

通过 AI 智能放量与实时风控，

实现沉默用户高效激活与广告

收益倍增，验证技术驱动下 “用

户体验 - 商业价值” 的正向循环。



应用实例

案例二：某视频类App通过AI提效显著，实现拉活成本下降和eCPM提升双突破

1. 合作背景：

某头部视频 App 面临用户增速

放缓与广告填充率不足的挑战，

需通过 SSP 提升流量变现效率

并激活沉默用户，选择我司 

SSP 解决方案实现收益与用户

活跃双目标。

2. 投放策略与优化：

• AI 智能放量：基于用户观影时长、内容偏好预测，动态分配贴片 / 激

励广告类型及频次，平衡收益与体验；

• 素材 AI 风控：拦截低质 / 重复广告，保障内容调性匹配；

• 场景化触发：剧集结束页推 “解锁下集免广告” 激励，点击率提50%+；

• 疲劳度管控：AI 巡检实时监控用户反馈，自动调整曝光阈值。

3. 效果表现：

• 用户激活：目标沉默用户激活率提升 120%，激活成本下降 30%；

• 商业增益：广告 eCPM 提升 40%，填充率突破 90%，用户付费转化

率同步增长 25%；

• 体验优化：广告差评率下降 60%，观看时长环比提升 35%。

4. 亮点总结：

通过 AI 智能放量引擎动态调控

广告策略，精准匹配用户场景，

实现拉活成本下降 30% 与广告 

eCPM 提升 40% 的双向突破。


	幻灯片 1
	幻灯片 2
	幻灯片 3
	幻灯片 4
	幻灯片 5
	幻灯片 6
	幻灯片 7
	幻灯片 8
	幻灯片 9
	幻灯片 10
	幻灯片 11
	幻灯片 12
	幻灯片 13
	幻灯片 14

