
老板电器从竞争中突围，小贝果新品大卖

l 品牌名称：老板电器

l 所属行业：家电

l 执行时间：2024.11.16-12.12

l 参选类别：种草营销类



营销背景

背景与挑战

微蒸烤新品D1上市，亟需建立用户心智，借助小

红书平台进行产品种草，激发受众购买意向

品牌背景

主要挑战：种草平台上凯度搜索等占据用户心智

TOP，老板电器需要进行内容布局进行突围

行业背景



营销目标

品牌传播目标

Ø 用户心智占领 对标凯度，重点宣传老板电器产品优胜点，抢占

微蒸烤一体机赛道的用户心智

拓展微蒸烤三合一新品且上榜TOP单品，提升

竞争力和市场规模，推动销售转化
Ø 销售转化提升



策略与创意

Ø 目标人群洞察：摩登青年工作忙碌，重视生活效率，消费也较为
理智，摩登青年生活场景更为多元，如一人食/职场/旅行/聚会等
聚焦多场景下的烹饪，以及烹饪带来的幸福&健康，能够更好地
引发共鸣

人群洞察 品类洞察 竞品洞察
ü 目标人群生活及消费态度有什么需要特别

关注的？

ü 品类蒸烤一体机及微蒸烤一体机有什么需

重点关注？

ü 核心竞品投放洞察有什么可以借鉴的点？

摩登青年
• 画像：25-34岁；一

线/新一线城市
• 沟通要点：评测对比
• 兴趣关键词：美食、

旅行、工作、休闲
体面中产

• 画像： 35-55岁；一线/新一线/二线城市
• 沟通要点：突出产品质价比方面的优势
• 兴趣关键词：山姆会员店、带娃、亲子

核心人群

辐射人群

Ø 辐射人群洞察：体面中产烹饪需求丰富，关注产品品质感及实用
性能，适当加入教程和育儿餐食更容易吸引用户，可拓展母婴类
人群沟通

Ø 品类洞察：在蒸烤一体机品类，老板电器虽有一定优势但仍面
临激烈竞争种草需通过对比评测体现产品优势，强化品牌认知

• 内容布局：契合平台特色，红书重质感，抖音更直给、接地气

• 竞品人群：以24-40岁一二线女性人群为主,南方市场比重大

基于人群、品类的沟通要点，竞品的布局情况，厘定内容种草方向

• 渠道布局：抖音为主，重曝光；红书为辅，重渗透及拦截

研究洞察



策略与创意

卖点 老板小贝果D1微蒸烤一体机的核心卖点是内容种草的前提及基础

一组明确的、有竞争力的卖点

昵称
昵称小贝果与产品有着不同层级的关联

一个好记的，高关联度的昵称

打法
老板小贝果D1微蒸烤一体机想要在竞争中突围，要有方式方法

一套一以贯之的策略打法

攻
打赢竞品

idea
是与消费者沟通的底层概念，易于理解，形成共鸣，激发行动

一个定制的种草传播主题

小贝果
多元关联：

• 形态关联：星谧环形似
• 利益点关联：减脂健康、烘焙焙谐

音
• 资产沉淀：后续系列产品可延续
• 产品关联：烹饪小贝果流程简化

Ø 产品最核心利益点沟通

以更直给、更直观的方式

告诉消费者老板电器的微蒸烤一体机

带来的核心显性价值

高效、锁鲜、健康等
核心idea：专业微波助蒸烤高效锁鲜更健康

三大重点落地战术，助力老板电器在蒸烤品类全面打赢凯度

解决方案



策略与创意

双11电商大促新品上市阶段

种草价值

新客价值 品牌互动兴趣人群追踪转化

• SPU
• 笔记
• KOL

种草、引流 种草、转化
Ø 优质人货场时匹配

Ø 全力冲刺目标增长

Ø 摇摆人群增量催化

Ø 扩大竞争掠夺优势

策略战术



执行过程/媒体表现
Step1/多维度背书及产品优胜点渲染，树立老板电器是蒸烤行业制造者的品牌形象

品牌力赢
销量、荣誉、行业

产品力赢
“蒸和烤”

体验赢
使用及售后

• 连续45年深耕厨电领域

• 16年蒸烤研究（凯度是13年）

VS

品牌背书
用行业深耕历史赢凯度

行业背书
用行业标杆建立赢凯度

奖项背书
用行业荣誉赢凯度

VS

老板电器小贝果凯度ZRpro

在蒸与烤的核心功能上，显著优于竞
品，通过核心功能对比消费者可直观
感知

与核心竞品相比，在蒸的赛道上

新一代变频大蒸汽及特色水汽分离技术，温域更广，功率最高，使得鲜

蒸更快，减少积水

与核心竞品相比，在烤的赛道上

上下后全面烤管，风机转速比核心竞品高，可以在更短的时间内达到更

高温度

多层烘焙上色更均匀、肉类海鲜烘焙省时省力

在体验和售后方面，小贝果使用体验
更优，售后服务更优保障

老板电器小贝果

售后服务
• 3w+线下门店；5k+服务网点；5年免费

质保；免费上门设计；免费送货安装；免

费橱柜改造；免费拆旧机，免费远程服务

使用体验
• 9英寸彩膜 星谧环+APP操控+预约+个

性菜谱定制

• 环保超级棉+铝箔布

• 水汽分离底部少积水+干燥

• 蒸：1分钟落锁；烤：开门暂停，3+2安

全保护

售后服务
• 5年质保，可提交维

修申请，但具体以厂

家服务为准

使用体验
• 可播放视频11.26寸

彩屏+APP操控

• 防火棉/玻璃纤维棉

• 一键速热烘干

• 无安全门锁

VS

凯度ZRpro



执行过程/媒体表现

专业微波助蒸烤 高效鲜蒸更健康 
传 播 目 标 抢占微蒸烤一体机市场的用户心智

目 标 人 群 摩登青年为主，体面中产为辅

传 播 策 略

落 地 实 施

核 心 痛 点 时间精力有限，烹饪需要高效；身心压力较大，烹饪需要健康、高体验感

传 播 平 台 小红书&抖音达人

专业测评
塑造蒸烤行业领导者的品牌形象

p 品牌力：从销量、行业、荣誉等角度输出背书

p 产品力：基于小贝果产品利益点，与核心竞品横向评测

p 体验层面：在产品智能体验、真实耐用、售后服务等方

面对比突出小贝果优势

小红书&抖音达人

常规种草
打造优质内容，实现心智占位

p 平台热点绑定：借势平台热度，提升内容关注

p 爆款经验借鉴：复制凯度在内容种草测的成功经验

p 内容黄金公式：打磨种草传播内容，多维度提升内

容质量

p 除专业评测达人外，家居美食类达人拓展传播内容

小红书&抖音FS

精准触达
实现目标受众的高效转化

p 精细人群+精准投流

p 细分笔记内容，精准定位+灵活调整

p 赛马测试等科学投放

攻=差异化破圈

Step1/多维度背书及产品优胜点渲染，树立老板电器是蒸烤行业制造者的品牌形象



执行过程/媒体表现

Step2/小红书种草
从厨房好物推荐入手，突出产品核心卖点，落点生活小美好

小红书评测公式：

摩登青年+品质中产 品牌力：45年+销量第一 产品力除核心技术外，建议可适当突出健康辅助卖点

= 落点：厨房好物推荐+生活方式改变+生活小美好

1

激发兴趣

2 3

心智催化

4

沟通逻辑线：

微蒸烤一体机是2024年的热门
家电，很多朋友想让我出一期
关于蒸烤一体机的评测，今天

就安排上…

老板电器连续45年深耕厨电领
域，相较于其他品牌，老板电器
在蒸上可以说是老牌行家了，几
款产品相比，小贝果优势显著

今天的评测我们选择了品质派
老板电器小贝果、方太G1.i 网
红款凯度GR pro，以及之前风

很大的美的GC5

不愧是奥维行业蒸烤一体机19
年至今全渠道累计销额第一的
品牌，确实可以给的生活带来
不一样的体验，快快入手吧！

引出品牌抓眼球



执行过程/媒体表现

深化蒸烤心智 树立品牌形象 直击使用痛点 烹饪多元多样

Ø 【实操多类型烹饪，演绎产品实际
功能】：内容至少涵盖四道菜品，
涵盖蒸、烤、炸或炖、微蒸或微烤。
用实际烹饪过程&效果来讲解卖点，
加强利益点说服力

Ø 【以解决痛点问题为切入角度】：
综合小厨房收纳&空间有限、厨具
闲置率较高、日常烹饪时间有限、
烹饪需求多元化等痛点问题，用产
品优势给出解决方案

Ø 【强调品牌售后&品牌态度】：
从正文到评论区，强调品牌强大售后
服务与专业态度，树立品牌积极正面
形象，促进销售决策品牌偏向

Ø 【以产品功能强势点，深化老板电
器蒸烤专家心智】：种草内容强调
第三代变频大蒸汽&特色水汽分离
技术&360度环绕式烘烤，强调蒸
烤专业性

Step2/小红书种草
内容精细化运营，强化品牌专业能力&正面形象，提升传播效率



执行过程/媒体表现
Step2/小红书种草

四大方式打造小贝果D1微蒸烤一体机传播内容，助力提升种草效果

平台热点绑定

挖掘平台装修及热门话题
借势平台热点提升传播声量

爆款经验借鉴

深入拆解竞品爆文
复制竞品成功经验

达人类型聚焦

整体内容种草聚焦专业评测达人及
家居美食类达人

【装修风格】

【装修户型及上升热点】

【装修进度】

分享价值

Ø 【以产品功能强势点，深化
老板电器蒸烤专家心智】：
种草内容强调第三代变频大
蒸汽&特色水汽分离技术
&360度环绕式烘烤，强调
蒸烤专业性

@fairy王十一（家居生活）@Jadenccc（家装生活）
@家装室内设计师|言旭（测评）

家居的测评和生活类目前都有兼顾「站内互动」「站外转化」的出色
表现。

拉新能力强，种草需针对痛点问题，结合产品核心卖点提供解决方案

凯
度
卖
点
及
内
容
拆
解

封面及标题符合达人风格

爆款经验一
标题及开头引入

紧密结合当下热点

爆款经验二
产品利益动画演绎体

现三合一，更生动

爆款经验三
厨房装修实用教程

突出嵌入式 更省空间

爆款经验四
特殊食材及热门美食

更容易引发用户兴趣

1. 达人筛选原则一：筛选种草量&种草

率表现优异的达人，提升种草效率

2. 达人筛选原则二：优选内容创作能

力强的达人，确保传播内容的质量



执行过程/媒体表现
Step3/抖音种草

以家装家居及美食达人为主，干货输出，进行厨房好物种草

ü 装修风格：抖音上整体装修

风格多样，无特定风格限制

ü 内容主线：小贝果微蒸烤一

体机既专业又实用，是值得

购买的厨房好物

p装修经验分享

p装修前后对比（安装前后对比）

ü 差异化内容--装修实拍记录，安

装了蒸烤一体机，不仅节省空

间且更加省时、便捷

家居|家装|设计师

p猎奇类特殊食材制作、地方特色食

材制作

p热门美食、节令制作特别是中秋将

近，建议包含大闸蟹、月饼等制作

美食类达人

ü 差异化内容--

ü 猎奇类更多的是地域特色食材，如

南方的蒸、北方的烤全羊等

ü 通过制作大闸蟹及花式月饼，体现

小贝果的产品卖点优势



执行过程/媒体表现

Step3/抖音种草
精细化定向人群投放，最大量获取A3种草人群

O
机会人群

A1-A2目标
了解，吸引

A3目标
种草

拉
新

蓄
水

种
草

运营重点 媒介触点

品牌触达

大曝光/云图5A人群资产/
保量投放

商品种草

星图达人/内容加热
商品加热/内容热推

短视频（强种草）
• 行业热点+产品卖点
• 内容场景+人物带入

多形态组合
高效引流

内容场景
运营策略 投放动作

投放形式

达人种草视频 + 云
图/种草通(合约)

定位机会人群

提升品牌/商品认知

深化品牌/商品种草

家装行业人群及
家电兴趣人群等

泛人群

重点影响八大消费群体中的新
锐白领、资深中产人群



执行过程/媒体表现

巩固教育
50%

Step4/广告投流引流更多潜客催化用户心智建立
精细人群+精准投流，强化产品心智，辐射电商生意增长

F 赛马测试，科学投放

优选消费者心动内容，放量投放 S 精准卡位，抢占赛道

搜推联动，精准覆盖不同场景消费者

基于投放目标，精细人群+精准投流+赛马优选

潜在泛人群
通过灵犀洞察结合平台特色人群 找

寻老板潜在用户

高潜场景人群
精准触达场景与赛道需求人群

核心人群
绑定老板品牌粉丝

抢占品类精准用户心智

品牌人群：老板品牌A/I人群，老板蒸烤
一体机搜索/阅读人群
品类人群：【蒸烤一体机/嵌入式蒸烤箱】
行业内容兴趣人群

行业兴趣人群：家居家装行业兴趣人群
赛道人群：厨电新装人群、硬装兴趣人群、
厨电换装人群
场景人群：厨电新婚人群、厨房大电双11
大促人群

平台特色人群
筑巢青年【家生活子人群】、不独美食家、
美食大玩家等

心智渗透
30%

精准拦截
20%

Feed投流策略

品牌/产品

行业词

竞品词

场景词

核
心
触
达

拓
圈
击
穿

凯度微蒸烤一体机
方太蒸烤一体机

美的微蒸烤
…

蒸烤一体机
微蒸烤炸一体机
烤蒸一体机推荐

…

烤箱推荐烘焙
蒸烤一体机蒸馒头

厨房装修
…

老板蒸烤一体机
老板蒸烤炸一体机
老板微蒸烤炸一体机

…

提高品牌曝光度
与品牌核心用户加强沟通

击穿行业人群
影响思想，转化核心群体

竞品拦截，强力种草帮助转
化竞品人群

最大化场景人群的品牌
曝光

7*24H广告首位防守，
防止被拦截

抢占行业用户心智，
抢占广告高位排名

搜索意图引流，差异
化场景内容，场景切
入前置种草

拦截高潜竞品用户，
抢占广告高位排名

Search 搜索策略



执行过程/媒体表现
Step5/全域链路数据监测，实时评估种草内容转化质量效率

京东联盟、淘宝星河

新客价值、种草价值

后
链
路
监
测

反
哺
笔
记
&
投
流

后
链
路
催
化

浏览 搜素 加购 下单

小红书发布笔记，内容种草用户心智 全域追踪监测用户电商购物行为链路 电商平台广告投放，刺激催化用户购买



营销效果与市场反馈

项目成果

内容平均互动

1

回搜率

2

ROI完成度

3

行业benchmark：互动超1000为表现优

行业benchmark：行业回搜率0.5%

ROI目标KPI：10

ü 文章内容受欢迎
ü 内容种草效率高

ü 电商转化效果好


