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项目资料

结案视频

https://pan.baidu.com/s/1-NIW8aGPFOjeohYany0rXA?pwd=65ua

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://pan.baidu.com/s/1-NIW8aGPFOjeohYany0rXA?pwd=65ua


营销背景

随着乡村振兴战略的深入推进，农村金融服务需求日益多样化，

但传统金融服务与现代农业发展需求之间仍存在差距。

项目背景



营销背景

困境与挑战

农村金融服务

认知度不足

一

传统银行形象与现代农业金融

服务存在认知偏差

二

目标客户对金融产品的

理解和接受度有待提升

三

如何突破传统金融广告的刻板印象，提升受众关注度

三农金融服务需求增长，竞争加剧



营销背景

邮储银行积极履行社会
责任，通过金融教育、
扶贫项目等提升农民的
金融素养，助力农村经
济发展。

社会责任意识强品牌信任度高

作为国有银行，邮储银
行在农村地区享有较高
的信任度，农民更愿意
选择其金融服务。

多样化的金融产品

邮储银行提供多种针对
农村的金融产品，如小
额贷款、农业保险等，
满足农民在生产、生活
中的不同需求。

自身优势



营销目标

品牌目标

强化邮储银行“服务三

农”的品牌定位，提升

品牌亲和力和现代金融

服务形象。

业务目标
通过传播活动，推动三

农金融业务增长，包括

新增用户数、交易量及

用户活跃度的提升。

传播目标

通过高铁媒体精准触

达目标受众，提升品

牌曝光度和关注度。营销目标



策略与创意

策略核心：以“一起看见美好”为主题，通过视觉化的创意表达，展现邮储银行助力农村经济发展的使

命与成果。
  

创意亮点：
1.元素符号化：将拖拉机、大货车、手机、工厂、POS机等元素与三农金融业务紧密结合，赋予其象征意义，传递
邮储银行服务三农的深度与广度。

2. 情感共鸣：通过温情、质朴的画面语言，展现农民、商户等群体的奋斗故事，引发受众情感共鸣。

3. 现代与传统结合：既体现农村的传统风貌，又融入现代金融科技元素，展现邮储银行在新时代背景下的创新与服
务能力。



策略与创意



策略与创意



策略与创意



策略与创意



策略与创意



执行过程/媒体表现

媒介选择：
选择高铁媒体（沈阳局-京哈线）作为主要投放渠道，覆盖
高频次、高流量的商务及返乡人群，精准触达目标受众。
  

媒介优化：
通过高铁站内灯箱、车厢内海报等多种形式组合投放，最大
化提升曝光率和触达率。
  

传播节奏：
分阶段投放，初期以品牌曝光为主，后期结合业务推广，强
化用户转化。



营销效果与市场反馈

•传播效果：  

1. 高铁广告触达人次：累计触达约1000万人次，有效关注度提升30-40%。

2. 业务增长：新增用户数增长15-20%，业务交易量增长20-30%，用户活跃度提升

25-35%。

•市场反馈：  

1. 广告主评价：邮储银行对传播效果高度认可，认为海报创意与品牌定位高度契合，有效提升了品牌
形象。  

2. 受众反馈：农民、商户等目标受众对邮储银行的金融服务认知度显著提升，品牌亲和力增强。  

3. 行业评价：业界专家认为该案例在视觉设计与传播策略上具有创新性，为农村金融品牌传播提供了
新思路。 
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